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КОНФЕРЕНЦИЯ
«Коммуникативные исследования современных политико-экономических процессов»

11 октября 2025 г.
11:45-15:00
Ленинградский проспект, д.51/1, ауд. 0529


Аннотация:
В современном обществе все большее влияние приобретают медиа. Медиа-коммуникация благодаря своей многозначности и многослойности требует применения различных методов исследования. Конференция посвящена обмену мнениями о наиболее эффективных научно-исследовательских практиках изучения современных медиа.
Модератор:
Кафтан Виталий Викторович, заместитель заведующего Кафедрой массовых коммуникаций и медиабизнеса по научной работе Финансового университета при Правительстве РФ, доктор философских наук, профессор

Председатель жюри:
Кафтан Виталий Викторович, заместитель заведующего Кафедрой массовых коммуникаций и медиабизнеса по научной работе Финансового университета при Правительстве РФ, доктор философских наук, профессор

Члены жюри:
Сахарова Наталья Валерьевна, старший преподаватель Кафедры массовых коммуникаций и медиабизнеса Финансового университета при Правительстве РФ
Трошин Андрей Алексеевич, старший преподаватель, д.фил.н., Кафедры массовых коммуникаций и медиабизнеса Финансового университета при Правительстве РФ

	№
	Ф.И.О участников
	Факультет,
группа
	Тема научно- исследовательской работы
	Научный руководитель (Ф.И.О.,
уч. ст., уч. зв., должность)

	1. 
	Миронова Марианна Игоревна

Терещук Полина Александровна
	МедиаИнн23-3
	Коммуникативные аспекты политико-экономических и социальных факторов в Республике Башкортостан
	Галас Марина Леонидовна, 
д.ист.н., доц. Кафедры массовых коммуникаций и медиабизнеса ФСНиМК Финансового университета

	2. 
	Киселёва Дарья Сергеевна

Данилова Евгения Михайловна

	РСО 24–5
	Создание уникального контента в условиях конкуренции: методы повышения его shareability
	Баторшина Галия Джавдятовна, 
доц. Кафедры массовых коммуникаций и медиабизнеса ФСНиМК Финансового университета

	3. 
	Матвеева Ирина Алексеевна

Кичук Ева Геннадьевна
	ИнтКомм23-2
	Коммуникативная стратегия российских брендов при переходе из масс-маркета в премиум-сегмент
	Симонович Надежда Николаевна, к.псих.н., доцент Кафедры массовых коммуникаций и медиабизнеса ФСНиМК Финансового университета

	4. 
	Архипенко Александра Алексеевна 

Виноградова Юлия Александровна
[bookmark: _GoBack]
	ИнтКомм 22–2



МедиаИнн-3
	Возможности и ограничения внедрения инновационных решений при проведении коммуникационных кампаний брендов
	Баторшина Галия Джавдятовна, 
доц. Кафедры массовых коммуникаций и медиабизнеса ФСНиМК Финансового университета

	5. [bookmark: _Hlk210983320]
	Королихина Анастасия Дмитриевна
	ДРСО23-1
	Как развивать осознанный выбор в цифровой B2C-среде
	Симонович Надежда Николаевна, к.псих.н., доцент Кафедры массовых коммуникаций и медиабизнеса ФСНиМК Финансового университета

	6. 
	Пиндак Анна
	РСО24-4
	Расширение партнёрства
с целью совершенствования коммуникационных процессов компании (на примере партнёрства Финансового Университета и Сбера)
	Крайнева Раиса Канафиевна, к.э.н., доцент Кафедры массовых коммуникаций и медиабизнеса ФСНиМК Финансового университета

	7. 
	Чукичева София Викторовна
	СОвПиБ24-1
	Связи с общественностью
и изменение человеческого общения с развитием социальных сетей. Привычки и различия онлайн- и офлайн-общения
	Малинин Игорь Ильич, 
ст. преподаватель Кафедры массовых коммуникаций и медиабизнеса ФСНиМК Финансового университета

	8. 
	Бублеев Иван Александрович

Соловейчик Ирина Евгеньевна

	МедиаИнн23-3 
	«Инверсивная реклама и PR: культурные коды как драйвер лояльности и продаж
на примере ВТБ»
	Галас Марина Леонидовна, 
д.ист.н., доц. Кафедры массовых коммуникаций и медиабизнеса ФСНиМК Финансового университета

	9. 
	Швалова Александра Алексеевна

Ашихмина Мария Андреевна

	МедиаИнн22-2

	Community-маркетингкак стратегический инструмент продвижения B2B и wellness-бренда
	Рогов Илья Игоревич, к.ф.н., доц. Кафедры массовых коммуникаций
и медиабизнеса ФСНиМК Финансового университета

	10. 
	Паукова Анастасия Васильевна

Черенкова Вера Алексеевна

	МедиаИнн23-2
	Отражение культурного кода
в международной бренд-коммуникации: основные тенденции в глобальной экономической среде
	Кушнир Дария Юрьевна, старший преподаватель Кафедры массовых коммуникаций и медиабизнеса ФСНиМК

	11. 
	Жукова Мария Валерьевна

Боргояков Руслан Витальевич

	РСО24-5
	Управление коммуникациями в условиях информационного шума и перегруженности контента
	Крайнева Раиса Канафиевна, к.э.н., доцент Кафедры массовых коммуникаций и медиабизнеса ФСНиМК Финансового университета

	12. 
	Степанченко Златослава Борисовна
	РСО25-1 
	Проблема формирования коммуникативной компетентности у молодёжной аудитории
	Степанова Галина Николаевна, д.э.н., проф. Кафедры массовых коммуникаций и медиабизнеса ФСНиМК Финансового университета

	13. 
	Смирнова Александра Витальевна
	СОвПИБ22-2
	Значение семиотики
в продвижении музеев
	Коренева Александра Юрьевна, к.филос.н., доцент Кафедры массовых коммуникаций и медиабизнеса ФСНиМК Финансового университета

	14. 
	Вдовиченко Влада Александровна
	ИнтКомм22-1 
	Исследование восприятия студентами форм
и продвижения контента
в контексте применения нейросетей и цифровых технологий в коммуникации образовательных организаций
	Романишина Татьяна Сергеевна, профессор, д.э.н., доцент Кафедры массовых коммуникаций
и медиабизнеса ФСНиМК Финансового университета

	15. 
	Букреева Анна Дмитриевна

Харлёнок Дарья Олеговна
	РСО24-1

	Гостинг как новая коммуникативная реальности
	Сахарова Наталья Валерьевна, 
ст. преподаватель Кафедры массовых коммуникаций и медиабизнеса ФСНиМК Финансового университета

	16. 
	Ревзин Даниил Игоревич

Сварнык Мария Михайловна
	ИнтКомм22-1
	Невербальные эффекты влияния мерча на потребительское восприятие современного музея. Будем рады если вы сможете
нас взять к себе
	Кушнир Дария Юрьевна, старший преподаватель Кафедры массовых коммуникаций и медиабизнеса ФСНиМК

	17. 
	Арсамакова Дана Ахмедовна
	СОвПИБ22-2 
	Музей как медиа: новые роли, аудитории, стратегии
	Коренева Александра Юрьевна, к.филос.н., доцент Кафедры массовых коммуникаций и медиабизнеса ФСНиМК Финансового университета

	18. 
	Килимиченко Андрей Олегович
	МКиКК25-1м 
	Структуризация и анализ бизнес-модели комикс-шопа Edge Comics, как эффективного формата развития медиабизнесса.
	Романишина Татьяна Сергеевна, 
профессор, д.э.н., доцент Кафедры массовых коммуникаций
и медиабизнеса ФСНиМК Финансового университета

	19. 
	Рыжкова Арина Максимовна

Амерьянц Анна Дмитриевна
	ИнтКомм23-2
	Особенности влияния психотипа человека
на межличностную коммуникацию в современных условиях
	Кандалов Вадим Иванович, к.э.н., доц. Кафедры массовых коммуникаций и медиабизнеса ФСНиМК Финансового университета

	20. 
	Литвинова Алина Алексеевна
	РСО24-3
	Факторы вовлеченности студенческой молодежи
в научную деятельность
	Сахарова Наталья Валерьевна, 
ст. преподаватель Кафедры массовых коммуникаций и медиабизнеса ФСНиМК Финансового университета

	21. 
	Погадаева Анастасия Владимировна 
	МедиаИнн22-2

	Эмоции в PR-коммуникациях: психологические механизмы формирования эмоциональной карты бренда (на примере рекламных кампаний Coca-Cola, IKEA и Nike)
	Рогов Илья Игоревич, к.филос.н., доц. Кафедры массовых коммуникаций и медиабизнеса ФСНиМК Финансового университета

	22. 
	Бобылева Марьяна Алексеевна

Демина Дарья Дмитриевна
	СОвПиБ24-3

	Влияние развития нейросетей на профессию веб-дизайнера
и зарождение новых форм искусства
	Малинин Игорь Ильич, 
ст. преподаватель Кафедры массовых коммуникаций и медиабизнеса ФСНиМК Финансового университета

	23. 
	Матвеева Ирина Алексеевна

Кичук Ева Геннадьевна
	ИнтКомм23-2
	Коммуникативная стратегия российских брендов при переходе из масс-маркета в премиум-сегмент
	Симонович Надежда Николаевна, к.псих.н., доцент Кафедры массовых коммуникаций и медиабизнеса ФСНиМК Финансового университета

	24. 
	Беляева Елизавета Сергеевна
	СОвПиБ-22-1
	Метавселенные как новый канал продвижения
для fashion-брендов
	Харитонова Яна Сергеевна, доцент Кафедры массовых коммуникаций
и медиабизнеса ФСНиМК Финансового университета
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