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ЧАСТЬ 1

ПРОГРАММА КУРСА

«ЭКОНОМИЧЕСКАЯ СОЦИОЛОГИЯ
И ДЕМОГРАФИЯ»

для поступающих в аспирантуру

ПАСПОРТ СПЕЦИАЛЬНОСТИ
ШИФР СПЕЦИАЛЬНОСТИ: 220003

«ЭКОНОМИЧЕСКАЯ СОЦИОЛОГИЯ И ДЕМОГРАФИЯ»

Утверждено

Первым заместителем министра

промышленности, науки и технологий

Российской Федерации

(протокол от 16 февраля 2001 г.

№ МК-1-пр)

Формула специальности

Содержанием специальности 220003 «Экономическая социология и демография» являются разработка проблем мотивации экономической деятельности, экономического поведения социальных субъектов, влияния социальных отношений и институтов, различных социальных норм и ценностей на оптимизацию экономических процессов, а также изучение закономерностей и процессов, определяющих воспроизводство населения, половозрастную и брачно-семейную структуру его в зависимости от условий жизни, социально-экономического состояния общества, социального статуса и группы и личности, особенностей культуры.

Объект экономической социологии и демографии — механизмы связи экономического и социального развития, социальные механизмы развития экономики; механизм взаимодействия социального и демографического развития.

Области исследований

1. Социальные закономерности экономического развития

2. Социальная эффективность экономических решений

3. Мотивация экономической деятельности

4. Социально- экономические группы и структуры

5. Экономическое поведение

6. Девиантное поведение в экономике

7. Социальный контроль в экономике

8. Аксиологические аспекты экономического поведения

9. Социальное содержание и условия экономической деятельности

10. Социальные проблемы занятости

11. Социально-трудовая мобильность

12. Социальная защита в системе экономических отношений

13. Социология собственности и распределения

14. Проблемы поведения потребителя

15. Социальное воспроизводство в экономическом процессе

16. Этика и психология экономических отношений

17. Экономическое сознание

18. Экономика в общественном мнении

19. Человеческий фактор в экономике

20. Теория и методика экономической социологии

21. Социальные условия воспроизводства населения

22. Социально-демографические факторы экономической деятельности

23. Гендерная социология

24. Социология семьи брака

25. Мотивация демографического поведения

26. Социальные проблемы охраны здоровья

27. Этнические особенности демографических процессов

Отрасль наук: социологические науки

ПРОГРАММА КУРСА
«ЭКОНОМИЧЕСКАЯ СОЦИОЛОГИЯ И ДЕМОГРАФИЯ»
ДЛЯ ПОСТУПАЮЩИХ В АСПИРАНТУРУ
Тема 1.
ИСТОРИЧЕСКИЕ ПРЕДПОСЫЛКИ ВОЗНИКНОВЕНИЯ
И РАЗВИТИЯ ЭКОНОМИЧЕСКОЙ СОЦИОЛОГИИ
В РОССИИ И ЗА РУБЕЖОМ

Экономический и социологический подходы к определению предмета экономической социологии. Английская, французская, американская и российская школы в экономической социологии. Позиции западных и российских социологов и экономистов в определении предмета экономической социологии. Особенности современного этапа  экономической социологии в России и на Западе.

Тема 2.
МЕСТО СОЦИОЛОГИИ
В СИСТЕМЕ НАУК ОБ ОБЩЕСТВЕ

Предмет социологии, его эволюция, отличие от предмета других наук об обществе. Объекты социологии, их особенности в сфере экономической жизни. Сущность ключевых понятий: социальные отношения, социальные группы, общности, социальные институты; социальный процесс, социальная организация, социальный факт. Трехуровневая структура социологического знания и ее применение для анализа социальных отношений в сфере экономики и финансов. Особенности фундаментальных и прикладных исследований в социологии. Характеристика функций социологии, их реализация в исследованиях экономических процессов и явлений, в финансово-банковской сфере экономической жизни.

Тема 3.
ПРЕДМЕТ, ОБЪЕКТ И СТРУКТУРА
ЭКОНОМИЧЕСКОЙ СОЦИОЛОГИИ

Экономическая социология – как одно из основных направлений развития социологической науки. Особенности предмета и объекта экономической социологии, их эволюция. Рынок как социальное явление. Виды объектов и предметов экономической социологии при изучении деятельности финансово-кредитных институтов. Частные социологические теории в структуре экономической социологии. Характеристика предмета и объекта частных социологических теорий: социальной структуры; социологии труда; социологии занятости; социологии безработицы; социологии предпринимательства; социологии маркетинга; социологии управления (менеджмента); социологии города; социологии села; социологии финансово банковской сферы.

Тема 4.
СОЦИОЛОГИЧЕСКИЕ И ЭКОНОМИЧЕСКИЕ ЗАКОНЫ
КАК МЕТОДОЛОГИЧЕСКАЯ БАЗА ИЗУЧЕНИЯ
СОЦИАЛЬНЫХ ОТНОШЕНИЙ В СФЕРЕ ЭКОНОМИКИ

Особенности основных общесоциологических и конкретных экономических законов, определяющих социальную сущность экономических процессов в жизни общества. Сущность социальных отношений в экономической сфере жизнедеятельности. Экономическое поведение, его виды и особенности формирования в различных социально-экономических условиях. Связь экономического поведения и экономического сознания. Факторы формирования экономического сознания. Виды групп. Классификация социальных групп и социальных общностей. Социальные институты и их виды в сфере экономики и финансов.

Тема 5.
ФУНКЦИИ ЭКОНОМИЧЕСКОЙ СОЦИОЛОГИИ,
ИХ РЕАЛИЗАЦИЯ В ИССЛЕДОВАНИИ
РАЗЛИЧНЫХ СФЕР ЭКОНОМИЧЕСКОЙ ЖИЗНИ
И ФИНАНСОВО-БАНКОВСКОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ

Функции социологии: теоретическая, гносеологическая, мировоззренческая, управленческая, информационная, прогностическая, социально-критическая, прикладная. Их проявления на различных этапах проведения социологических исследований в области экономической социологии, использования результатов в практике экономических и финансово-банковских институтов. Социологические исследования и их коммерческая ценность. Эксклюзивность результатов социологических исследований и конкуренция на рынке информационных продуктов. Социально-критическая функция социологии и объективность результатов исследования.

Тема 6.
СОЦИАЛЬНАЯ СТРУКТУРА ОБЩЕСТВА
КАК ОСНОВА РАЗВИТИЯ СОЦИАЛЬНЫХ ОТНОШЕНИЙ
В СФЕРЕ ЭКОНОМИКИ И ФИНАНСОВ

Теория социальной структуры общества как базовая частносоциологическая теория в изучении социальных отношений. Определение понятия социальной структуры общества. Факторы ее эволюции. Структурные элементы (подвиды) социальной структуры общества (социально-демографическая, социально-классовая, социально-профессиональная, социально-территориальная, национальная). Сущность процесса трансформации социальной структуры российского общества в условиях расширения института частной собственности и экономического плюрализма. Социальные последствия трансформации социальной структуры российского общества, их проявление в экономической и социальной жизни, в сфере финансово-банковской деятельности. Социальная и экономическая стратификация. Теории стратификации. Новые классы и социальные группы. Средний класс, его структура, социальная база, особенности становления в России и за рубежом. Классификация социальной мобильности.

Тема 7.
СОЦИАЛЬНЫЙ МЕХАНИЗМ РАЗВИТИЯ ЭКОНОМИКИ
И ФИНАНСОВО-БАНКОВСКОЙ СФЕРЫ
ЭКОНОМИЧЕСКОЙ ЖИЗНИ

Определение социального механизма экономики. Структура, направленность и функционирование социального механизма экономики. Социальные статусы и социальные роли в экономическом процессе. Личность в системе рыночных отношений и формы ее экономического поведения. Социальная адаптация и. социальный конформизм в экономической жизни в условиях смены форм собственности. Влияние социокультурных ориентаций на формы адаптации к новым экономическим условиям. Социальная мобильность и социальная адаптация. Социальные последствия функционирования социального механизма экономики. Модели социального механизма развития экономических процессов на финансовом (в том числе валютном) рынке, в сфере налогов и страхования. Риски как объект социологического анализа.

Тема 8.
СОЦИАЛЬНАЯ ЦЕННОСТЬ ТРУДА
В НОВЫХ ЭКОНОМИЧЕСКИХ УСЛОВИЯХ

Эволюция социологии труда как частной социологической теории в России и за рубежом. Российские и зарубежные теории изучения социальной ценности труда. Предмет, объект социологии труда, ее направления. Социальная сущность труда. Содержание и условия труда. Личность в системе трудовых отношений. Виды трудовых социальных организаций. Основные функции трудового коллектива. Трудовой коллектив как вид социальной организации и объект социологического исследования. Персонал финансово-кредитных учреждений как вид трудового коллектива. Типология мотивации трудовой деятельности.

Тема 9.
РЫНОК ТРУДА И ЗАНЯТОСТИ
В СИСТЕМЕ СОЦИАЛЬНЫХ ОТНОШЕНИЙ

Понятие «рынка труда и занятости». Социология занятости как частная социологическая теория, ее предмет и объект. Объективные и субъективные факторы формирования российского рынка труда и занятости в обществе с переходной экономикой. Действие закона конкуренции на российском рынке труда и занятости в конце XX столетия. Структура функции и особенности занятости в условиях становления рыночных отношений в России. Их проявления в сфере финансово-банковской деятельности. Личность на рынке труда и занятости. Экономическое сознание и трудовое поведение различных социальных групп. Социальные последствия действия закона конкуренции на рынке труда и занятости.

Тема 10.
БЕЗРАБОТИЦА КАК ПРЕДМЕТ
ЭКОНОМИЧЕСКОЙ СОЦИОЛОГИИ

Социология безработицы как частная социологическая теория, ее предмет и объект. Безработица как социальное явление и социальный процесс. Уровни и виды безработицы. Возможности социологического и статистического замеров распространения безработицы в обществе. Методика МОТ расчета реальных масштабов безработицы. Особенности развития безработицы в России в конце XX столетия, отличие от безработицы в цивилизованных капиталистических странах. Социально-психологические последствия безработицы в российском обществе. Социальные институты защиты от безработицы и пути ее регулирования.

Тема 11.
КОНФЛИКТЫ В СИСТЕМЕ ЭКОНОМИЧЕСКИХ ОТНОШЕНИЙ

Социальная конфликтология как частносоциологическая теория, ее предмет и объект направления в изучении конфликтов в обществе. Современные теории социальных конфликтов. Типология конфликтов. Конфликт интересов и особенности его проявления на макро- и микроуровнях развития экономики и финансов (в сферах труда и производства, в трудовых коллективах, на финансовых рынках, в сфере налогообложения, страховых услуг и т. д.). Виды трудовых конфликтов. Конфликтогенные зоны в сфере труда и их нейтрализация. Возможности социологического замера уровней напряженности в трудовых коллективах. Социальная напряженность в обществе и факторы ее обуславливающие. Конфликтогенез и диагностика конфликтов в финансово-банковской сфере экономической жизни.

Тема 12.
УПРАВЛЕНИЕ КАК СОЦИАЛЬНЫЙ ПРОЦЕСС.
СОЦИОЛОГИЯ МЕНЕДЖМЕНТА

Социология управления как частная социологическая теория, ее эволюция в России и за рубежом. Зарубежные и отечественные школы социологии управления. Управление как социальный процесс. Виды управления, особенности социального управления. Механизм социального управления. Особенности его функционирования в экономике и в финансово-банковской сфере. Социологическое обеспечение менеджмента в сфере экономики и финансов. Социальный менеджмент.

Тема 13.
ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСТВО КАК СОЦИАЛЬНОЕ ЯВЛЕНИЕ
И ФОРМА ЭКОНОМИЧЕСКОГО ПОВЕДЕНИЯ

Социология предпринимательства как частная социологическая теория: предмет, объект. Развитие предпринимательства как социального явления и социально-экономического процесса в условиях плюрализма форм собственности. Предпринимательская деятельность как форма активного экономического поведения. Содержание и функции предпринимательского поведения (Н. Кондратьев, П. Шумпетер, Ф. Хайек, Л. Мизес). Виды предпринимательства. Социальная база современного российского предпринимательства. Ценностные ориентации и поведенческие установки предпринимателей. Криминализация общества и экономики как прямая угроза развитию предпринимательства в России. Социологическое изучение рисков предпринимательской деятельности.

Тема 14.
РЫНОК КАК ПРЕДМЕТ ЭКОНОМИЧЕСКОЙ СОЦИОЛОГИИ

Социологический и экономический подходы к изучению рынка. Совокупность рынков как единое сегментированное рыночное пространство. Виды рынков. Объекты и субъекты рынка. Социальные институты, функционирующие на рынке. Социальное взаимодействие между ними. Рынок и государство. Взаимосвязь экономических и политических интересов на рынках. Рынки как объекты социологических исследований. Объективные и субъективные факторы развития рынка. Доверие к субъектам рынка как важный фактор его развития. Видах экономического поведения объектов (клиентуры) рынка (производственное, инвестиционное, сберегательное, потребительское, страховое, налоговое и т. д.). Нравственность и рынок. Формы контроля и защиты прав собственности (во всех ее видах) и прав потребителей. Угрозы безопасному развитию рынков и пути их предотвращения.

Тема 15.
СОЦИОЛОГИЯ МАРКЕТИНГА.
РЫНОК ТОВАРОВ И УСЛУГ
КАК ПРЕДМЕТ СОЦИОЛОГИЧЕСКОГО АНАЛИЗА

Социология маркетинга как частная социологическая теория: предмет, объект, направления исследования. Сущность социологического подхода к исследованию рынка товаров и услуг. Направления социологических исследований в области маркетинговой деятельности. Внешняя маркетинговая среда, возможности ее социологического замера и анализа. Виды маркетинга (социальный, страховой, финансовый, банковский) и особенности их социологического исследования. Социологическое изучение потребителей на рынке товаров и услуг. Социальные и экономические интересы производителей и потребителей. Особенности применения социологии маркетинга на финансовом рынке и в банковской деятельности.

Тема 16.
РЫНОК СТРАХОВЫХ УСЛУГ
КАК ПРЕДМЕТ СОЦИОЛОГИЧЕСКОГО ИССЛЕДОВАНИЯ

Рынок страховых услуг как социальный объект. Тенденции и противоречия его развития. Сущность социальных отношений на страховом рынке (деятельность субъектов рынка — социальных институтов и организаций). Социальное взаимодействие и социальные интересы страхователей и страховщиков. Потребитель рынка страховых услуг: его структура и социальный портрет. Социальный механизм развития рынка страховых услуг. Страховое поведение как одна из форм эгоистического поведения. Социальные последствия развития рынка страховых услуг России.

Тема 17.
ОБЩЕСТВО КАК СОЦИАЛЬНАЯ СИСТЕМА

Сущность и функции социальных институтов. Эволюция понятия «социальный институт». Основные черты социальных институтов. Сущность и функции экономики как социального института. Экономическая культура российского общества и финансовые институты. Ролевой уровень анализа экономики как социального института. Межролевой и внутриролевой конфликт в деятельности социального института.

Тема 18.
СОЦИАЛЬНЫЕ ПОСЛЕДСТВИЯ ПЕРЕХОДА
К РЫНОЧНЫМ ОТНОШЕНИЯМ В ЭКОНОМИКЕ
КАК ФАКТОР УГРОЗЫ ЭКОНОМИЧЕСКОЙ И СОЦИАЛЬНОЙ БЕЗОПАСНОСТИ ЛИЧНОСТИ, ОБЩЕСТВА И ГОСУДАРСТВА

Социология безопасности: ее предмет и объект как частной социологической теории. Ослабление экономической и социальной безопасности — угроза жизненно-важным интересам личности, общества и государства в сферах экономики, финансов и социальной жизнедеятельности. Классификация угроз и их содержание. Социальные последствия приватизации собственности в России. Социальные аспекты экономической безопасности. Банковская и финансовая безопасность. Влияние экономической безопасности на состояние национальной безопасности государства

Тема 19.
ОБЩЕСТВЕННОЕ МНЕНИЕ
В ФИНАНСОВО-БАНКОВСКОЙ СФЕРЕ
ЭКОНОМИЧЕСКОЙ ЖИЗНИ

Особенности изучения общественного мнения в финансово-банковской сфере деятельности. Методы изучения: мониторинговые опросы, экспресс-опросы, замеры рейтингов влияния, престижа финансовых институтов и их лидеров, экономической элиты. Определение уровней риска: финансового, кредитного, политического, страхового. Проведение социологических исследований общественного мнения в финансово-банковской сфере и внедрение их результатов в практику.

Сращивание крупного капитала и средств массовой информации. Использование СМИ финансово-банковской олигархией для лоббирования своих интересов. Регулятивные функции государства в использовании средств массовой информации и в управлении ими.

ТЕМА 20.
СОЦИОЛОГИЧЕСКИЕ ИССЛЕДОВАНИЯ
КАК ИНСТРУМЕНТ ИЗУЧЕНИЯ СОЦИАЛЬНЫХ ОТНОШЕНИЙ В ЭКОНОМИКЕ И ДЕМОГРАФИИ
Программа  и виды социологического исследования. Переход от теоретического уровня познания к эмпирическому. Структурно-факторная операционализация понятий: сущность и функции.  Гипотезы социологического исследования, их виды и функции. Методы сбора социологической информации. Интервью как метод сбора социологической информации. Метод анкетирования и его возможности в изучении экономического сознания и поведения россиян. Опрос и его разновидности  в изучении экономического сознания и поведения.Вопросы в  анкете, их виды и функции.  Контент-анализ  и его возможности в изучении экономического поведения россиян. Наблюдение в социологии: сущность и виды.  Социологический эксперимент. Особенности  выборочного метода  и  виды  выборки в исследовании экономических и демографических   процессов.
ТЕМА 21.
ПРЕДМЕТ, ЗАДАЧИ, СПЕЦИАЛИЗАЦИЯ
И МЕТОДЫ ДЕМОГРАФИИ

Законы естественного воспроизводства населения в их общественно-исторической обусловленности как предмет демографии. Задачи демографии. Изучение тенденций и факторов демографических процессов. Разработка демографических прогнозов. Разработка мероприятий демографической политики. Отрасли специализации в демографии. Демографическая статистика, экономическая, математическая, историческая, этническая, социологическая демография и другие отрасли. Методы демографии: статистические, математические и социологические.

ТЕМА 22.
ПОЛОВОЗРАСТНАЯ СТРУКТУРА НАСЕЛЕНИЯ
И ЕЕ ПРОГНОЗИРОВАНИЕ

Типы относительных показателей для характеристики соответствия полов. Процентная доля населения определенного пола в общей численности населения. Соответствие численности населения одного пола с численностью населения противоположного пола с последующим умножением частного на 1000. Факторы, влияющие на половую структуру населения.

Роль возрастной структуры в демографических, социальных процессах. Демографическое старение населения как общая тенденция изменения возрастной структуры населения всех стран.

ТЕМА 23.
ДОМАШНЕЕ ХОЗЯЙСТВО, ЕГО СТРУКТУРА

Понятие домашнего хозяйства. Образующие признаки домохозяйства. Общность бюджета его членов (полная, частичная). Постоянное, совместное проживание и питание. Принцип добровольности объединения людей в домохозяйства. Одиночные, групповые домашние хозяйства. Простые и сложные домохозяйства.

ТЕМА 24.
ПЕРЕПИСЬ НАСЕЛЕНИЯ

Определение переписи населения. Принципы современной переписи населения. Программа переписи населения. Правовая основа переписи населения. Массово-разъяснительная работа среди населения.

ТЕМА 25.
СОЦИАЛЬНАЯ И ДЕМОГРАФИЧЕСКАЯ ПОЛИТИКА

Определение и сущность социальной политики. Определение и сущность демографической политики. Соотношение социальной и демографической политики. Их взаимосвязь. Особенности целей социальной и демографической политик.

ТЕМА 26.
СЕМЕЙНАЯ И БРАЧНАЯ СТРУКТУРА НАСЕЛЕНИЯ

Семейная структура населения – распределение населения по его положению в отношении к институту брака и семьи. Семья – один из основных социальных институтов в обществе и основная демографическая ячейка. Демографические функции семьи.

Брачная структура населения – распределение населения по брачному состоянию в сочетании с полом и возрастом. Две категории брачного состояния: состоящие и не состоящие в браке. Тенденции в семейно-брачной структуре населения.

ТЕМА 27.

РЕПРОДУКТИВНОЕ ПОВЕДЕНИЕ

Репродуктивное поведение как часть общего поведения личности или группы людей (семьи), относящейся к рождению (или нерождению) детей. Внешние и внутренние факторы, обуславливающие репродуктивное поведение. Структура репродуктивного поведения. Показатели репродуктивного поведения в переписях населения.

ТЕМА 28.
АДМИНИСТРАТИВНО-ТЕРРИТОРИАЛЬНОЕ ДЕЛЕНИЕ
И СОСТАВ НАСЕЛЕНИЯ

Значение учета административно-территориальных границ и момента времени в сравнительном анализе изменений численности населения.

ТЕМА 29.
ДЕТНОСТЬ И СМЕРТНОСТЬ В ОБЩЕСТВЕ

Коэффициент младенческой смертности. Структура уровня младенческой смертности в России.

ТЕМА 30

ВОСПРОИЗВОДСТВО НАСЕЛЕНИЯ И ЕГО ПОКАЗАТЕЛИ

Брутто и нетто – коэффициенты воспроизводства населения. Истинный коэффициент естественного прироста населения. Нулевой естественный прирост населения.

Тема 31.
ПРОДОЛЖИТЕЛЬНОСТЬ ЖИЗНИ
КАК ДЕМОГРАФИЧЕСКИЙ ПОКАЗАТЕЛЬ

Уровень средней ожидаемой продолжительности жизни в России и его динамика. Средняя интервальная продолжительность предстоящей жизни.

Тема 32.
СОЦИАЛЬНЫЙ ПРОЦЕСС
И ИЗМЕНЕНИЕ СТРУКТУРЫ УРОВНЯ СМЕРТНОСТИ, САМОСОХРАНИТЕЛЬНОЕ ПОВЕДЕНИЕ

Факторы уровня смертности и средней продолжительности жизни. Уровень жизни народа. Эффективность здравоохранения. Санитарная культура. Качество окружающей среды. Самосохранительное поведение как система действий и установок личности, направленных на сохранение здоровья и продление жизни.

ПЕРЕЧЕНЬ ВОПРОСОВ
ДЛЯ ПОСТУПАЮЩИХ В АСПИРАНТУРУ ПО СПЕЦИАЛЬНОСТИ
220003 «ЭКОНОМИЧЕСКАЯ СОЦИОЛОГИЯ И ДЕМОГРАФИЯ»

1. Предмет социологии ,  его эволюция, отличие от  предмета  других  наук

2. Характеристика функций социологии, их реализация в исследованиях экономических процессов и явлений

3. Основные категории социологии: «социальный институт», «социальная  общность», «социальные отношения», «социальный процесс»

4. Эволюция экономической социологии за рубежом

5. Экономическая социология в России
6.  Сущность концепции «новой экономической социологии», оценка ее развития в России и за рубежом

7. Социологические законы, их применение в исследовании социальной реальности в экономической сфере

8. Социальная  стратификация: сущность, последствия, функции.

9. Смена института собственности как фактор трансформации и стратификации российского общества 

10. Социальный статус и социальная мобильность личности, факторы их обуславливающие.

11. Социальная структура российского  общества, ее особенности и виды

12. Концепция «экономического человека»: сущность и эволюция

13. Предмет и структура экономической социологии, особенности ее объектов

14. Предпринимательство как форма экономического поведения, его классификация

15. Социальный механизм развития экономики (раскрыть на примере одного из секторов финансово-банковской сферы).

16. Социальные конфликты: сущность, структура, формы проявления в экономике.

17. Программа  и виды социологического исследования

18. Структурно-факторная операционализация понятий: сущность и функции

19. Гипотезы социологического исследования, их виды и функции

20. Эмпирические методы социологии в изучении финансового поведения россиян

21. Методы сбора социологической информации

22. Интервью как метод сбора социологической информации

23. Метод анкетирования и его возможности в изучении экономического сознания и поведения россиян

24. Опрос и его разновидности  в изучении экономического сознания и поведения

25. Вопросы в  анкете, их виды и функции

26. Социометрия как методы изучения малых групп

27. Контент-анализ  и его возможности в изучении экономического поведения россиян

28. Наблюдение в социологии: сущность и виды

29. Социологический эксперимент.
30. Особенности  выборочного метода  и  виды  выборки в исследовании экономических и демографических   процессов.
31. Предмет, задачи, специализация и методы демографии

32. Половозрастная структура населения и ее динамика за годы перехода к рыночной экономики.

33. Административно-территориальное деление и состав населения.

34. Детность и смертность в российском обществе, динамика детской смертности с 1990 года.
35. Понятие домашнего хозяйства. Изменение структуры домашнего хозяйства в условиях рыночных отношений.
36. Воспроизводство населения, его показатели и  динамика с 1993 г.

37. Семейная и брачная структура населения, связь этих показателей с социологическими замерами

38. Эмпирические методы социологии в изучении финансового поведения населения

39. Переписи населения  как источник изучения экономических и демографических процессов в обществе.

40. Продолжительность жизни как демографический показатель, влияние на него гендерного признака

41. Уровень смертности населения как демографический показатель

42. Брачная и внебрачная рождаемость, их социальные последствия.

43. Репродуктивное поведение населения и его эволюция в условиях перехода к рынку

44. Семейная и брачная структура населения, связь этих показателей с социологическими замерами
45. Миграция: сущность, функции и факторы миграции 

46. Социальная и демографическая политика: взаимосвязь и различие целей.
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65. Социализация молодежи

66. Смертность населения как показатель состояния общества

67. Миграция и особенности ее развития в условиях перехода к рынку

68. Международная миграция и структурные изменения населения

69. Урбанизация и ее социальные последствия

70. Демографические аспекты межнациональных отношений

КАК НАПИСАТЬ ВСТУПИТЕЛЬНЫЙ РЕФЕРАТ
МЕТОДИЧЕСКИЕ РЕКОМЕНДАЦИИ

Первое испытание, ожидающее человека на пути в аспирантуру – вступительный реферат. Как выбрать тему вступительного реферата? Каким требованиям он должен соответствовать?

Как выбрать тему вступительного реферата

Возможны несколько вариантов.

ПЕРВЫЙ ВАРИАНТ

В качестве вступительного реферата представляется анализ результатов авторского социологического исследования, проведенного в рамках подготовки дипломной работы с использованием социологического исследования. В этом случае представляется аналитическая работа по итогам проведенного исследования с соблюдением требований, предъявляемых к разработке Программы социологического исследования
 Работа сопровождается графическим оформлением эмпирических данных в виде гистограмм, диаграмм и т. д.

Содержание реферата

В содержании реферата должны быть отражены ответы на следующие вопросы
:

1. Обоснование актуальности исследуемой социальной проблемы.

2. Проблемная ситуация (раскрытие социального противоречия)

3. Научная разработанность проблемы, изучаемой с помощью данного социологического исследования (теоретический анализ и эмпирические факты, полученные другими исследователями по аналогичной или близкой проблематике).

4. Цель и задачи данного социологического исследования.

5. Предмет и объект исследования

6. Гипотезы.

7. Основные результаты проведенного социологического исследования.

В частности, дается социальный портрет объекта.

Раскрываются основные характеристики изучаемого социального явления (например, системы ценностных ориентаций молодежи, мотивации репродуктивного поведения; профессиональной мобильности и т. д. В частности, профессиональную мобильность можно охарактеризовать: 1) по ее величине, т. е. доле опрошенных, сменивших профессию; 2) по структуре мотивации, обуславливающей смену профессии; 3) по потенциальной профессиональной мобильности, т. е. доле опрошенных, имеющих планы сменить профессию).

Анализируются основные факторы, влияющие на формирование социального явления. (Так, в авторском исследовании потребительского поведения, была выявлена и показана связь между потребительским поведением опрошенных на рынке товаров для здоровья и местом ценности здоровья в иерархии ценностей опрошенных, их информированностью, восприятием товара, интенсивностью потребления — см. вступительный реферат Н. Ю. Даниловой «Социологический анализ потребительского поведения» )

Показываются социальные последствия явления. Например, анализ мнений экспертов о последствиях вступления России в ВТО.

Анализируется соотношение гипотез и полученных результатов: какие из гипотез нашли подтверждение, какие были опровергнуты.

8. Выводы и рекомендации, разработанные на основании исследования.

СТРУКТУРА РЕФЕРАТА
Структура реферата должна включать в себя: введение, 2 – 3 параграфа, разбитые на пункты, и заключение. Допускается использование такой структуры, при которой содержание реферата распределяется по разделам. Реферат может содержать приложения.

Во введении дается краткое обоснование актуальности выбранной темы с привлечением различных статистических данных. Например, о численности объекта, чьи интересы затрагивает данная проблема; о динамике процесса. Особое внимание следует обратить на характеристику проблемной ситуации, выделить наиболее существенные социальные противоречия в изучаемой сфере.

Параграфы представляют собой реализацию наиболее общих целей исследования.

Пункты раскрывают задачи исследования, их эмпирическую характеристику через конкретные социологические данные.

Пример. Аспирантка Е. Волкова   во вступительном реферате сформулировала цель исследования следующим образом: «Изучить мнение экспертов о действующем механизме исчисления и взимания НДС и путях его совершенствования».

Первый параграф был посвящен анализу мнений экспертов о действующем механизме исчисления и взимания НДС и называлась соответственно: «Анализ мнений экспертов о действующем механизме исчисления и взимания НДС».

Одна из задач была сформулирована ею следующим образом: «выявить отношение экспертов к действующему механизму исчисления и взимания НДС в России». Решению этой задачи был посвящен пункт первого параграфа под названием «Оценка экспертами действующего механизма исчисления и взимания НДС в России». В нем приводятся и анализируются соответствующие мнения экспертов, мотивация положительной или отрицательной оценки экспертами действующего механизма исчисления и взимания НДС в России, комментарии экспертов, высказанные при анкетировании или написанные в виде ответов на открытые вопросы.

В приложении дается «Говорящая анкета», то есть линейное одномерное распределение ответов на вопросы всей анкеты, а также сам инструментарий исследования, разработанный автором.

В приложении могут быть также даны другие материалы: например, статистические данные по соответствующей проблеме; объемные таблицы, не вошедшие в содержание реферата, но на которые автор ссылается в тексте; графические оформленные результаты исследования в виде гистограмм, диаграмм, рисунков.
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 Пример 2.
ВТОРОЙ ВАРИАНТ

В том случае, если кандидат, поступающий в аспирантуру, не проводил самостоятельное социологическое исследование или не участвовал в нем, он может выбрать тему из приводимого списка рекомендуемых тем и написать по ней вступительный реферат. Подчеркнем, что тема вступительного реферата может быть выбрана и самостоятельно, на основе анализа литературы или собственных научных интересов.

В содержании реферата должны быть отражены ответы на следующие вопросы:

1. Обоснование актуальности исследуемой социальной проблемы

2. Проблемная ситуация (раскрытие социального и/или гносеологического противоречия)

3. Цель и задачи данной научной работы.

4. Научная разработанность проблемы:

1) Анализ теоретических подходов к изучению данного явления; выражение своего отношения к имеющимся в публикациях подходам.

2) Вторичный анализ опубликованных эмпирических материалов, данных, полученных другими исследователями по аналогичной или близкой проблематике.

Желательно, чтобы вторичный анализ эмпирических материалов мог охарактеризовать:

· объект, являющийся носителем проблемы;
· основные характеристики изучаемого социального явления т. е. предмета исследования (например, стратификации российского общества; мотивации выбора профессии молодежью и т. д.)

· основные факторы, влияющие на его формирование;
· социальные последствия исследуемого явления.

5. Выводы и, возможно, практические рекомендации, отобранные на основе анализа первоисточников.

Например, если реферат посвящен анализу факторов, влияющих на адаптацию молодежи к новым социально-экономическим условиям жизни в обществе, то автор реферата:

— анализирует молодежь как социально-демографическую группу, выявляет ее особенности;

— анализирует по имеющимся в научной литературе индикаторам, степень, уровни адаптации, типы адаптации, распространенные среди молодежи,

— затем показывает влияние различных факторов на характер адаптации (например, связь между величиной поселения и типами адаптации; между характером идеологических установок, оценок реформ, ценностными ориентациями и типом адаптации).

— анализирует социальные последствия наличия дезадаптированного сознания и поведения у некоторых групп молодежи.

Структура реферата должна включать в себя:

введение, 2—3 параграфа, разбитые на пункты, заключение и приложения. Содержание реферата может быть структурировано по разделам.

Введение содержит краткое обоснование актуальности выбранной темы с привлечением различных статистических данных. Например, о масштабности изучаемого объекта, чьи интересы затрагивает данная проблема; о последствиях нерешенности социальной проблемы. Важно выделить проблемную ситуацию и социальное противоречие, подкрепленные яркими цифрами из ранее проведенных социологических исследований.

Параграфы представляют собой реализацию наиболее общих целей исследования.

Пункты раскрывают конкретные задачи исследования.

На основе вторичного анализа эмпирических данных могут быть также построены диаграммы, гистограммы и т. д., которые могут быть включены в текст или даваться в приложении.

Продолжим пример.

Если тема реферата: «Факторы, влияющие на адаптацию молодежи к новым социально-экономическим условиям», то первый параграф может быть назван так:

§ 1. Сущность и типы адаптации молодежи к новым социально-экономическим условиям;

а параграфы раскрывают основные задачи:

1.1. Теоретические подходы к анализу понятия «адаптация».

1.2. Особенности молодежи как социально-демографической группы

1.3. Критерии адаптации и типы адаптации молодежи

ТРЕТИЙ ВАРИАНТ

Вступительный реферат может быть посвящен анализу теоретической проблемы из области экономической социологии и демографии.

Анализ, проводимый в реферате, базируется на обобщении теоретических посылок, подходов разных социологических школ (российских и зарубежных ученых).

В этом случае должен быть дан анализ эффективности, применимости разработанных теорий.

Реферат должен содержать ответы на следующие вопросы:

1. Обоснование актуальности исследуемой социальной проблемы

2. Проблемная ситуация (раскрытие социального и/или гносеологического противоречия)

3. Цель и задачи данной научной работы.

4. Научная разработанность проблемы:

1) Анализ теоретических подходов к изучению данного явления; выражение своего отношения к имеющимся в публикациях подходам. (Например, сравнение теорий стратификации М. Вебера и П. Сорокина).

2) Если возможно, провести вторичный анализ опубликованных эмпирических данных, которые были получены в соответствии с тем или иным теоретическим подходом.

Желательно, чтобы вторичный анализ эмпирических материалов мог охарактеризовать:

· объект, являющийся носителем проблемы;
· основные характеристики изучаемого социального явления т. е. предмета исследования;

· основные факторы, влияющие на его формирование;
· социальные последствия исследуемого явления.

5. Выводы о применимости теорий, объясняющей и предсказательной силе анализируемых теорий.

Структура реферата должна включать в себя:

введение, 2-3 параграфа, разбитые на пункты, заключение и приложение. Содержание реферата может быть структурировано по разделам.

Введение содержит краткое обоснование актуальности выбранной темы с привлечением различных статистических данных. Например, о масштабности изучаемого объекта, чьи интересы затрагивает данная проблема; о последствиях нерешенности социальной проблемы. Важно выделить проблемную ситуацию и социальное противоречие, подкрепленные яркими цифрами из ранее проведенных социологических исследований.

Параграфы представляют собой реализацию наиболее общих целей исследования.

Пункты раскрывают конкретные задачи исследования, способствующие достижению целей исследования.

На основе вторичного анализа эмпирических данных могут быть также построены диаграммы, гистограммы и т. д., которые могут быть включены в текст или даваться в приложении.

ЧЕТВЕРТЫЙ ВАРИАНТ

Анализ проблемы, выбранной для реферата, может быть дан на основе так называемого вторичного анализа результатов проведенных ранее исследований, описанных в научной литературе. Для этого следует обратиться к публикациям в журнале «СОЦИС» (Социологические исследования), а также к Информационно-аналитическому бюллетеню ВЦИОМа «Мониторинг общественного мнения: экономические и социальные перемены».

В содержании реферата должны быть отражены ответы на следующие
вопросы:

1. Обоснование актуальности исследуемой социальной проблемы

2. Проблемная ситуация (раскрытие социального и/или гносеологического противоречия)

3. Цель и задачи данной научной работы.

4. Научная разработанность проблемы:

1) Анализ теоретических подходов к изучению данного явления; выражение своего отношения к имеющимся в публикациях подходам.

2) Вторичный анализ опубликованных эмпирических материалов, данных, полученных другими исследователями по аналогичной или близкой проблематике.

Желательно, чтобы вторичный анализ эмпирических материалов мог охарактеризовать:

· объект, являющийся носителем проблемы;
· основные характеристики изучаемого социального явления, т. е. предмета исследования (например, стратификации российского общества; мотивации выбора профессии молодежью и т. д.)

· основные факторы, влияющие на его формирование;
· социальные последствия исследуемого явления.

6. Выводы и, возможно, практические рекомендации, отобранные на основе анализа первоисточников.

Структура реферата должна включать в себя:

введение, 2-3 параграфа, разбитые на пункты и заключение, приложение. Содержание реферата может быть структурировано по разделам.

Введение содержит краткое обоснование актуальности выбранной темы с привлечением различных статистических данных. Например, о масштабности изучаемого объекта, чьи интересы затрагивает данная проблема; о последствиях нерешенности социальной проблемы. Важно выделить проблемную ситуацию и социальное противоречие, подкрепленные яркими цифрами из ранее проведенных социологических исследований.

Параграфы представляют собой реализацию наиболее общих целей исследования.

Пункты раскрывают конкретные задачи исследования.

На основе вторичного анализа эмпирических данных могут быть также построены диаграммы, гистограммы и т. д., которые могут быть включены в текст или даваться в приложении.

Титульный лист реферата должен иметь следующий вид: (см. стр.43)

ОБРАЗЕЦ ГРАФИЧЕСКОГО ПРЕДСТАВЛЕНИЯ
СОЦИОЛОГИЧЕСКОЙ ИНФОРМАЦИИ:

Пример 1.Готовность  населения приобрести  устройство защиты от излучений мобильного телефона
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· Диаграммы из вступительного реферата Н. Даниловой

Фрагмент из исследования ЦИРКОНа Трудовые права и их защита в условиях экономического кризиса» // Файл-презентация результатов всероссийского опроса населения. Декабрь 2008 г.
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	№ 

	ТЕМА
	Л

	П
	К

	1.
	Характеристика основных этапов развития, научных школ и методологических принципов социологической науки в России и за рубежом.
	2
	—
	—

	2.
	Этапы возникновения и научные школы в развитии экономической социологии,
	—
	—
	2

	3.
	Концепция «экономического человека» и ее эволюция. Классический, неоклассический и современный этапы анализа феномена «экономического человека».
	2
	—
	—

	4.
	Социальные институты в сфере экономической деятельности и социальные закономерности экономического развития.
	—
	—
	2

	5.
	Предмет и объекты экономической социологии Специфика социальных отношений в сфере экономики и финансов.
	2
	—
	—

	6.
	Теории социальных ролей и социального действия, их проявление в экономическом поведении, его структура и виды.
	2
	—
	—

	7.
	Частные социологические теории в структуре экономической социологии, характеристика их предметов и объектов.
	2
	—
	—

	8.
	Общесоциологические и экономические законы в изучении экономических и демографических процессов в жизни общества.
	—
	—
	2

	9.
	Теория социальной структуры общества как базовая социологическая теория в изучении социальных отношений в сфере экономики и финансов.
	2
	—
	—

	10
	Характеристика составных элементов (подвидов) социальной структуры, изменений в них под влиянием трансформации социальной структуры.
	2
	—
	—

	11.
	Теории стратификации. Критерии и виды стратификации современного общества.
	2
	—
	—

	12.
	Социальная стратификация занятых в сфере экономики и финансов.
	2
	—
	—

	13.
	Средний класс, его структура, социальная база, функции и особенности в России и за рубежом.
	—
	—
	2

	14.
	Социальная мобильность: типология, содержание и проявление в сфере экономической и финансово-банковской деятельности.
	2
	—
	—

	15.
	Гендерная социология: предмет, объект, применение в финансово-банковской и демографической сферах.
	2
	—
	—

	16.
	Российские и зарубежные теории изучения социальной ценности труда.
	2
	—
	—

	17.
	Теоретические интерпретации трудового поведения: институциональная, функциональная, коллективистская, менеджеристская, культурологическая.
	2
	—
	—

	18.
	Рынок как объект экономической социологии. Социологический и экономический подходы к изучению рынка.
	—
	—
	2

	19.
	Социальная сущность денег и функции в условиях рынка.
	2
	—
	—

	20.
	Риск как предмет экономической социологии.
	2
	—
	—

	21.
	Рынок труда и занятости как социальное явление. Структура, виды и функции занятости.
	2
	—
	—

	22.
	Действие закона конкуренции на российском рынке труда и занятости, формы его проявления и социальные последствия в сфере финансово-банковской деятельности.
	—
	—
	2

	23.
	Безработица как социальное явление и социальный процесс. Структура, уровни, виды безработицы.
	2
	—
	—

	24.
	Предпринимательство как социальное явление и форма экономического поведения.
	2
	—
	—

	25.
	Социальная конфликтология как частная социологическая теория. Современные теории социальных конфликтов.
	2
	—
	—

	26.
	Социальная сущность конфликта. Типология конфликтов, виды, формы.
	2
	—
	—

	27.
	Структура и виды экономического конфликта, конфликтогенные зоны.
	—
	—
	2

	28.
	Социология управления как частная социологическая теория. Зарубежные и отечественные школы социологии управления (менеджмента).
	2
	—
	—

	29.
	Социология малой группы в изучении отношений в сферах экономики и финансов.
	2
	—
	—

	30.
	Социология страхования как составная часть экономической социологии.
	2
	—
	—

	31.
	Социология маркетинга как частная социологическая теория. Разница между экономическим и социологическим подходом к исследованию рынка товаров и услуг.
	—
	—
	2

	32.
	Социальный механизм развития экономики. (Раскрыть теорию вопроса на примере процесса приватизации или банкротства предприятий).
	2
	—
	—

	33.
	Структура, функции и процесс формирования общественного мнения в сфере экономики, финансов и демографии.
	2
	—
	—

	34.
	Социально-психологический механизм манипуляции общественным мнением и его последствия для развития экономического сознания и поведения.
	—
	—
	2

	35.
	Демография: ее эволюция, предмет, структура, связь с экономической социологией и другими общественными науками.
	2
	—
	—

	36.
	Характеристика информационных источников о составе населения. Переписи населения как источник изучения экономических и демографических процессов.
	2
	—
	—

	37.
	Основные демографические структуры. Пол (гендер) как научные категории, типология пола, структура населения.
	2
	—
	—

	38.
	Возраст как демографическая характеристика: классификация и возрастная аккумуляция (раскрыть на примере конкретного сектора экономики).
	2
	—
	—

	39.
	Старение населения как социальный и демографический процесс. Шкала демографического старения Ж. Боше-Гарнье — Э. Россета.
	2
	—
	—

	40.
	Домашнее хозяйство и его структура.
	—
	—
	2

	41.
	Социология семьи и брака: предмет, объект, функции.
	2
	—
	—

	42.
	Брак и брачность. Характеристика современного состояния и тенденций в развитии семейно-брачной структуры российского населения.
	2
	—
	—

	43.
	Рождаемость как массовый социальный процесс: содержание, структура, факторы развития.
	—
	—
	2

	44.
	Смертность, продолжительность жизни и самосохранительное поведение.
	2
	—
	—

	45.
	Воспроизводство населения, особенности поколенческой структуры и демографическое прогнозирование.
	—
	—
	2

	46.
	Методологические принципы, социологические законы и типы социологических исследований в области экономической социологии.
	6
	—
	—

	47.
	Выборочная совокупность в исследованиях экономических и демографических процессов.
	—
	6
	—

	48.
	Экспериментальные исследования и тестовые процедуры в исследованиях в области экономической социологии и демографии.
	—
	6
	—

	49.
	Методы «социологической интервенции» в изучении демографической ситуации и социальных отношений в сфере экономики.
	—
	6
	—

	50.
	Сущность и возможности методов анализа эмпирических данных: корреляционного, факторного, таксономического, регрессионного, анализа латентных структур.
	—
	6
	—

	
	ИТОГО
	72
	24
	24


Л – лекция


П – практика

К – коллоквиум

Курс заканчивается экзаменом по кандидатскому минимуму

ПРОГРАММА –МИНИМУМ

 КАНДИДАТСКОГО 

ЭКЗАМЕНА  ПО СПЕЦИАЛЬНОСТИ 
22.00.03. – «Экономическая социология и демография»

ТЕМА 1.
СОЦИОЛОГИЯ В СИСТЕМЕ НАУК ОБ ОБЩЕСТВЕ

Предмет социологии, особенности его эволюции в России и за рубежом. Характеристика основных этапов развития, научных школ и методологических принципов социологической науки. Взаимосвязь и различия в предметах социологии, экономической теории, демографии, философии, истории, статистики, психологии, права и политологии. Объект социологии, его особенности в сферах экономики и финансов, в демографической и социальной политике. Общесоциологические законы. Частносоциологические законы. Связь общесоциологических законов с экономическими. Общее и особенное в фундаментальных и прикладных исследованиях в области экономической социологии и демографии в российской и зарубежной науке. Характеристика реализации функций экономической социологии на различных этапах исследования и внедрения результатов в социальную практику. Социальные технологии внедрения данных социологических исследований деятельности институтов экономики и финансов в их практическую деятельность. Новые социологические теории.

ТЕМА 2.
ИСТОРИЧЕСКИЕ ПРЕДПОСЫЛКИ ВОЗНИКНОВЕНИЯ
И РАЗВИТИЯ ЭКОНОМИЧЕСКОЙ СОЦИОЛОГИИ
В РОССИИ И ЗА РУБЕЖОМ

Экономический и социологический подходы к определению предмета экономической социологии. Английская, французская, американская и российская школы развития экономической социологии; их представители и принципы. Характеристика, отличительные особенности и методологические посылки базовых научных школ в области экономической социологии на разных этапах развития экономической социологии в России и за рубежом. Особенности подходов западных и российских социологов и экономистов к определению предмета экономической социологии. Концепция «экономического человека» и ее эволюция. Классический, неоклассический и современный этапы анализа феномена «экономического человека». Человек «экономический» и «неэкономический». Сущность «новой экономической социологии».

ТЕМА 3.
ПРЕДМЕТ, ОБЪЕКТ И СТРУКТУРА
ЭКОНОМИЧЕСКОЙ СОЦИОЛОГИИ

Экономическая социология как направление развития социологической науки. Взаимосвязь экономической социологии и демографии. Экономика как социальный институт. Социальные институты и организации в сфере экономической деятельности. Социальные закономерности экономического развития. Специфика социальных отношений в сфере экономики и финансов. Предмет и объекты экономической социологии при изучении деятельности финансово-кредитных институтов. Теории социальных ролей и социального действия, их проявление в экономическом поведении.  Экономическое сознание  и поведение как ключевые методологические категории социолого-экономического анализа. Структура и виды экономического поведения.

Структура экономической социологии, частные социологические теории в познании экономической жизни, характеристика их предметов и объектов. Новые частные социологические теории: социология собственности и распределения; социология страхования и другие.

ТЕМА 4.
СОЦИОЛОГИЧЕСКИЕ И ЭКОНОМИЧЕСКИЕ ЗАКОНЫ
КАК МЕТОДОЛОГИЧЕСКАЯ БАЗА
ИЗУЧЕНИЯ СОЦИАЛЬНЫХ ОТНОШЕНИЙ
В СФЕРЕ ЭКОНОМИКИ И ФИНАНСОВ

Особенности основных общесоциологических и экономических законов в изучении экономических процессов в жизни общества. Экономическое поведение, его виды и особенности формирования в различных социально-экономических условиях. Личность в системе рыночных отношений и формы ее экономического поведения. Связь экономического поведения и экономического сознания. Аксиологические аспекты экономического поведения. Факторы, обуславливающие формирование экономического сознания и экономического поведения. «Человеческий фактор» в экономике. Мотивационные теории в изучении экономической деятельности. Экономическая культура: понятие, структура , функции.

ТЕМА 5.
СОЦИАЛЬНАЯ СТРУКТУРА ОБЩЕСТВА
КАК ОСНОВА РАЗВИТИЯ СОЦИАЛЬНЫХ ОТНОШЕНИЙ
В СФЕРЕ ЭКОНОМИКИ И ФИНАНСОВ

Теория социальной структуры общества как базовая социологическая теория в изучении социальных отношений в сфере экономики и финансов. Определение понятия социальной структуры общества и факторы, обуславливающие ее эволюцию. Составные элементы (подвиды) социальной структуры (социально-демографическая, социально-классовая, социально-профессиональная, социально-территориальная, национальная). Социально-демографические факторы экономической деятельности.

Сущность процесса трансформации социальной структуры российского общества в условиях расширения института частной собственности и экономического плюрализма. Приватизация как экономическое явление. Влияние приватизации на социальную структуру общества. Социальные последствия приватизации. Социальная справедливость и социальное неравенство. Социальная дифференциация и поляризация населения. Социальное и экономическое неравенство, формы его проявления в экономической, финансово-банковской, социальной жизни.

Теории стратификации. Критерии и виды стратификации современного общества: экономическая, социальная, профессиональная. Социальная и экономическая стратификация. Новые классы, социальные группы и слои в структуре общества. Социальная стратификация занятых в сфере экономики и финансов. Средний класс, его структура, социальная база, функции и особенности в России и за рубежом.

ТЕМА 6.
СОЦИАЛЬНАЯ МОБИЛЬНОСТЬ И ЕЕ ПОСЛЕДСТВИЯ
Социальная мобильность и ее типология (горизонтальная и вертикальная, восходящая и нисходящая, индивидуальная и групповая, межпоколенная и внутрипоколенная, структурная). Виды, содержание и причины мобильности. Миграция населения как форма социальной мобильности. Экономическая мобильность. Социально-профессиональная мобильность, ее типы и виды. Институты и механизмы регуляции социальной мобильности.

ТЕМА 7.
ГЕНДЕРНАЯ СОЦИОЛОГИЯ
И ЭКОНОМИЧЕСКИЕ ПРОЦЕССЫ
Предмет и объект гендерной социологии. Гендерная структура общества как составная часть социально-демографической и половозрастной структуры. Эволюция гендерной структуры в сфере экономики и финансов, факторы ее обуславливающие. Гендерные особенности экономического сознания, экономического поведения и социального статуса половозрастных групп. Влияние гендерного фактора на процесс социальной адаптации в экономической, производственной, трудовой деятельности.

Гендерная асимметрия как социальное явление. Особенности гендерной асимметрии в сфере экономики. Социальные последствия гендерной асимметрии для экономической жизни и демографической ситуации в обществе. Социальная дискриминация и сегрегация в трудовой сфере. Гендерная политика, ее связь с социальной и демографической ситуацией в обществе.

Гендерные и социогендерные исследования в изучении экономической деятельности и экономического поведения населения.

ТЕМА 8.
СОЦИАЛЬНАЯ ЦЕННОСТЬ ТРУДА
И ПРОИЗВОДСТВЕННОЕ ПОВЕДЕНИЕ
Социология труда как частная социологическая теория, особенности ее развития в России и за рубежом. Российские и зарубежные теории изучения социальной ценности труда. Предмет, объект социологии труда, ее направления. Социальная сущность труда. Содержание и условия труда. Собственность как социальный институт. Влияние формы собственности на производственное и трудовое поведение. Формы частной собственности (индивидуальные, групповые, коллективные, корпоративные) и использование экономических и человеческих ресурсов производственных коллективов. Виды производственных социальных организаций. Основные функции трудового коллектива. Соотношение понятий «трудовой коллектив» и «персонал»: общее и особенное. Теоретические интерпретации производственного и трудового поведения: институциональная, функциональная, коллективистская, менеджеристская, культурологическая, неоклассическая. Типология мотивации трудовой деятельности.

ТЕМА 9.
РЫНОК КАК ПРЕДМЕТ ЭКОНОМИЧЕСКОЙ СОЦИОЛОГИИ
Социологический и экономический подходы к изучению рынка. Рынок как объект экономической социологии. Социальная сущность денег, их социальные функции в условиях рынка. Совокупность рынков как единое сегментированное рыночное пространство. Виды рынков, их объекты и субъекты. Социальные институты, функционирующие на рынке, и социальное взаимодействие между ними. Риск как предмет экономической социологии, его место в структуре экономического поведения. Взаимосвязь экономических и политических интересов на рынке. Доверие к субъектам рынка как важный фактор его устойчивого развития. Виды экономического поведения объектов рынка (производственное, инвестиционное, сберегательное, потребительское, страховое, инновационное, налоговое и т. д.). Рынок и нравственность. Формы и особенности девиантного поведения субъектов и объектов рынка. Формы контроля и защиты прав собственности и прав потребителей. Угрозы безопасному развитию рынков и пути их предотвращения.

ТЕМА 10.
РЫНОК ТРУДА И ЗАНЯТОСТИ
В СИСТЕМЕ СОЦИАЛЬНЫХ ОТНОШЕНИЙ
Понятие «рынка труда и занятости». Социология занятости как частная социологическая теория, ее предмет и объект. Рынок труда и занятости как социальное явление.  Экономические и социальные аспекты механизма функционирования рынка труда. Структура, виды и функции занятости. Объективные и субъективные факторы формирования рынка труда и занятости в обществе с переходной экономикой. Действие закона конкуренции на российском рынке труда и занятости, формы его проявления в сфере финансово-банковской деятельности в условиях перехода к рынку. Трудовое и нетрудовое поведение личности и различных социальных групп на рынке труда и занятости. Социальные последствия действия закона конкуренции на рынке труда и занятости.

ТЕМА 11.
БЕЗРАБОТИЦА КАК ПРЕДМЕТ
ЭКОНОМИЧЕСКОЙ СОЦИОЛОГИИ
Социология безработицы как частная социологическая теория, ее предмет и объект. Безработица как социальное явление и социальный процесс. Структура, уровни и виды безработицы. Возможности социологического и статистического замеров масштабов распространения безработицы в обществе. Методика МОТ расчета реальных масштабов безработицы. Социальные особенности развития безработицы в России в конце ХХ столетия. Социально-психологические последствия безработицы в российском обществе. Социальные институты защиты от безработицы и пути ее регулирования. Гендерные особенности безработицы. Социальная защита в системе экономических отношений.

ТЕМА 12.
ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСТВО КАК СОЦИАЛЬНОЕ ЯВЛЕНИЕ
И ФОРМА ЭКОНОМИЧЕСКОГО ПОВЕДЕНИЯ
Социология предпринимательства как частная социологическая теория: предмет, объект. Развитие предпринимательства как социально-экономического явления в условиях плюрализма форм собственности. Предпринимательская деятельность как форма активного экономического поведения. Виды предпринимательства. Предприниматели как новый элемент социальной структуры. Социальная база современного российского предпринимательства. Ценностные ориентации и поведенческие установки предпринимателей. Криминализация общества и экономики как прямая угроза развитию предпринимательства в России. Социологическое изучение рисков предпринимательской деятельности.

ТЕМА 13.
КОНФЛИКТЫ В СФЕРЕ ЭКОНОМИЧЕСКИХ ОТНОШЕНИЙ
Социальная конфликтология как частная социологическая теория, ее предмет, объект и направления в изучении конфликтов в сфере экономике и финансов. Социальная сущность конфликта. Современные теории социальных конфликтов. Типология конфликтов, их виды и формы. Особенности возникновения и проявления социальных конфликтов в современном Российском обществе. Конфликт интересов и особенности его проявления на макро- и микроуровнях развития экономики и финансов (в сферах труда и производства, в трудовых коллективах, на финансовых рынках, в сфере налогообложения, страховых услуг и т. д.). Структура экономического конфликта.  Трудовой конфликт как форма столкновения экономических интересов. Трудовые конфликты в условиях перехода экономики на рыночные принципы  функциионирования.Виды трудовых конфликтов. Конфликтогенные зоны в сфере труда и их нейтрализация. Возможности социологического замера уровней напряженности в трудовых коллективах. Институт социального партнерства как способ неконфронтационного регулирования трудовых отношений в условиях рыночной экономики.Социальная напряженность в обществе и факторы ее обуславливающие. Конфликтогенез и его социальная диагностика. Социальные последствия экономических конфликтов.

ТЕМА 14.
УПРАВЛЕНИЕ КАК СОЦИАЛЬНЫЙ ПРОЦЕСС
Социология управления как частная социологическая теория, ее эволюция в России и за рубежом. Зарубежные и отечественные школы социологии управления (менеджмента). Управление как социальный процесс. Виды управления. Особенности социального управления в экономике. Социальный менеджмент развития экономики. Социально-психологические факторы управленческой деятельности в финансово-банковской сфере и ее социологическая диагностика. Виды систем управления коллективом и группой Социология малой группы. Социометрические методы изучения межличностных отношений в трудовом коллективе Применение профессиограмм в управлении коллективом. Социологическая диагностика: сущность, функции, средства и методы ее осуществления в сфере управления. Социальное прогнозирование в управлении экономикой и финансами.

ТЕМА 15.
СОЦИОЛОГИЯ СТРАХОВАНИЯ
КАК ЧАСТНАЯ СОЦИОЛОГИЧЕСКАЯ ТЕОРИЯ
Социология страхования: предмет, объект, функции. Рынок страховых услуг как социальный объект. Тенденции и противоречия его развития. Сущность социальных отношений на страховом рынке. Социальное взаимодействие и социальные интересы страхователей и страховщиков. Страховое поведение как одна из форм экономического поведения. Потребитель рынка страховых услуг: его структура, социальная база и стратификация. Страхование как фактор личной и социальной безопасности. Факторы, обуславливающие развитие рынка страховых услуг и его потребителя.Социальный механизм и социальные последствия развития российского рынка страховых услуг.

ТЕМА 16.
СОЦИОЛОГИЯ МАРКЕТИНГА И ПОВЕДЕНИЕ ПОТРЕБИТЕЛЯ
Социология маркетинга как частная социологическая теория: предмет, объект, направления исследования. Сущность социологического подхода к исследованию рынка товаров и услуг. Направления социологических исследований в области маркетинговой деятельности. Внешняя маркетинговая среда, возможности ее социологического замера и анализа. Виды маркетинга (социальный, страховой, финансовый, банковский). Особенности социологического исследования маркетинговой деятельности как вида экономического поведения. Социологическое изучение потребителей на рынке товаров и услуг. Социальные и экономические интересы производителей и потребителей. Особенности применения социологии маркетинга на финансовом рынке и в банковской деятельности.

ТЕМА 17.
СОЦИАЛЬНЫЙ МЕХАНИЗМ РАЗВИТИЯ ЭКОНОМИКИ
Определение понятия   «социальный механизм развития экономики», его структура и методологическое назначение. Социальная сущность механизма экономики, его структура, направленность и функционирование. Управление экономикой как социальный процесс. Субъекты экономического управления. Социальные статусы и социальные роли в экономическом процессе. Социальная адаптация и социальный конформизм в экономической жизни в условиях смены форм собственности. Влияние социокультурных ориентаций на формы адаптации к новым экономическим условиям. Последствия и результативность функционирования социального механизма экономики. Модели социального механизма развития экономики и финансового рынка.

ТЕМА 18.
ОБЩЕСТВЕННОЕ МНЕНИЕ И ЕГО ВЛИЯНИЕ
НА ЭКОНОМИЧЕСКИЕ И ДЕМОГРАФИЧЕСКИЕ ПРОЦЕССЫ, СОЗНАНИЕ И ПОВЕДЕНИЕ НАСЕЛЕНИЯ
Закономерности становление и функционирования общественного мнения в обществе. Экономические и демографические процессы и явления как объекты общественного внимания. Общественное мнение как социальный институт и субъект социального управления и контроля. Виды мнений. Их взаимосвязь и взаимовлияние. Структура и функции общественного мнения в сфере экономики, финансов и демографии. Отражение развития экономических отношений и демографической ситуации в оценках общественного мнения разных слоев населения. Механизм, каналы, этапы формирования общественного мнения в области экономики, финансов, демографии. Влияние средств массовой информации на направленность общественного мнения по экономическим и демографическим вопросам. Манипуляция общественным мнением как способ управления экономическим и репродуктивным поведением личности, социальных групп и слоев населения. Социальные, политические, экономические последствия манипуляции общественным мнением на финансовом рынке. Формы, методы и специфика изучения общественного мнения в сфере экономики и финансов как инструмента анализа и прогнозирования экономических рисков. Общественное мнение и службы ПИАР в регуляции экономического сознания и экономических действий.

ТЕМА 19.
ПРЕДМЕТ И ЗАДАЧИ ДЕМОГРАФИИ
Эволюция становления демографии. Предмет и объект демографической науки. Связь демографической, социологической и экономической наук. Особенности демографического анализа общественной жизни. Изучение тенденций и факторов демографических процессов. Естественное воспроизводство населения как предмет демографии. Структура демографии (демографическая статистика, математическая демография, историческая демография, экономическая демография, социологическая, этническая демография). Демографические структуры и процессы. Социальные условия воспроизводства населения. Законы естественного воспроизводства населения. Этнические процессы демографических процессов.
ТЕМА 20.
ПЕРЕПИСЬ НАСЕЛЕНИЯ КАК ИСТОЧНИК ИНФОРМАЦИИ
ОБ ИЗМЕНЕНИЯХ ОБЩЕСТВА
Информационные источники о составе населения и демографических процессах в обществе. Переписи населения, ее историческая эволюция в России и значение для экономической и социальной жизни. Основные принципы переписи населения, их правовая основа. Отражение социальных и демографических показателей в переписи населения. Выборочные и специальные обследования в демографии.

ТЕМА 21.
ПОЛОВОЗРАСТНАЯ СТРУКТУРА НАСЕЛЕНИЯ
И ЗАНЯТОСТИ В ЭКОНОМИКЕ
Абсолютная численность населения, его естественный и миграционный прирост. Структуры населения. Основные демографические структуры (половая или гендерная, возрастная, брачная). Пол (гендер) как научные категории. Типология пола человека. Гендерная структура населения. Первичное, вторичное и третичное соотношение полов. Возраст как важнейшая демографическая характеристика. Классификация возраста. Возрастные и поколенческие группы. Возрастная структура населения и возрастная аккумуляция. Социальные факторы, обуславливающие половую и возрастную структуры населения. Возрастная и гендерная характеристики современного российского рынка труда и занятости. Старение населения как социальный и демографический процесс. Шкала демографического старения Ж. Боше-Гарнье-Э. Россета. Группа пенсионеров и их структура. Соотношение разных возрастных групп в российском обществе и экономике. Социальные интересы социальных групп в зависимости от их гендерной и возрастной структуры. Демографическое старение населения как общая тенденция изменения возрастной структуры населения всех стран и ее влияние на рынок труда и занятости.

ТЕМА 22.
ДОМАШНЕЕ ХОЗЯЙСТВО, ЕГО СТРУКТУРА И ПОВЕДЕНИЕ
Понятие домашнего хозяйства. Образующие признаки домохозяйства. Общность бюджета, постоянное совместное проживание и питание членов домохозяйства. Принципы объединения в домохозяйства. Семья и домохозяйство: общее и особенное. Типы домохозяйств. Место и роль домохозяйств в экономике. Занятость и поведение домохозяйств.

ТЕМА 23.
СЕМЕЙНО-БРАЧНАЯ СТРУКТУРА НАСЕЛЕНИЯ
Социология семьи и брака: предмет, объект, функции. Семья как социальный институт, микроорганизация (малая группа) и основная демографическая ячейка. Демографические функции семьи. Семейная структура населения как отражение распределения населения по его положению в отношении института брака и семьи. Брак и брачность. Показатели процесса брачности. Брак регистрируемый и нерегистрируемый. Брачное состояние и брачная структура. Брак как социологическая и демографическая категория. Характеристика современной брачной структуры российского общества, особенность ее динамики за годы перехода к рыночной экономике. Отражение в брачной динамике состояния российской семьи и ее репродуктивного поведения. Брак как форма отношений между мужчиной и женщиной. Гендерные стереотипы в семейной жизни. Традиционные и новые типы семейно-брачных отношений и типов семей (патриархатная, нуклеарная, полная и неполная, приемная, фостерная, «гостевая» и др.). Факторы, обуславливающие брачную структуру общества. Развод и разводимость. Влияние разводов на социально-демографическую структуру. Факторы разводимости. Правовая основа регуляции семейно-брачных отношений в России. Тенденции в семейно-брачной структуре российского населения.

ТЕМА 24.
РОЖДАЕМОСТЬ
И РЕПРОДУКТИВНОЕ ПОВЕДЕНИЕ ЛИЧНОСТИ
Рождаемость как массовый социальный процесс, факторы его обуславливающие. Понятия «рождаемость» и «плодовитость»: содержание и особенности. Инфертильность, ее причины и социальные последствия. Бездетность и детность. Рождаемость естественная и потенциальная. Показатели рождаемости (коэффициенты: детности, общей рождаемости, суммарный, специальный, половозрастной, абсолютное число рождений). Рождаемость и репродуктивные установки гендерных групп. Факторы снижения и повышения активности репродуктивного поведения. Мониторинг репродуктивного поведения населения как инструмент демографической политики.

ТЕМА 25.
СМЕРТНОСТЬ И ПРОДОЛЖИТЕЛЬНОСТЬ ЖИЗНИ
Смертность как важнейший социальный и демографический процесс. Общая характеристика коэффициентов смертности и уровня смертности в обществе. Детская смертность. Влияние смертности на возрастную структуру населения и состояние рынка труда и занятости в экономике. Гендерные особенности в структуре смертности и их влияние на семейно-брачную структуру. Смертность населения как отражение влияния объективных и субъективных факторов. Классы причин смертности. Продолжительность жизни и факторы ее определяющие. Эффективность здравоохранения. Экологическая среда. Уровень жизни. Культура здоровья. Образ жизни. Самосохранительное поведение как система действий и установок личности, направленных на сохранение здоровья и продление жизни.

ТЕМА 26.
ВОСПРОИЗВОДСТВО НАСЕЛЕНИЯ
И ДЕМОГРАФИЧЕСКОЕ ПРОГНОЗИРОВАНИЕ
Соотношение понятий естественный прирост (убыль) и воспроизводство населения. Депопуляция населения и его последствия для развития человеческого капитала. Показатели воспроизводства женского и мужского населения. Типы воспроизводства (простое, суженное, расширенное). «Цена простого воспроизводства». Поколения и их замещение. Длина поколения. Поколенческие исследования в социологии. Особенности поколенческой структуры современного российского общества. Теория «конфликта поколений». Демографический прогноз как составная часть социального прогнозирования и планирования. Варианты демографического прогноза: нижний, средний, верхний. Классификация демографических прогнозов (по длине прогнозного горизонта, по целям прогнозирования).

ТЕМА 27.
МЕТОДОЛОГИЯ ИССЛЕДОВАНИЯ ЭКОНОМИЧЕСКИХ И ДЕМОГРАФИЧЕСКИХ ПРОЦЕССОВ
Понятие социологической исследовательской стратегии. Типы исследовательских стратегий (теоретические концепции и подходы, социальные обследования, аналитические исследования). Объект и предмет социологического исследования в сфере экономки и финансов. Проблемная ситуация и социальное противоречие в социологическом исследовании экономики и финансов. Цели, задачи, гипотезы и их взаимосвязь в исследованиях социальных отношений в сфере экономики. Фундаментальные и прикладные исследования экономической жизни, финансово-банковского сектора экономики, демографической ситуации в обществе. Типология исследуемых признаков: установки, отношения, действия, мотивы. Единицы исследования и единицы наблюдения. Типы единиц наблюдения (личность, социум, институции). Измерение в экономической социологии. Типы шкал. Оценка качества измерительных процедур. Выборочная совокупность в исследованиях экономических и демографических процессов.

ТЕМА 28.
СОЦИОЛОГИЧЕСКИЕ ИССЛЕДОВАНИЯ
КАК ИНСТРУМЕНТ ИЗУЧЕНИЯ СОЦИАЛЬНЫХ ОТНОШЕНИЙ В ЭКОНОМИКЕ И ДЕМОГРАФИИ
Характеристика основных методов сбора социологической информации в изучении сферы экономики и финансов. Традиционные (описательные, объяснительные; лонгитюдные, панельные, повторные, трендовые, когортные) и новые виды социологических исследований в области экономической социологии и демографии.  Социологический мониторинг по экономическим, социальным демографическим проблемам. Классификация социологических опросов. Особенности анкетных опросов и интервью в исследовании рынка. Типология вопросов. Артефакты, возникающие в процессе опроса. Логика организации анкетного опроса в финансово-банковской сфере экономической жизни. Социометрический опрос. Коэффициенты групповой сплоченности. Индивидуальные социометрические индексы. Экспертный опрос и его особенности в сфере экономики, финансов и демографии. Почтовые опросы в исследовании рынка. Включенное и невключенное, структурированное и неструктурированное наблюдение в исследовании различных видов экономического поведения населения Виды документов, методы их анализа в социологическом изучении финансово-банковской сферы и демографической ситуации. Контент-анализ текстов экономических документов. Экспериментальное исследование. Эксперимент «экс-пост-факто». Тестовые процедуры. Тест Роршаха. Тест тематической апперцепции. Методы «социологической интервенции». Исследование биографий. Методы фокус-группы, «пеер-группы», «брейн-сторминг группы», сензитивной группы, «дельфийской группы» в изучении социальных отношений в сфере экономики, финансов и демографической ситуации

ТЕМА 29.
МЕТОДЫ АНАЛИЗА ЭМПИРИЧЕСКИХ ДАННЫХ
И ОБОБЩЕНИЯ РЕЗУЛЬТАТОВ
СОЦИОЛОГИЧЕСКОГО ИССЛЕДОВАНИЯ
Обработка, систематизация полученных эмпирических данных как завершающий этап социологического исследования экономических и финансово-банковских проблем. Группировка и типологизация. Правила построения таблиц. «Анкета-процентовка». Средняя арифметическая, мода, медиана. Корреляция и сопряженность. Коэффициенты корреляции. Факторный анализ. Таксономический анализ. Регрессионный анализ. Анализ латентных структур. Программно-методическое обеспечение анализа социологических данных. Социальный заказ на социологическое исследование. Структура научного отчета. Влияние рыночных отношений на развитие социологических исследований в сфере экономики, финансов, демографии.

ПЕРЕЧЕНЬ ВОПРОСОВ

ДЛЯ СДАЧИ КАНДИДАТСКОГО  ЭКЗАМЕНА  ПО СПЕЦИАЛЬНОСТИ

220003 «ЭКОНОМИЧЕСКАЯ СОЦИОЛОГИЯ И ДЕМОГРАФИЯ»

ПЕРЕЧЕНЬ ВОПРОСОВ

ДЛЯ СДАЧИ КАНДИДАТСКОГО  ЭКЗАМЕНА  ПО СПЕЦИАЛЬНОСТИ

220003 «ЭКОНОМИЧЕСКАЯ СОЦИОЛОГИЯ И ДЕМОГРАФИЯ»

1. Характеристика основных этапов развития, научных школ и методологических принципов социологической науки.
2. Эволюция отечественных школ экономической социологии.
3. Эволюция западных школ экономической социологии.
4. Предмет, объект и структура экономической социологии.

5. Сущность  «новой экономической  социологии».
6. Основные общесоциологические и экономические законы в экономической сфере.

7. Частносоциологические теории в познании экономической  жизни. Влияние  финансово-экономического кризиса на формирование новых проблемных зон экономической социологии.

8. Социальные институты и организации, их виды и особенности функционирования в сфере экономики и финансов.

9. Сущность процессов социальной и экономической стратификации в обществе. Теории стратификации.

10. Особенности возникновения и проявления социальных конфликтов в современном российском обществе.

11. Социолого-экономические идеи в отечественной социологии.

12. Характеристика социальных последствий перехода российского общества к рыночным отношениям.

13. Трудовой конфликт как форма столкновения экономических интересов. Трудовые конфликты в условиях перехода к рыночной экономике.
14. Концепция «экономического человека» и ее развитие.

15. Социальная сущность денег, их социальные функции в условиях рынка.

16.  Собственность как социальный институт.
17. Труд как социальная ценность и эволюция его мотивации за период экономических реформ в России.

18. Класс: его сущность и особенности. Новые классы в современном российском обществе.

19. Социология управления как частная социологическая теория. Ее предмет, объект, направления исследований.

20. Рынок как предмет экономической социологии.

21. Экономическое сознание и экономическое поведение, как категории экономической социологии.

22. Рынок как социальное явление, его структура и факторы развития.
23. Социальная сущность рынка страховых услуг.

24. Определение, структура и механизм формирования общественного мнения на финансовом рынке.

25. Понятие «социальный механизм развития экономики» его структура и методологическое назначение.

26. Экономические и социальные аспекты механизма функционирования рынка труда. Влияние кризиса на российский рынок труда.

27. Безработица как социальное явление. Структура безработицы, ее социально-психологические последствия. Влияние кризиса на динамику российской безработицы.

28. Социальная структура российского общества и ее трансформация в условиях плюрализма форм собственности.

29. Предпринимательство как форма экономического поведения.

30. Социология маркетинга в сфере экономики и финансов.

31. Безработица и конкуренция на рынке труда и занятости. Институт социального партнерства как способ неконфронтационного регулирования трудовых отношений в условиях рыночной экономики.
32. Теории социальных ролей и социального действия, их проявление в экономическом поведении.

33. Социология страхования: предмет, объект, функции

34. Дисфункции социальных институтов в сфере экономики и финансов в российском обществе в условиях рыночных отношений.

35. Экономическая культура: понятие, структура, функции.

36. Социальная и профессиональная мобильность: теории, виды, функции в обществе. Влияние кризиса на социально-профессиональную мобильность в российском обществе.
37. Социальная конфликтология как частная социологическая теория. Современные теории социальных конфликтов.
38. Характеристика основных методов сбора социологической информации в изучении сферы экономики и финансов.

39. Виды социологического наблюдения в исследовании экономического поведения.

40. Метод фокус-групп в исследовании потребительского поведения.

41. Экспертный опрос и его особенности в сфере экономики, финансов и демографии.

42. Социологическое исследование, его виды и функции.

43. Почтовые опросы в исследовании рынка.

44. Особенности анкетных опросов и интервью в исследовании рынка.

45. Возможности применения социометрического опроса в познании сферы экономики и финансов.

46. Виды и функции социологических исследований в  экономической социологии.

47. Возможности применения экспериментального метода в исследованиях финансово-банковской сферы и демографических процессов.

48. «Качественные» методы социологического исследования в познании сферы экономики и финансов.
49. Методы фокус-группы, «пеер-группы», «брейн-сторминг-группы», сензитивной группы,  «дельфийской группы» в изучении экономических явлений и процессов.

50. Методы социологической диагностики в экономической социологии.

51. Метод контент-анализа и его возможности в исследовании экономического сознания и поведения.
52. Особенности метода опроса и его виды в исследовании экономического сознания и поведения.

53. Особенности выборочного метода и виды выборки в исследовании экономических и демографических процессов.

54. Измерение в экономической социологии: типы шкал и оценка качества измерительных процедур. 

55. Демография: ее эволюция, предмет, структура и связь с экономической социологией и другими общественными науками.
56. Переписи населения как основной источник о количестве, структуре и демографических характеристиках населения

57. Основные демографические структуры общества. Гендерная структура общества и ее социальные последствия.

58. Возраст как демографическая характеристика классификации и возрастная аккумуляция (раскрыть на примере конкретного сектора экономики).

59. Развод и разводимость. Влияние разводов на социально-демографическую структуру.

60. Брак и брачность. Характеристика современного состояния и тенденций развития семейно-брачной структуры российского населения.
61. Рождаемость как социальный процесс: содержание, структура, факторы развития.

62. Смертность, продолжительность жизни и самосохранительное поведение.
63. Воспроизводство населения, его репродуктивное поведение, особенности поколенческой структуры и демографическое прогнозирование.

64. Миграция: сущность, функции и факторы, обусловливающие миграционную ситуацию в российском обществе.

65. Демографический кризис и его последствия в российском обществе.
66. Депопуляция населения и его последствия для развития человеческого капитала в России.
67. Старение населения как социальный и демографический процесс. Шкала демографического старения Ж.Боше-Гарнье — Э.Россета.
68. Этнические аспекты демографических процессов.
69. Домашнее хозяйство как объект социального исследования.

70. Продолжительность жизни и факторы, ее определяющие.

71. Семья как социальный институт, микроорганизация (малая группа) и основная демографическая ячейка. Демографические функции семьи.
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� Методические рекомендации написаны Г.Г. Силласте в соавторстве с О.М.Дудиной


� См. подробнее: Методика и техника социологических исследований в сфере экономики и финансов. Учебное пособие. Часть первая. (Учебно-методическая). Изд-е второе. / Отв. ред Г.Г. Силласте. — М.: Финансовая академия при Правительстве РФ, 1999. Силласте Г.Г. Методика и техника социологических исследований в сфере экономики и финансов. Часть вторая. (Рабочая тетрадь). — М.: Финансовая академия при Правительстве РФ, 1999.


� В реферате должны быть кратко охарактеризованы основные элементы Программы социологического исследования: см. Силласте Г.Г. Методика и техника социологических исследований в сфере экономики и финансов. Часть вторая (Рабочая тетрадь). — М., Финансовая академия при Правительстве РФ, 1999, 144 с.


� Л – лекция, П – практикум, К - коллоквиум
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никто не виноват, это объективный и неизбежный процесс

замедления развития экономики в мире в целом и в России в

частности

во всем виноваты американские бизнес-структуры и власти США,

финансовые проблемы по всему миру пошли оттуда

виновато прежде всего российское Правительство и

экономические ведомства (Минфин, Центробанк), не

предусмотревшие вовремя меры, уберегающие Россию от

негативных последствий мирового финансового кризиса

более всех виноваты российские компании и банки, которые вели

неправильную финансово-кредитную политику

никакого реального кризиса нет, есть заинтересованные лица,

которые с помощью средств массовой информации специально

создают панические настроения граждан, чтобы провести

выгодные им меры
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		Покупка товаров, связанных со здоровьем.

				Товары		Доля отметивших, в %		Ранг

		1		Нет		21.1		III		16

		2		Тренажеры		13.2		IV		10

		3		Фильтры дл очистки воды		50.0		I		38

		4		Очистители воздуха		9.2		V		7

		5		Биодобавки к пище		39.5		II		30

		6		Прибор «Витязь», «Витафон» и т.д.		7.9		VI		6

		7		УЗ от ЭМИ		2.6		VIII		2

		8		другое		5.3		VII		4

		Другое:		фильтр для монитора

				Дюна

				биокорректор "Невотон"

		Источник информации о купленных за последние 2 года товарах, связанных с поддержанием здоровья

		Источник информации		Доля отметивших среди покупателей, в %		Ранг

		Реклама		59.5		I		22

		в том числе: на телевидении		16.2		II		6

		в газетах		18.9		III		7

		Знакомые, родственники, друзья, коллеги по работе		37.8		IV		14

		Магазины (в том числе "Лавка жизни"), аптек		10.8		V		4

		Выставки		5.4		VI		2

								37.0

		Источник информации о новом продукте, вызывающий наибольшее доверие.

				Источник информации		Доля отметивших, в %		Ранг

		10		Статьи в газетах, журналах		19.7		V		15

		11		Статьи в специализированных изданиях		43.4		III		33

		12		Справочники		3.9		VIII		3

		13		Рекламные объявления на радио		3.9		IX		3

		14		Рекламные щиты		1.3		XIII		1

		15		Рекламные объявления на ТВ		13.2		VI		10

		16		Реклама на транспорте		2.6		X		2

		17		Научные передачи на ТВ, радио		36.8		IV		28

		18		Прямые почтовые отправления		2.6		XI		2

		19		Советы друзей, родственников, знакомых		51.3		II		39

		20		Личное убеждение		53.9		I		41

		21		Выставки		9.2		VII		7

		22		Никакие		2.6		XII		2

		23. Чтение компьютерных журналов

		1		Да		31.6		24

		2		Нет		61.8		47

		3		Затрудняюсь ответить		6.6		5

								76

		25. Чтение журналов, связанных со здоровьем

		1		Да		36.8		28

		2		Нет		55.3		42

		3		Затрудняюсь ответить		7.9		6

								76

		27. Отношение к новому товару

				Группы потребителей		Доля отметивших, в %		Ранг

		1		Суперноваторы		0.0		V		0

		2		Новаторы		2.6		IV		2

		3		Обыкновенные		63.2		I		48

		4		Консерваторы		30.3		II		23

		5		Суперконсерваторы		3.9		III		3

										76

		28. Отношение к новому товару, связанному со здоровьем

				Группы потребителей		Доля отметивших, в %		Ранг

		1		Суперноваторы		0.0		V		0

		2		Новаторы		6.6		IV		5

		3		Обыкновенные		40.8		I		31

		4		Консерваторы		39.5		II		30

		5		Суперконсерваторы		13.2		III		10

										76

		29. Ценность здоровья

		1		Занимаются своим здоровьем		32.9		25

		2		Не занимаются своим здоровьем		60.5		46

		3		Затрудняются ответить		6.6		5

								76

		30. Состояние здоровья

		1		Отличное		3.9		3

		2		Хорошее		38.2		29

		3		Удовлетворительное		57.9		44

		4		Плохое		0.0		0

								76

		31. Информированность о последствиях воздействия электромагнитных излучениях и о последствиях их воздействия

		1		Нет последствий		0.0		0

		2		Нет информации		9.2		7

		3		ЭМИ при длительном воздействии может привести к утомлению		21.1		16

		4		ЭМИ при длительном воздействии может вызвать некоторые заболевания, включая рак		69.7		53

								76

		Наличие приборов

						Количество

						0		1		2		3		4

		32		телевизора		5		28		25		15		3		76

		33		компьютера		12		56		7		1		0		76

		34		микроволновой печи		52		24		0		0		0		76

		35		мобильного телефона		34		23		12		6		1		76

		Наличие приборов

						Количество

						0		1		2		3		4

		32		телевизора		6.6		36.8		32.9		19.7		3.9

		33		компьютера		15.8		73.7		9.2		1.3		0.0

		34		микроволновой печи		68.4		31.6		0.0		0.0		0.0

		35		мобильного телефона		44.7		30.3		15.8		7.9		1.3

		Интенсивность использования компьютера

						1		2		3

						менее 1 часа в день		от 1 до 3-х часов в день		более 3-х часов в день

		36		я пользуюсь компьютером		14		21		39		74

		37		члены семьи		13		20		15		48

		38				10		8		7		25

		39				5		1		3		9

						28		29		25		82

						1		2		3

						менее 1 часа в день		от 1 до 3-х часов в день		более 3-х часов в день

		36		я пользуюсь компьютером		0.0		0.0		0.0

		37-39		члены семьи пользуются компьютером		34.1		35.4		30.5

		Число респондентов, пользующихся компьютером				14		21		39		74

		Число реапондентов, у которых еще 1 человек в семье пользуется компьютером				3		12		8		23

		Число реапондентов, у которых еще 2 человека в семье пользуется компьютером				5		7		4		16

		Число реапондентов, у которых еще 3 человека в семье пользуется компьютером				5		1		3		9

		Число респондентов, пользующихся компьютером				97.4		74

		Число реапондентов, у которых еще 1 человек в семье пользуется компьютером				30.3		23

		Число реапондентов, у которых еще 2 человека в семье пользуется компьютером				21.1		16

		Число реапондентов, у которых еще 3 человека в семье пользуется компьютером				11.8		9

		Интенсивность использования мобильного телефона

						1		2		3		4

						менее 1 раза в неделю		несколько раз в неделю		менее 1 часа в день		более 1 часа в день

		40		я пользуюсь мобильным телефоном		11		15		14		1		41

		41		члены семьи		8		16		9		2		35

		42				3		5		1		0		9

		43				1		1		1		0		3

						12		22		11		2		47

		Интенсивность использования мобильного телефона

						1		2		3		4

						менее 1 раза в неделю		несколько раз в неделю		менее 1 часа в день		более 1 часа в день

		40				26.8		36.6		34.1		2.4

		41-43				25.5		46.8		23.4		4.3

		Число респондентов, пользующихся компьютером				11		15		14		1		41

		Число реапондентов, у которых еще 1 человек в семье пользуется компьютером				4		10		7		2		23

		Число реапондентов, у которых еще 2 человека в семье пользуется компьютером				2		4		0		0		6

		Число реапондентов, у которых еще 3 человека в семье пользуется компьютером				1		1		1		0		3

		Число респондентов, пользующихся мобильным телефоном				53.9		41

		Число реапондентов, у которых еще 1 человек в семье пользуется мобильным телефоном				30.3		23

		Число реапондентов, у которых еще 2 человека в семье пользуется мобильным телефоном				7.9		6

		Число реапондентов, у которых еще 3 человека в семье пользуется мобильным телефоном				3.9		3

		44. Наличие неприятных ощущений после использования компьютера

						Доля отметивших среди тех, кто работает на компьютере, в %

		1		Даже при недолгой работе		8.1		6

		2		При долгой работе		44.6		33

		3		Иногда при долгой работе		33.8		25

		4		Очень редко		10.8		8

		5		никогда		2.7		2

								74

		Виды неприятных ощущений

		Вид неприятных ощущений		Доля отметивших среди тех, кто указал неприятные ощущения, в %		Доля отметивших среди тех, кто отметил наличие неприятных ощущений, в %

		Усталость, боль в глазах		65.1		56.9		41

		Головная боль, головокружение, тяжесть головы		38.1		33.3		24

		Общая усталость, утомление		38.1		33.3		24

		Ухудшение зрения		11.1		9.7		7

		Сонливость, слабость, снижение концентрации		9.5		8.3		6

		Раздражительность		3.2		2.8		2

		46. Наличие неприятных ощущений после использования мобильного телефона

						Доля отметивших среди тех, кто пользуется мобильным телефоном, в %

		1		Каждый раз при разговоре		2.4		1

		2		При продолжительном использовании		0.0		0

		3		Иногда при продолжительном использовании		0.0		0

		4		Очень редко		7.3		3

		5		Никогда		90.2		37

								41

		Необходимость защиты от воздействия электромагнитных излучений

						1		2		3

						Да		Нет		Затрудняюсь ответить

		48		компьютера		64		6		6		76

		49		мобильного телефона		12		12		52		76

		50		телевизора		39		20		17		76

		51		микроволновой печи		19		14		43		76

		Необходимость защиты от воздействия электромагнитных излучений

						1		2		3

						Да		Нет		Затрудняюсь ответить

		48		компьютера		84.2		7.9		7.9

		49		мобильного телефона		15.8		15.8		68.4

		50		телевизора		51.3		26.3		22.4

		51		микроволновой печи		25.0		18.4		56.6

						Доля отметивших, в %

		1		Нет информации		25.0		19

		2		Информация о наличии устройств, но конкретного ничего не известно		68.4		52

		3		Информация о марках, странах-изготовителях, стоимости		6.6		5

		4		Дополнительная информация о технических особенностях		0.0		0

								76

		Источник информации об устройствах защиты

		Источник информации		Доля отметивших среди тех, кто указал источник информации, в %		Доля отметивших среди обладателей информации, в %		Ранг

		Средства массовой информации		63.2		42.1		I		24

		газеты, журналы (реклама, статьи)		23.7		15.8				9

		в том числе: телевидение (реклама, научные передачи)		21.1		14.0				8

		радио		5.3		3.5				2

		Знакомые, родственники, друзья, коллеги по работе		39.5		26.3		II		15

		Школьные  и вузовские курсы физики и других наук		7.9		5.3		III		3

		Научная литература, Internet		2.6		1.8		IV		1

		Устройства защиты, известные потребителям								38

		Виды устройств защиты, известные респондентам		Доля отметивших среди тех, кто указал вид устройства, в %		Доля отметивших среди обладателей информации об устройствах, в %		Ранг

		Защитный экран		57.7		26.3		I		15

		"ДАР"		11.5		5.3		II		3

		Защитный монитор		7.7		3.5		III		2

		Кактус		7.7		3.5		IV		2

		Биокорректор		3.8		1.8		V		1

		Набор "Биоактиватор" VISION		3.8		1.8		VI		1

		Футболки		3.8		1.8		VII		1

		Заземленный металлический экран		3.8		1.8		VIII		1

		Устройства в виде датчиков		7.7		3.5		IX		2

		Устройства защиты на мобильный телефон		3.8		1.8		X		1

		55. Видели ли Вы рекламу каких-нибудь устройств защиты?

		1		Да		30.3		23

		2		Нет		48.7		37

		3		Затрудняюсь ответить		21.1		16

								76

		Источник рекламной информации

		Источник рекламной информации		Доля отметивших среди тех, кто указал источник информации, в %		Доля отметивших среди тех, кто видел рекламу, в %

		Телевидение		64.3		39.1		9

		На работе, в компьютерном классе		21.4		13.0		3

		Компьютерные журналы		7.1		4.3		1

		Выставка КОМТЕК		7.1		4.3		1

		Вид рекламируемых устройств защиты

		Вид устройств		Доля отметивших среди тех, кто указал вид устройств, в %		Доля отметивших среди тех, кто видел рекламу, в %

		Защитный экран для монитора компьютера		40.0		17.4		4

		"ДАР"		20.0		8.7		2

		Приборы для защиты от излучений бытовой техники		20.0		8.7		2

		"Аквафор"		10.0		4.3		1

		Корректор		10.0		4.3		1

		58. Впечатление от рекламы устройств защиты.

				Реакция потребителей		Доля отметивших среди тех, кто видел рекламу, в %		Ранг

		1		В результате была сделана покупка		3.1		VI		1

		2		Заинтересовала, захотелось купить		9.4		IV		3

		3		Просто заинтересовала		28.1		I		9

		4		Не вызвала никаких эмоций		25.0		III		8

		5		Отрицательное впечатление		6.3		V		2

		6		Не помню		28.1		II		9

										32

		59. Отношение потребителей к устройствам защиты

				Мнение потребителей		Доля отметивших, в %

		1		Эффективно защищают		5.3		4

		2		Какие-то защищают, какие-то - нет		53.9		41

		3		Ни от чего не защищают		9.2		7

		4		Другое		31.6		24

						100.0		76

		Другое:		Сегодня УЗ защищают, но незначительно

				не знаю

				должны быть в ЭМ приборах

				если качественная лицензия на изделие

		60. Наличие устройства защиты

		1		Есть		25.0		19

		2		Нет		75.0		57

								76

		61. Готовность приобрести устройство защиты

		1		Готов		32.9		25

		2		Не готов		17.1		13

		3		Затрудняюсь ответить		50.0		38

								76

		Мотив отказа от приобретения устройства защиты

		Мотив отказа		Доля отметивших, в %

		Недостаток информации		37.5		6

		Финансовые трудности		25.0		4

		Не вижу в них необходимости		25.0		4

		Высокая стоимость устройств защиты		12.5		2

		Устройства не дают полной защиты		6.3		1

		Я об этом подумаю, когда возникнут проблемы со здоровьем		6.3		1

		Применение и количество устройств защиты, предполагаемых для приобретения

						Количество								Итого

						1		2		3		4

		63		для компьютера		20		2		1		0		23

		64		для мобильного телефона		4		2		3		1		10

		65		для телевизора		12		2		1		1		16

		66		для микроволновой печи		4		0		0		0		4

				Прибор

				для компьютера		92.0

				для мобильного телефона		40.0

				для телевизора		64.0

				для микроволновой печи		16.0

		Применение и количество устройств защиты, предполагаемых для приобретения

						Количество

						1		2		3		4

		63		для компьютера		87.0		8.7		4.3		0.0

		64		для мобильного телефона		40.0		20.0		30.0		10.0

		65		для телевизора		75.0		12.5		6.3		6.3

		66		для микроволновой печи		100.0		0.0		0.0		0.0

		67. Максимальная цена устройства защиты, приемлемая для потребителей

				Максимальная цена		Доля отметивших среди тех, кто готов преобрести устройство защиты, в %		Ранг

		1		Больше 200 у.е.		4.0		V		1

		2		От 100 до 200 у.е.		16.0		III		4

		3		От 50 до 100 у.е.		44.0		I		11

		4		От 10 до 50 у.е.		32.0		II		8

		5		Меньше 10 у.е.		4.0		IV		1

										25

		Цель предполагаемой покупки устройства защиты

				Цель покупки		Доля отметивших среди тех, кто готов преобрести устройство защиты, в %		Ранг

		68		Для всей семьи		80.0		I		20

		69		Для себя, чтобы использовать дома		20.0		III		5

		70		Для себя, чтобы использовать на работе		32.0		II		8

		71		Для ребенка		12.0		IV		3

		72		Для кого-то из взрослых членов семьи		8.0		V		2

		73		В подарок		8.0		VI		2

		Применение имеющегося устройства защиты										7 человек

				Применение		Доля отметивших среди тех, кто отвечал на вопрос, в %		Доля отметивших среди тех, у кого есть устройства, в %		Ранг

		74		для компьютера		85.7		31.6		I		6

		75		для мобильного телефона		14.3		5.3		III		1

		76		для телевизора		28.6		10.5		II		2

		77		для микроволновой печи		14.3		5.3		IV		1

								52.6

		Приобретенные устройства защиты

		Название		Доля отметивших среди тех, кто указал вид устройств, в %		Доля отметивших среди тех, у кого есть устройства, в %

		Защитный экран для монитора компьютера		66.7		21.1		4

		Набор "Биоактиватор" VISION, 20$, 1 шт.		16.7		5.3		1

		Защитный экран для телевизора		16.7		5.3		1

		"ДАР"		16.7		5.3		1

		Источник информации о преобретенном устройстве

		Источник информации		Доля отметивших среди тех, кто указал источник информации, в %		Доля отметивших среди тех, у кого есть устройства, в %

		Родственники		40.0		10.5		2

		Компания "VISION"		20.0		5.3		1

		Инструкция		20.0		5.3		1

		Защитный экран куплен вместе с монитором компьютера		20.0		5.3		1

		Мотив совершения покупки устройств защиты

				Мотив		Доля отметивших среди тех, кто отвечал на вопрос, в %		Доля отметивших среди тех, у кого есть устройства, в %		Ранг

		80		Забота о здоровье членов своей семьи		50.0		15.8		I		3

		81		Забота о своем здоровье		33.3		10.5		III		2

		82		Пример родственников, знакомых		16.7		5.3		IV		1

		83		Знание о вредном воздействии ЭМИ на организм человека		50.0		15.8		II		3

		84		Приемлемая цена		0.0		0.0		VI		0

		85		Статьи в печатных изданиях		0.0		0.0		VII		0

		86		Качество УЗ		16.7		5.3		V		1

		87		Реклама		0.0		0.0		VIII		0

								52.6

		88. Пол

		1		М		35.5		27

		2		Ж		64.5		49

		89. Возраст

				Возраст		Доля опрошенных, в %		Ранг

		1		до 29		61.8		I		47

		2		30-40		13.2		II		10

				41-50		7.9		III		6

				51-54		5.3		V		4

				55-60		7.9		IV		6

				свыше 60		3.9		VI		3

										76

		90. Семейное положение

				Семейное положение		Доля опрошенных, в %

		1		женат (замужем)		32.9		25

		2		холост (не замужем)		67.1		51

		91. Наличие детей

				Наличие детей		Доля опрошенных, в %

		1		есть		26.3		20

		2		нет		73.7		56

		92. Образование

				Образование		Доля опрошенных, в %		Ранг

		1		Имею ученую степень		13.2		IV		10

		2		Высшее		28.9		II		22

		3		Незаконченное высшее		13.2		III		10

		4		Среднее специальное		6.6		V		5

		5		Среднее и ниже среднего		38.2		I		29

										76

		93. Уровень материального благосостояния

				Уровень материального благосостояния		Доля опрошенных, в %		Ранг

		1		Очень хорошее		0.0		V		0

		2		Хорошее		11.8		III		9

		3		Среднее		68.4		I		52

		4		Плохое		18.4		II		14

		5		Очень плохое		1.3		IV		1

										76

		Род занятий

		Работа в гос. секторе						Работа в частном секторе

		94		Рабочий, техник, рядовой с/х работник, вспомогательно-технический служащий: машинистка, лаборант, кассир, охранник, уборщик и т.д.		2		102		Рабочий, техник, наемный работник, вспомогательно-технический служащий: машинистка, лаборант, кассир, охранник, уборщик и т.п.		2

		95		Специалист: инженерно-технический работник, экономист, служащий промышленного, с/х и иных производственных предприятий		3		103		Специалист: инженерно-техн. работник, экономист, бухгалтер, служащий в произв., финансовых, страховых и иных фирмах, компаниях, банках		16

		96		Специалист: работник учреждения образования, науки, культуры, здравоохранения и т.д.		21		104		Фермер		0

		97		Военнослужащий, работник правоохранительных, судебно-юридических органов и т.п.		1		105		Рядовой работник магазинов, ларьков, сферы обслуживания (продавец, парикмахер, портной)		0

		98		Специалист: работник государственно-административного управления: федерального, областного, городского уровня (министерств, комитетов, префектур и т.п.)		0		106		Специалист: работник частных учреждений образования, науки, культуры, здравоохранения, спорта (в т.ч. консультационные фирмы, фонды и т.д.)		3

		99		Руководитель высшего звена предприятий промышленности, с/х, государственных учреждений науки, культуры, образования, здравоохранения		1		107		Самостоятельный мелкий торговец		0

		100		Руководитель высшего звена государственно-административного управления федерального, областного, городского, муниципального уровня (министерств, комитетов, префектур и т.п.)		0		108		Владельцы (совладельцы) , руководители частных произв., финансовых, страховых, торговых фирм, банков, магазинов, научных, образовательных, культурно-зрелищных, оздоровительно-мед. фирм		2

		101		Другое________________		2		109		Другое__________________		0

		110		Безработный		0

		111		Домохозяйка		0

		112		Пенсионер		1

		113		Студент, учащийся		42

		Работа в гос. секторе						Работа в частном секторе

		94		Рабочий, техник, рядовой с/х работник, вспомогательно-технический служащий: машинистка, лаборант, кассир, охранник, уборщик и т.д.		2.6		102		Рабочий, техник, наемный работник, вспомогательно-технический служащий: машинистка, лаборант, кассир, охранник, уборщик и т.п.		2.6

		95		Специалист: инженерно-технический работник, экономист, служащий промышленного, с/х и иных производственных предприятий		3.9		103		Специалист: инженерно-техн. работник, экономист, бухгалтер, служащий в произв., финансовых, страховых и иных фирмах, компаниях, банках		21.1

		96		Специалист: работник учреждения образования, науки, культуры, здравоохранения и т.д.		27.6		104		Фермер		0.0

		97		Военнослужащий, работник правоохранительных, судебно-юридических органов и т.п.		1.3		105		Рядовой работник магазинов, ларьков, сферы обслуживания (продавец, парикмахер, портной)		0.0

		98		Специалист: работник государственно-административного управления: федерального, областного, городского уровня (министерств, комитетов, префектур и т.п.)		0.0		106		Специалист: работник частных учреждений образования, науки, культуры, здравоохранения, спорта (в т.ч. консультационные фирмы, фонды и т.д.)		3.9

		99		Руководитель высшего звена предприятий промышленности, с/х, государственных учреждений науки, культуры, образования, здравоохранения		1.3		107		Самостоятельный мелкий торговец		0.0

		100		Руководитель высшего звена государственно-административного управления федерального, областного, городского, муниципального уровня (министерств, комитетов, префектур и т.п.)		0.0		108		Владельцы (совладельцы) , руководители частных произв., финансовых, страховых, торговых фирм, банков, магазинов, научных, образовательных, культурно-зрелищных, оздоровительно-мед. фирм		2.6

		101		Другое________________		2.6		109		Другое__________________		0.0

		110		Безработный		0.0

		111		Домохозяйка		0.0

		112		Пенсионер		1.3

		113		Студент, учащийся		55.3

		Совмещают 2 вида деятельности		26.3		20

		в том числе: совмещают учебу с работой		25.0		19

		совмещают 2 работы		1.3		1

		Работа в гос. секторе

		94		Рабочий, техник, рядовой с/х работник, вспомогательно-технический служащий: машинистка, лаборант, кассир, охранник, уборщик и т.д.		2.6		VI

		95		Специалист: инженерно-технический работник, экономист, служащий промышленного, с/х и иных производственных предприятий		3.9		IV

		96		Специалист: работник учреждения образования, науки, культуры, здравоохранения и т.д.		27.6		II

		97		Военнослужащий, работник правоохранительных, судебно-юридических органов и т.п.		1.3

		98		Специалист: работник государственно-административного управления: федерального, областного, городского уровня (министерств, комитетов, префектур и т.п.)		0.0

		99		Руководитель высшего звена предприятий промышленности, с/х, государственных учреждений науки, культуры, образования, здравоохранения		1.3

		100		Руководитель высшего звена государственно-административного управления федерального, областного, городского, муниципального уровня (министерств, комитетов, префектур и т.п.)		0.0

		101		Другое________________		2.6		VII

						39.5

		Работа в частном секторе

		102		Рабочий, техник, наемный работник, вспомогательно-технический служащий: машинистка, лаборант, кассир, охранник, уборщик и т.п.		2.6		VIII

		103		Специалист: инженерно-техн. работник, экономист, бухгалтер, служащий в произв., финансовых, страховых и иных фирмах, компаниях, банках		21.1		III

		104		Фермер		0.0

		105		Рядовой работник магазинов, ларьков, сферы обслуживания (продавец, парикмахер, портной)		0.0

		106		Специалист: работник частных учреждений образования, науки, культуры, здравоохранения, спорта (в т.ч. консультационные фирмы, фонды и т.д.)		3.9		V

		107		Самостоятельный мелкий торговец		0.0

		108		Владельцы (совладельцы) , руководители частных произв., финансовых, страховых, торговых фирм, банков, магазинов, научных, образовательных, культурно-зрелищных, оздоровительно-мед. фирм		2.6		IX

		109		Другое__________________		0.0

						30.3

		110		Безработный		0.0

		111		Домохозяйка		0.0

		112		Пенсионер		1.3		X

		113		Студент, учащийся		55.3		I

		Наиболее читаемые компьютерные журналы

		Название		Доля читающих данный журнал		Количество человек

		Компьютерра		31.8		7

		Мир ПК		27.3		6

		Hard and Soft		13.6		3

		Подводная лодка		13.6		3

		Журналы, посвященные Internet - технологиям (Открытые системы, Мир Internet, Internet		13.6		3

		Хакер		9.1		2

		Компьютер Word		9.1		2

		PC Week		9.1		2

		PC Magazine		4.5		1

		Windows 2000 Magazine		4.5		1

		Mobile		4.5		1

		Upgrade		4.5		1

		Навигатор		4.5		1

		Игромания		4.5		1

		Компьютер - пресс		4.5		1

		Сети		4.5		1

		Чип		4.5		1

		Потребитель		4.5		1

		Домашний компьютер		4.5		1

		Мобильные компьютеры		4.5		1

		Ламипоро		4.5		1

		Наиболее читаемые журналы о здоровье

		Название		Доля читающих данный журнал		Количество человек

		Здоровье		50.0		12

		Красота и здоровье		12.5		3

		Здоровье женщины		12.5		3

		Будь здоров		8.3		2

		Здоровый образ жизни (ЗОЖ)		8.3		2

		Семейный доктор		4.2		1

		Предупреждение		4.2		1

		Ваш малыш		4.2		1

		Мой ребенок		4.2		1

		АИФ Здоровье		4.2		1

		Shape		4.2		1

		Статьи о здоровье в популярных журналах (Лиза, Отдохни, ТВ Парк, Men's Health, Cosmopolitan)		16.7		4

		Готовность приобрести устройство защиты в зависимости от социально-демографических характеристик

						Степень готовности

						Готов		Не готов		Затрудняюсь ответить

						1		2		3

		Всего				25		13		38		76

		В зависимости от пола		мужской		7		9		11		27

				женский		18		4		27		49

		В зависимости от возраста		до 29		13		10		24		47

				30-40		4		1		5		10

				41-50		3				3		6

				51-54		1		1		2		4

				55-60		2		1		3		6

				свыше 60		2				1		3

		В зависимости от наличия детей		есть		8		2		10		20

				нет		17		11		28		56

		В зависимости от образования		Имею ученую степень		4		1		5		10

				Высшее		7		4		11		22

				Незаконченное высшее		4				6		10

				Среднее специальное		2		2		1		5

				Среднее и ниже среднего		7		6		16		29

		В зависимости от уровеня материального благосостояния		Очень хорошее								0

				Хорошее		2		2		5		9

				Среднее		20		10		22		52

				Плохое		3		3		8		14

				Очень плохое						1		1

		В зависимости от рода занятий		Студент, учащийся		10		9		23		42

				Специалист: работник учреждения образования, науки, культуры, здравоохранения и т.д.		7		2		12		21

				Специалист: инженерно-техн. работник, экономист, бухгалтер, служащий в произв., финансовых, страховых и иных фирмах, компаниях, банках		8		2		6		16

		Готовность приобрести устройство защиты в зависимости от социально-демографических факторов

						Степень готовности

		Факторы				Готов		Не готов		Затрудняюсь ответить

		Всего				32.9		17.1		50.0		76

		В зависимости от пола		мужской		25.9		33.3		40.7		27

				женский		36.7		8.2		55.1		49

		В зависимости от возраста		до 29		27.7		21.3		51.1		47

				30-40		40.0		10.0		50.0		10

				41-50		50.0		0.0		50.0		6

				51-54		25.0		25.0		50.0		4

				55-60		33.3		16.7		50.0		6

				свыше 60		66.7		0.0		33.3		3

		В зависимости от наличия детей		есть		40.0		10.0		50.0		20

				нет		30.4		19.6		50.0		56

		В зависимости от образования		Имею ученую степень		40.0		10.0		50.0		10

				Высшее		31.8		18.2		50.0		22

				Незаконченное высшее		40.0		0.0		60.0		10

				Среднее специальное		40.0		40.0		20.0		5

				Среднее и ниже среднего		24.1		20.7		55.2		29

		В зависимости от уровеня материального благосостояния		Очень хорошее		0.0		0.0		0.0		0

				Хорошее		22.2		22.2		55.6		9

				Среднее		38.5		19.2		42.3		52

				Плохое		21.4		21.4		57.1		14

				Очень плохое		0.0		0.0		100.0		1

		В зависимости от рода занятий		Студент, учащийся		23.8		21.4		54.8		42

				Специалист: работник учреждения образования, науки, культуры, здравоохранения и т.д.		33.3		9.5		57.1		21

				Специалист: инженерно-техн. работник, экономист, бухгалтер, служащий в произв., финансовых, страховых и иных фирмах, компаниях, банках		50.0		12.5		37.5		16

		Готовность приобрести устройство защиты в зависимости от информированности потребителей об электромагнитных излучениях и последствиях их воздействия

				Степень готовности

				Готов		Не готов		Затрудняюсь ответить

		Всего		25		13		38		76

		Нет последствий								0

		Нет информации		2		1		4		7

		ЭМИ при длительном воздействии может привести к утомлению		7		3		6		16

		ЭМИ при длительном воздействии может вызвать некоторые заболевания, включая рак		16		9		28		53

		Готовность приобрести устройство защиты в зависимости от информированности потребителей об электромагнитных излучениях и последствиях их воздействия

				Степень готовности

				Готов		Не готов		Затрудняюсь ответить

		Всего		32.9		17.1		50.0

		Нет последствий		-		-		-

		Нет информации		28.6		14.3		57.1

		ЭМИ при длительном воздействии может привести к утомлению		43.8		18.8		37.5

		ЭМИ при длительном воздействии может вызвать некоторые заболевания, включая рак		30.2		17.0		52.8

		Готовность приобрести устройство защиты в зависимости от ценностных ориентаций и психологических установок потребителей

						Степень готовности

		Факторы				Готов		Не готов		Затрудняюсь ответить

		Всего				25		13		38		76

		В зависимости от отношения к новому товару, связанному со здоровьем		Суперноваторы		-		-		-

				Новаторы		4		1				5

				Обыкновенные		10		3		18		31

				Консерваторы		7		6		17		30

				Суперконсерваторы		4		3		3		10

		В зависимости от ценности здоровья для потребителей		Занимаются своим здоровьем		9		6		10		25

				Не занимаются своим здоровьем		14		6		26		46

				Затрудняются ответить		2		1		2		5

		В зависимости от состояния здоровья		Отличное		1		1		1		3

				Хорошее		10		7		12		29

				Удовлетворительное		14		5		25		44

				Плохое		-		-		-

		Готовность приобрести устройство защиты в зависимости от ценностных ориентаций и психологических установок потребителей

						Степень готовности

		Факторы				Готов		Не готов		Затрудняюсь ответить

		Всего				32.9		17.1		50.0

		В зависимости от отношения к новому товару, связанному со здоровьем		Суперноваторы		-		-		-

				Новаторы		80.0		20.0		0.0

				Обыкновенные		32.3		9.7		58.1

				Консерваторы		23.3		20.0		56.7

				Суперконсерваторы		40.0		30.0		30.0

		В зависимости от ценности здоровья для потребителей		Занимаются своим здоровьем		36.0		24.0		40.0

				Не занимаются своим здоровьем		30.4		13.0		56.5

				Затрудняются ответить		40.0		20.0		40.0

		В зависимости от состояния здоровья		Отличное		33.3		33.3		33.3

				Хорошее		34.5		24.1		41.4

				Удовлетворительное		31.8		11.4		56.8

				Плохое		-		-		-
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		Покупка товаров, связанных со здоровьем.

				Товары		Доля отметивших, в %		Ранг

		1		Нет		21.1		III		16

		2		Тренажеры		13.2		IV		10

		3		Фильтры дл очистки воды		50.0		I		38

		4		Очистители воздуха		9.2		V		7

		5		Биодобавки к пище		39.5		II		30

		6		Прибор «Витязь», «Витафон» и т.д.		7.9		VI		6

		7		УЗ от ЭМИ		2.6		VIII		2

		8		другое		5.3		VII		4

		Другое:		фильтр для монитора

				Дюна

				биокорректор "Невотон"

		Источник информации о купленных за последние 2 года товарах, связанных с поддержанием здоровья

		Источник информации		Доля отметивших среди покупателей, в %		Ранг

		Реклама		59.5		I		22

		в том числе: на телевидении		16.2		II		6

		в газетах		18.9		III		7

		Знакомые, родственники, друзья, коллеги по работе		37.8		IV		14

		Магазины (в том числе "Лавка жизни"), аптек		10.8		V		4

		Выставки		5.4		VI		2

								37.0

		Источник информации о новом продукте, вызывающий наибольшее доверие.

				Источник информации		Доля отметивших, в %		Ранг

		10		Статьи в газетах, журналах		19.7		V		15

		11		Статьи в специализированных изданиях		43.4		III		33

		12		Справочники		3.9		VIII		3

		13		Рекламные объявления на радио		3.9		IX		3

		14		Рекламные щиты		1.3		XIII		1

		15		Рекламные объявления на ТВ		13.2		VI		10

		16		Реклама на транспорте		2.6		X		2

		17		Научные передачи на ТВ, радио		36.8		IV		28

		18		Прямые почтовые отправления		2.6		XI		2

		19		Советы друзей, родственников, знакомых		51.3		II		39

		20		Личное убеждение		53.9		I		41

		21		Выставки		9.2		VII		7

		22		Никакие		2.6		XII		2

		23. Чтение компьютерных журналов

		1		Да		31.6		24

		2		Нет		61.8		47

		3		Затрудняюсь ответить		6.6		5

								76

		25. Чтение журналов, связанных со здоровьем

		1		Да		36.8		28

		2		Нет		55.3		42

		3		Затрудняюсь ответить		7.9		6

								76

		27. Отношение к новому товару

				Группы потребителей		Доля отметивших, в %		Ранг

		1		Суперноваторы		0.0		V		0

		2		Новаторы		2.6		IV		2

		3		Обыкновенные		63.2		I		48

		4		Консерваторы		30.3		II		23

		5		Суперконсерваторы		3.9		III		3

										76

		28. Отношение к новому товару, связанному со здоровьем

				Группы потребителей		Доля отметивших, в %		Ранг

		1		Суперноваторы		0.0		V		0

		2		Новаторы		6.6		IV		5

		3		Обыкновенные		40.8		I		31

		4		Консерваторы		39.5		II		30

		5		Суперконсерваторы		13.2		III		10

										76

		29. Ценность здоровья

		1		Занимаются своим здоровьем		32.9		25

		2		Не занимаются своим здоровьем		60.5		46

		3		Затрудняются ответить		6.6		5

								76

		30. Состояние здоровья

		1		Отличное		3.9		3

		2		Хорошее		38.2		29

		3		Удовлетворительное		57.9		44

		4		Плохое		0.0		0

								76

		31. Информированность о последствиях воздействия электромагнитных излучениях и о последствиях их воздействия

		1		Нет последствий		0.0		0

		2		Нет информации		9.2		7

		3		ЭМИ при длительном воздействии может привести к утомлению		21.1		16

		4		ЭМИ при длительном воздействии может вызвать некоторые заболевания, включая рак		69.7		53

								76

		Наличие приборов

						Количество

						0		1		2		3		4

		32		телевизора		5		28		25		15		3		76

		33		компьютера		12		56		7		1		0		76

		34		микроволновой печи		52		24		0		0		0		76

		35		мобильного телефона		34		23		12		6		1		76

		Наличие приборов

						Количество

						0		1		2		3		4

		32		телевизора		6.6		36.8		32.9		19.7		3.9

		33		компьютера		15.8		73.7		9.2		1.3		0.0

		34		микроволновой печи		68.4		31.6		0.0		0.0		0.0

		35		мобильного телефона		44.7		30.3		15.8		7.9		1.3

		Интенсивность использования компьютера

						1		2		3

						менее 1 часа в день		от 1 до 3-х часов в день		более 3-х часов в день

		36		я пользуюсь компьютером		14		21		39		74

		37		члены семьи		13		20		15		48

		38				10		8		7		25

		39				5		1		3		9

						28		29		25		82

						1		2		3

						менее 1 часа в день		от 1 до 3-х часов в день		более 3-х часов в день

		36		я пользуюсь компьютером		0.0		0.0		0.0

		37-39		члены семьи пользуются компьютером		34.1		35.4		30.5

		Число респондентов, пользующихся компьютером				14		21		39		74

		Число реапондентов, у которых еще 1 человек в семье пользуется компьютером				3		12		8		23

		Число реапондентов, у которых еще 2 человека в семье пользуется компьютером				5		7		4		16

		Число реапондентов, у которых еще 3 человека в семье пользуется компьютером				5		1		3		9

		Число респондентов, пользующихся компьютером				97.4		74

		Число реапондентов, у которых еще 1 человек в семье пользуется компьютером				30.3		23

		Число реапондентов, у которых еще 2 человека в семье пользуется компьютером				21.1		16

		Число реапондентов, у которых еще 3 человека в семье пользуется компьютером				11.8		9

		Интенсивность использования мобильного телефона

						1		2		3		4

						менее 1 раза в неделю		несколько раз в неделю		менее 1 часа в день		более 1 часа в день

		40		я пользуюсь мобильным телефоном		11		15		14		1		41

		41		члены семьи		8		16		9		2		35

		42				3		5		1		0		9

		43				1		1		1		0		3

						12		22		11		2		47

		Интенсивность использования мобильного телефона

						1		2		3		4

						менее 1 раза в неделю		несколько раз в неделю		менее 1 часа в день		более 1 часа в день

		40				26.8		36.6		34.1		2.4

		41-43				25.5		46.8		23.4		4.3

		Число респондентов, пользующихся компьютером				11		15		14		1		41

		Число реапондентов, у которых еще 1 человек в семье пользуется компьютером				4		10		7		2		23

		Число реапондентов, у которых еще 2 человека в семье пользуется компьютером				2		4		0		0		6

		Число реапондентов, у которых еще 3 человека в семье пользуется компьютером				1		1		1		0		3

		Число респондентов, пользующихся мобильным телефоном				53.9		41

		Число реапондентов, у которых еще 1 человек в семье пользуется мобильным телефоном				30.3		23

		Число реапондентов, у которых еще 2 человека в семье пользуется мобильным телефоном				7.9		6

		Число реапондентов, у которых еще 3 человека в семье пользуется мобильным телефоном				3.9		3

		44. Наличие неприятных ощущений после использования компьютера

						Доля отметивших среди тех, кто работает на компьютере, в %

		1		Даже при недолгой работе		8.1		6

		2		При долгой работе		44.6		33

		3		Иногда при долгой работе		33.8		25

		4		Очень редко		10.8		8

		5		никогда		2.7		2

								74

		Виды неприятных ощущений

		Вид неприятных ощущений		Доля отметивших среди тех, кто указал неприятные ощущения, в %		Доля отметивших среди тех, кто отметил наличие неприятных ощущений, в %

		Усталость, боль в глазах		65.1		56.9		41

		Головная боль, головокружение, тяжесть головы		38.1		33.3		24

		Общая усталость, утомление		38.1		33.3		24

		Ухудшение зрения		11.1		9.7		7

		Сонливость, слабость, снижение концентрации		9.5		8.3		6

		Раздражительность		3.2		2.8		2

		46. Наличие неприятных ощущений после использования мобильного телефона

						Доля отметивших среди тех, кто пользуется мобильным телефоном, в %

		1		Каждый раз при разговоре		2.4		1

		2		При продолжительном использовании		0.0		0

		3		Иногда при продолжительном использовании		0.0		0

		4		Очень редко		7.3		3

		5		Никогда		90.2		37

								41

		Необходимость защиты от воздействия электромагнитных излучений

						1		2		3

						Да		Нет		Затрудняюсь ответить

		48		компьютера		64		6		6		76

		49		мобильного телефона		12		12		52		76

		50		телевизора		39		20		17		76

		51		микроволновой печи		19		14		43		76

		Необходимость защиты от воздействия электромагнитных излучений

						1		2		3

						Да		Нет		Затрудняюсь ответить

		48		компьютера		84.2		7.9		7.9

		49		мобильного телефона		15.8		15.8		68.4

		50		телевизора		51.3		26.3		22.4

		51		микроволновой печи		25.0		18.4		56.6

						Доля отметивших, в %

		1		Нет информации		25.0		19

		2		Информация о наличии устройств, но конкретного ничего не известно		68.4		52

		3		Информация о марках, странах-изготовителях, стоимости		6.6		5

		4		Дополнительная информация о технических особенностях		0.0		0

								76

		Источник информации об устройствах защиты

		Источник информации		Доля отметивших среди тех, кто указал источник информации, в %		Доля отметивших среди обладателей информации, в %		Ранг

		Средства массовой информации		63.2		42.1		I		24

		газеты, журналы (реклама, статьи)		23.7		15.8				9

		в том числе: телевидение (реклама, научные передачи)		21.1		14.0				8

		радио		5.3		3.5				2

		Знакомые, родственники, друзья, коллеги по работе		39.5		26.3		II		15

		Школьные  и вузовские курсы физики и других наук		7.9		5.3		III		3

		Научная литература, Internet		2.6		1.8		IV		1

		Устройства защиты, известные потребителям								38

		Виды устройств защиты, известные респондентам		Доля отметивших среди тех, кто указал вид устройства, в %		Доля отметивших среди обладателей информации об устройствах, в %		Ранг

		Защитный экран		57.7		26.3		I		15

		"ДАР"		11.5		5.3		II		3

		Защитный монитор		7.7		3.5		III		2

		Кактус		7.7		3.5		IV		2

		Биокорректор		3.8		1.8		V		1

		Набор "Биоактиватор" VISION		3.8		1.8		VI		1

		Футболки		3.8		1.8		VII		1

		Заземленный металлический экран		3.8		1.8		VIII		1

		Устройства в виде датчиков		7.7		3.5		IX		2

		Устройства защиты на мобильный телефон		3.8		1.8		X		1

		55. Видели ли Вы рекламу каких-нибудь устройств защиты?

		1		Да		30.3		23

		2		Нет		48.7		37

		3		Затрудняюсь ответить		21.1		16

								76

		Источник рекламной информации

		Источник рекламной информации		Доля отметивших среди тех, кто указал источник информации, в %		Доля отметивших среди тех, кто видел рекламу, в %

		Телевидение		64.3		39.1		9

		На работе, в компьютерном классе		21.4		13.0		3

		Компьютерные журналы		7.1		4.3		1

		Выставка КОМТЕК		7.1		4.3		1

		Вид рекламируемых устройств защиты

		Вид устройств		Доля отметивших среди тех, кто указал вид устройств, в %		Доля отметивших среди тех, кто видел рекламу, в %

		Защитный экран для монитора компьютера		40.0		17.4		4

		"ДАР"		20.0		8.7		2

		Приборы для защиты от излучений бытовой техники		20.0		8.7		2

		"Аквафор"		10.0		4.3		1

		Корректор		10.0		4.3		1

		58. Впечатление от рекламы устройств защиты.

				Реакция потребителей		Доля отметивших среди тех, кто видел рекламу, в %		Ранг

		1		В результате была сделана покупка		3.1		VI		1

		2		Заинтересовала, захотелось купить		9.4		IV		3

		3		Просто заинтересовала		28.1		I		9

		4		Не вызвала никаких эмоций		25.0		III		8

		5		Отрицательное впечатление		6.3		V		2

		6		Не помню		28.1		II		9

										32

		59. Отношение потребителей к устройствам защиты

				Мнение потребителей		Доля отметивших, в %

		1		Эффективно защищают		5.3		4

		2		Какие-то защищают, какие-то - нет		53.9		41

		3		Ни от чего не защищают		9.2		7

		4		Другое		31.6		24

						100.0		76

		Другое:		Сегодня УЗ защищают, но незначительно

				не знаю

				должны быть в ЭМ приборах

				если качественная лицензия на изделие

		60. Наличие устройства защиты

		1		Есть		25.0		19

		2		Нет		75.0		57

								76

		61. Готовность приобрести устройство защиты

		1		Готов		32.9		25

		2		Не готов		17.1		13

		3		Затрудняюсь ответить		50.0		38

								76

		Мотив отказа от приобретения устройства защиты

		Мотив отказа		Доля отметивших, в %

		Недостаток информации		37.5		6

		Финансовые трудности		25.0		4

		Не вижу в них необходимости		25.0		4

		Высокая стоимость устройств защиты		12.5		2

		Устройства не дают полной защиты		6.3		1

		Я об этом подумаю, когда возникнут проблемы со здоровьем		6.3		1

		Применение и количество устройств защиты, предполагаемых для приобретения

						Количество								Итого

						1		2		3		4

		63		для компьютера		20		2		1		0		23

		64		для мобильного телефона		4		2		3		1		10

		65		для телевизора		12		2		1		1		16

		66		для микроволновой печи		4		0		0		0		4

				Прибор

				для компьютера		92.0

				для мобильного телефона		40.0

				для телевизора		64.0

				для микроволновой печи		16.0

		Применение и количество устройств защиты, предполагаемых для приобретения

						Количество

						1		2		3		4

		63		для компьютера		87.0		8.7		4.3		0.0

		64		для мобильного телефона		40.0		20.0		30.0		10.0

		65		для телевизора		75.0		12.5		6.3		6.3

		66		для микроволновой печи		100.0		0.0		0.0		0.0

		67. Максимальная цена устройства защиты, приемлемая для потребителей

				Максимальная цена		Доля отметивших среди тех, кто готов преобрести устройство защиты, в %		Ранг

		1		Больше 200 у.е.		4.0		V		1

		2		От 100 до 200 у.е.		16.0		III		4

		3		От 50 до 100 у.е.		44.0		I		11

		4		От 10 до 50 у.е.		32.0		II		8

		5		Меньше 10 у.е.		4.0		IV		1

										25

		Цель предполагаемой покупки устройства защиты

				Цель покупки		Доля отметивших среди тех, кто готов преобрести устройство защиты, в %		Ранг

		68		Для всей семьи		80.0		I		20

		69		Для себя, чтобы использовать дома		20.0		III		5

		70		Для себя, чтобы использовать на работе		32.0		II		8

		71		Для ребенка		12.0		IV		3

		72		Для кого-то из взрослых членов семьи		8.0		V		2

		73		В подарок		8.0		VI		2

		Применение имеющегося устройства защиты										7 человек

				Применение		Доля отметивших среди тех, кто отвечал на вопрос, в %		Доля отметивших среди тех, у кого есть устройства, в %		Ранг

		74		для компьютера		85.7		31.6		I		6

		75		для мобильного телефона		14.3		5.3		III		1

		76		для телевизора		28.6		10.5		II		2

		77		для микроволновой печи		14.3		5.3		IV		1

								52.6

		Приобретенные устройства защиты

		Название		Доля отметивших среди тех, кто указал вид устройств, в %		Доля отметивших среди тех, у кого есть устройства, в %

		Защитный экран для монитора компьютера		66.7		21.1		4

		Набор "Биоактиватор" VISION, 20$, 1 шт.		16.7		5.3		1

		Защитный экран для телевизора		16.7		5.3		1

		"ДАР"		16.7		5.3		1

		Источник информации о преобретенном устройстве

		Источник информации		Доля отметивших среди тех, кто указал источник информации, в %		Доля отметивших среди тех, у кого есть устройства, в %

		Родственники		40.0		10.5		2

		Компания "VISION"		20.0		5.3		1

		Инструкция		20.0		5.3		1

		Защитный экран куплен вместе с монитором компьютера		20.0		5.3		1

		Мотив совершения покупки устройств защиты

				Мотив		Доля отметивших среди тех, кто отвечал на вопрос, в %		Доля отметивших среди тех, у кого есть устройства, в %		Ранг

		80		Забота о здоровье членов своей семьи		50.0		15.8		I		3

		81		Забота о своем здоровье		33.3		10.5		III		2

		82		Пример родственников, знакомых		16.7		5.3		IV		1

		83		Знание о вредном воздействии ЭМИ на организм человека		50.0		15.8		II		3

		84		Приемлемая цена		0.0		0.0		VI		0

		85		Статьи в печатных изданиях		0.0		0.0		VII		0

		86		Качество УЗ		16.7		5.3		V		1

		87		Реклама		0.0		0.0		VIII		0

								52.6

		88. Пол

		1		М		35.5		27

		2		Ж		64.5		49

		89. Возраст

				Возраст		Доля опрошенных, в %		Ранг

		1		до 29		61.8		I		47

		2		30-40		13.2		II		10

				41-50		7.9		III		6

				51-54		5.3		V		4

				55-60		7.9		IV		6

				свыше 60		3.9		VI		3

										76

		90. Семейное положение

				Семейное положение		Доля опрошенных, в %

		1		женат (замужем)		32.9		25

		2		холост (не замужем)		67.1		51

		91. Наличие детей

				Наличие детей		Доля опрошенных, в %

		1		есть		26.3		20

		2		нет		73.7		56

		92. Образование

				Образование		Доля опрошенных, в %		Ранг

		1		Имею ученую степень		13.2		IV		10

		2		Высшее		28.9		II		22

		3		Незаконченное высшее		13.2		III		10

		4		Среднее специальное		6.6		V		5

		5		Среднее и ниже среднего		38.2		I		29

										76

		93. Уровень материального благосостояния

				Уровень материального благосостояния		Доля опрошенных, в %		Ранг

		1		Очень хорошее		0.0		V		0

		2		Хорошее		11.8		III		9

		3		Среднее		68.4		I		52

		4		Плохое		18.4		II		14

		5		Очень плохое		1.3		IV		1

										76

		Род занятий

		Работа в гос. секторе						Работа в частном секторе

		94		Рабочий, техник, рядовой с/х работник, вспомогательно-технический служащий: машинистка, лаборант, кассир, охранник, уборщик и т.д.		2		102		Рабочий, техник, наемный работник, вспомогательно-технический служащий: машинистка, лаборант, кассир, охранник, уборщик и т.п.		2

		95		Специалист: инженерно-технический работник, экономист, служащий промышленного, с/х и иных производственных предприятий		3		103		Специалист: инженерно-техн. работник, экономист, бухгалтер, служащий в произв., финансовых, страховых и иных фирмах, компаниях, банках		16

		96		Специалист: работник учреждения образования, науки, культуры, здравоохранения и т.д.		21		104		Фермер		0

		97		Военнослужащий, работник правоохранительных, судебно-юридических органов и т.п.		1		105		Рядовой работник магазинов, ларьков, сферы обслуживания (продавец, парикмахер, портной)		0

		98		Специалист: работник государственно-административного управления: федерального, областного, городского уровня (министерств, комитетов, префектур и т.п.)		0		106		Специалист: работник частных учреждений образования, науки, культуры, здравоохранения, спорта (в т.ч. консультационные фирмы, фонды и т.д.)		3

		99		Руководитель высшего звена предприятий промышленности, с/х, государственных учреждений науки, культуры, образования, здравоохранения		1		107		Самостоятельный мелкий торговец		0

		100		Руководитель высшего звена государственно-административного управления федерального, областного, городского, муниципального уровня (министерств, комитетов, префектур и т.п.)		0		108		Владельцы (совладельцы) , руководители частных произв., финансовых, страховых, торговых фирм, банков, магазинов, научных, образовательных, культурно-зрелищных, оздоровительно-мед. фирм		2

		101		Другое________________		2		109		Другое__________________		0

		110		Безработный		0

		111		Домохозяйка		0

		112		Пенсионер		1

		113		Студент, учащийся		42

		Работа в гос. секторе						Работа в частном секторе

		94		Рабочий, техник, рядовой с/х работник, вспомогательно-технический служащий: машинистка, лаборант, кассир, охранник, уборщик и т.д.		2.6		102		Рабочий, техник, наемный работник, вспомогательно-технический служащий: машинистка, лаборант, кассир, охранник, уборщик и т.п.		2.6

		95		Специалист: инженерно-технический работник, экономист, служащий промышленного, с/х и иных производственных предприятий		3.9		103		Специалист: инженерно-техн. работник, экономист, бухгалтер, служащий в произв., финансовых, страховых и иных фирмах, компаниях, банках		21.1

		96		Специалист: работник учреждения образования, науки, культуры, здравоохранения и т.д.		27.6		104		Фермер		0.0

		97		Военнослужащий, работник правоохранительных, судебно-юридических органов и т.п.		1.3		105		Рядовой работник магазинов, ларьков, сферы обслуживания (продавец, парикмахер, портной)		0.0

		98		Специалист: работник государственно-административного управления: федерального, областного, городского уровня (министерств, комитетов, префектур и т.п.)		0.0		106		Специалист: работник частных учреждений образования, науки, культуры, здравоохранения, спорта (в т.ч. консультационные фирмы, фонды и т.д.)		3.9

		99		Руководитель высшего звена предприятий промышленности, с/х, государственных учреждений науки, культуры, образования, здравоохранения		1.3		107		Самостоятельный мелкий торговец		0.0

		100		Руководитель высшего звена государственно-административного управления федерального, областного, городского, муниципального уровня (министерств, комитетов, префектур и т.п.)		0.0		108		Владельцы (совладельцы) , руководители частных произв., финансовых, страховых, торговых фирм, банков, магазинов, научных, образовательных, культурно-зрелищных, оздоровительно-мед. фирм		2.6

		101		Другое________________		2.6		109		Другое__________________		0.0

		110		Безработный		0.0

		111		Домохозяйка		0.0

		112		Пенсионер		1.3

		113		Студент, учащийся		55.3

		Совмещают 2 вида деятельности		26.3		20

		в том числе: совмещают учебу с работой		25.0		19

		совмещают 2 работы		1.3		1

		Работа в гос. секторе

		94		Рабочий, техник, рядовой с/х работник, вспомогательно-технический служащий: машинистка, лаборант, кассир, охранник, уборщик и т.д.		2.6		VI

		95		Специалист: инженерно-технический работник, экономист, служащий промышленного, с/х и иных производственных предприятий		3.9		IV

		96		Специалист: работник учреждения образования, науки, культуры, здравоохранения и т.д.		27.6		II

		97		Военнослужащий, работник правоохранительных, судебно-юридических органов и т.п.		1.3

		98		Специалист: работник государственно-административного управления: федерального, областного, городского уровня (министерств, комитетов, префектур и т.п.)		0.0

		99		Руководитель высшего звена предприятий промышленности, с/х, государственных учреждений науки, культуры, образования, здравоохранения		1.3

		100		Руководитель высшего звена государственно-административного управления федерального, областного, городского, муниципального уровня (министерств, комитетов, префектур и т.п.)		0.0

		101		Другое________________		2.6		VII

						39.5

		Работа в частном секторе

		102		Рабочий, техник, наемный работник, вспомогательно-технический служащий: машинистка, лаборант, кассир, охранник, уборщик и т.п.		2.6		VIII

		103		Специалист: инженерно-техн. работник, экономист, бухгалтер, служащий в произв., финансовых, страховых и иных фирмах, компаниях, банках		21.1		III

		104		Фермер		0.0

		105		Рядовой работник магазинов, ларьков, сферы обслуживания (продавец, парикмахер, портной)		0.0

		106		Специалист: работник частных учреждений образования, науки, культуры, здравоохранения, спорта (в т.ч. консультационные фирмы, фонды и т.д.)		3.9		V

		107		Самостоятельный мелкий торговец		0.0

		108		Владельцы (совладельцы) , руководители частных произв., финансовых, страховых, торговых фирм, банков, магазинов, научных, образовательных, культурно-зрелищных, оздоровительно-мед. фирм		2.6		IX

		109		Другое__________________		0.0

						30.3

		110		Безработный		0.0

		111		Домохозяйка		0.0

		112		Пенсионер		1.3		X

		113		Студент, учащийся		55.3		I

		Наиболее читаемые компьютерные журналы

		Название		Доля читающих данный журнал		Количество человек

		Компьютерра		31.8		7

		Мир ПК		27.3		6

		Hard and Soft		13.6		3

		Подводная лодка		13.6		3

		Журналы, посвященные Internet - технологиям (Открытые системы, Мир Internet, Internet		13.6		3

		Хакер		9.1		2

		Компьютер Word		9.1		2

		PC Week		9.1		2

		PC Magazine		4.5		1

		Windows 2000 Magazine		4.5		1

		Mobile		4.5		1

		Upgrade		4.5		1

		Навигатор		4.5		1

		Игромания		4.5		1

		Компьютер - пресс		4.5		1

		Сети		4.5		1

		Чип		4.5		1

		Потребитель		4.5		1

		Домашний компьютер		4.5		1

		Мобильные компьютеры		4.5		1

		Ламипоро		4.5		1

		Наиболее читаемые журналы о здоровье

		Название		Доля читающих данный журнал		Количество человек

		Здоровье		50.0		12

		Красота и здоровье		12.5		3

		Здоровье женщины		12.5		3

		Будь здоров		8.3		2

		Здоровый образ жизни (ЗОЖ)		8.3		2

		Семейный доктор		4.2		1

		Предупреждение		4.2		1

		Ваш малыш		4.2		1

		Мой ребенок		4.2		1

		АИФ Здоровье		4.2		1

		Shape		4.2		1

		Статьи о здоровье в популярных журналах (Лиза, Отдохни, ТВ Парк, Men's Health, Cosmopolitan)		16.7		4

		Готовность приобрести устройство защиты в зависимости от социально-демографических характеристик

						Степень готовности

						Готов		Не готов		Затрудняюсь ответить

						1		2		3

		Всего				25		13		38		76

		В зависимости от пола		мужской		7		9		11		27

				женский		18		4		27		49

		В зависимости от возраста		до 29		13		10		24		47

				30-40		4		1		5		10

				41-50		3				3		6

				51-54		1		1		2		4

				55-60		2		1		3		6

				свыше 60		2				1		3

		В зависимости от наличия детей		есть		8		2		10		20

				нет		17		11		28		56

		В зависимости от образования		Имею ученую степень		4		1		5		10

				Высшее		7		4		11		22

				Незаконченное высшее		4				6		10

				Среднее специальное		2		2		1		5

				Среднее и ниже среднего		7		6		16		29

		В зависимости от уровеня материального благосостояния		Очень хорошее								0

				Хорошее		2		2		5		9

				Среднее		20		10		22		52

				Плохое		3		3		8		14

				Очень плохое						1		1

		В зависимости от рода занятий		Студент, учащийся		10		9		23		42

				Специалист: работник учреждения образования, науки, культуры, здравоохранения и т.д.		7		2		12		21

				Специалист: инженерно-техн. работник, экономист, бухгалтер, служащий в произв., финансовых, страховых и иных фирмах, компаниях, банках		8		2		6		16

		Готовность приобрести устройство защиты в зависимости от социально-демографических факторов

						Степень готовности

		Факторы				Готов		Не готов		Затрудняюсь ответить

		Всего				32.9		17.1		50.0		76

		В зависимости от пола		мужской		25.9		33.3		40.7		27

				женский		36.7		8.2		55.1		49

		В зависимости от возраста		до 29		27.7		21.3		51.1		47

				30-40		40.0		10.0		50.0		10

				41-50		50.0		0.0		50.0		6

				51-54		25.0		25.0		50.0		4

				55-60		33.3		16.7		50.0		6

				свыше 60		66.7		0.0		33.3		3

		В зависимости от наличия детей		есть		40.0		10.0		50.0		20

				нет		30.4		19.6		50.0		56

		В зависимости от образования		Имею ученую степень		40.0		10.0		50.0		10

				Высшее		31.8		18.2		50.0		22

				Незаконченное высшее		40.0		0.0		60.0		10

				Среднее специальное		40.0		40.0		20.0		5

				Среднее и ниже среднего		24.1		20.7		55.2		29

		В зависимости от уровеня материального благосостояния		Очень хорошее		0.0		0.0		0.0		0

				Хорошее		22.2		22.2		55.6		9

				Среднее		38.5		19.2		42.3		52

				Плохое		21.4		21.4		57.1		14

				Очень плохое		0.0		0.0		100.0		1

		В зависимости от рода занятий		Студент, учащийся		23.8		21.4		54.8		42

				Специалист: работник учреждения образования, науки, культуры, здравоохранения и т.д.		33.3		9.5		57.1		21

				Специалист: инженерно-техн. работник, экономист, бухгалтер, служащий в произв., финансовых, страховых и иных фирмах, компаниях, банках		50.0		12.5		37.5		16

		Готовность приобрести устройство защиты в зависимости от информированности потребителей об электромагнитных излучениях и последствиях их воздействия

				Степень готовности

				Готов		Не готов		Затрудняюсь ответить

		Всего		25		13		38		76

		Нет последствий								0

		Нет информации		2		1		4		7

		ЭМИ при длительном воздействии может привести к утомлению		7		3		6		16

		ЭМИ при длительном воздействии может вызвать некоторые заболевания, включая рак		16		9		28		53

		Готовность приобрести устройство защиты в зависимости от информированности потребителей об электромагнитных излучениях и последствиях их воздействия

				Степень готовности

				Готов		Не готов		Затрудняюсь ответить

		Всего		32.9		17.1		50.0

		Нет последствий		-		-		-

		Нет информации		28.6		14.3		57.1

		ЭМИ при длительном воздействии может привести к утомлению		43.8		18.8		37.5

		ЭМИ при длительном воздействии может вызвать некоторые заболевания, включая рак		30.2		17.0		52.8

		Готовность приобрести устройство защиты в зависимости от ценностных ориентаций и психологических установок потребителей

						Степень готовности

		Факторы				Готов		Не готов		Затрудняюсь ответить

		Всего				25		13		38		76

		В зависимости от отношения к новому товару, связанному со здоровьем		Суперноваторы		-		-		-

				Новаторы		4		1				5

				Обыкновенные		10		3		18		31

				Консерваторы		7		6		17		30

				Суперконсерваторы		4		3		3		10

		В зависимости от ценности здоровья для потребителей		Занимаются своим здоровьем		9		6		10		25

				Не занимаются своим здоровьем		14		6		26		46

				Затрудняются ответить		2		1		2		5

		В зависимости от состояния здоровья		Отличное		1		1		1		3

				Хорошее		10		7		12		29

				Удовлетворительное		14		5		25		44

				Плохое		-		-		-

		Готовность приобрести устройство защиты в зависимости от ценностных ориентаций и психологических установок потребителей

						Степень готовности

		Факторы				Готов		Не готов		Затрудняюсь ответить

		Всего				32.9		17.1		50.0

		В зависимости от отношения к новому товару, связанному со здоровьем		Суперноваторы		-		-		-

				Новаторы		80.0		20.0		0.0

				Обыкновенные		32.3		9.7		58.1

				Консерваторы		23.3		20.0		56.7

				Суперконсерваторы		40.0		30.0		30.0

		В зависимости от ценности здоровья для потребителей		Занимаются своим здоровьем		36.0		24.0		40.0

				Не занимаются своим здоровьем		30.4		13.0		56.5

				Затрудняются ответить		40.0		20.0		40.0

		В зависимости от состояния здоровья		Отличное		33.3		33.3		33.3

				Хорошее		34.5		24.1		41.4

				Удовлетворительное		31.8		11.4		56.8

				Плохое		-		-		-
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Готовность приобрести устройство защиты
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Для всей семьи

Для себя, чтобы использовать дома

Для себя, чтобы использовать на работе

Для ребенка

Для кого-то из взрослых членов семьи

В подарок

Цель предполагаемой покупки устройства защиты
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