Темы выпускных квалификационных работ
[bookmark: _GoBack]для студентов-бакалавров направления 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью» профиль «Интегрированные коммуникации» очной и заочной формы обучения

1. Анализ особенностей и проблем продвижения бренда организации в социальных сетях (на примере …).
2. Особенности создания и развития корпоративного бренда компании в конкурентной среде (на примере …).
3. Анализ проблем и особенностей адаптации зарубежного бренда к местным условиям (на примере …).
4. Анализ и разработка PR-стратегий в установлении отношений бренда и потребителя (на примере …).
5. Особенности разработки рекламной кампании в сфере общественного питания (на примере …)
6. Поисковая оптимизация (SEO) как инструмент управления контентом компании (на примере …)
7. Разработка интегрированных коммуникаций в системе продвижения нового продукта компании (на примере)
8. Разработка программы интегрированных коммуникаций для продвижения услуги (на примере…)
9. Особенности разработки рекламной кампании в сфере дополнительного образования (на примере …)
10.  Особенности разработки механизмов нейминга в коммуникационных стратегиях компании (на примере …)
11.  Особенности разработки и продвижения личного бренда (на примере...)
12.  Разработка программы рестайлинга для усиления узнаваемости и повышения лояльности потребителей (на примере …).
13.  Анализ и особенности построения бренд-коммуникаций в усилении идентичности бренда (на примере …).
14.  Механизмы использования бренда компании в усилении корпоративной социальной ответственности (на примере …).
15.  Особенности создания территориального бренда для города с высоким туристическим потенциалом (на примере города).
16.  Роль культурных архетипов в создании эффективного бренда компании (на примере…).
17. Анализ проблем и особенностей адаптации зарубежного бренда к местным условиям (на примере бренда любой отрасли)
18. Особенности построения интегрированных коммуникаций в системе транспортных услуг (на примере …).
19. Анализ и особенности построения интегрированных коммуникаций в сфере зооуслуг и зоотоваров (на примере ….).
20. Разработка программы интегрированных коммуникаций в индустрии детской одежды (на примере…).
21. Адвергейминг в брендинге: методика и особенности создания (на примере…)
22. Механизмы использования PR-инструментов как метод имиджевой политики организации (на примере…).
23. Разработка программы по созданию и развитию корпоративного бренда (на примере…).
24. Анализ особенностей построения интегрированных коммуникаций в ювелирной отрасли (на примере….).
25. Корпоративные СМИ как форма усиления узнаваемости и лояльности бренда (на примере….). 
26. Анализ особенностей построения интегрированных коммуникаций в парфюмерной отрасли (на примере…).
27. Анализ особенностей и проблем построения интегрированных коммуникаций в НКО (на примере …).
28. Анализ фирменной символики (мерчей, маскотов) в стратегическом брендинге организации (на примере…).
29. 	Анализ механизмов построения интегрированных коммуникаций в бьюти и фэшн (Beauty & Fashion) индустрии (на примере…).
30. 	Анализ использования digital-инструментов в развитии бренда на рынке мобильных технологий и услуг (на примере…).
31. Анализ особенностей и специфики деятельности PR-агентства полного цикла (на примере…).
32. Анализ особенностей построения интегрированных коммуникаций в коммерческих организациях в условиях кризиса (на примере …).
33. Роль PR-деятельности в формировании корпоративной культуры коммерческой организации (на примере…).
34. Роль PR-деятельности коммерческой организации в усилении покупательской активности потребителя (на примере…).
35. Анализ особенностей PR-деятельности предприятий малого бизнеса (на примере…).
36. Анализ организации и проведения event как формы интегрированных коммуникаций коммерческой организации (на примере).
37. Анализ особенностей построения интегрированных коммуникаций в сфере стоматологических услуг (на примере…).
38. Анализ особенностей организации и проведения PR-деятельности в сфере частных медицинских клиник (на примере…).
39. Специфика организации PR-отдела коммерческой компании в индустрии спорта (на примере…)
40. Специфика организации PR-отдела в сетевых компаниях (на примере …).
41. Анализ особенностей организации и проведения PR-деятельности в индустрии досуга и развлечений (на примере…).
42. Роль PR-деятельности и интегрированных коммуникаций коммерческой организации в создании фирменного стиля (на примере…). 
43. Анализ особенностей использования PR-технологий в индустрии строительного бизнеса (на примере …).
44. Анализ особенностей построения интегрированных коммуникаций в банковском секторе (на примере…).
45. Анализ особенностей построения интегрированных коммуникаций на крупных промышленных предприятиях (на примере…).
46. Анализ особенностей построения интегрированных коммуникаций коммерческой фирмы в ювелирной индустрии (на примере…).
47. Особенности построения интегрированных коммуникаций во взаимодействии коммерческой компании со СМИ (на примере…). 
48. Анализ использования и разработка новых медиаформатов коммерческой компании (на примере…). 


