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1 2 3 4 5 6 7 8 9 

1 
Модуль 1. Цифровизация 

маркетинга 
2 72 26 8 18 46 

Зачет в форме 

тестирования 

2 

Модуль 2. Современные 

технологии и сервисы 

цифрового маркетинга 

3 108 62 12 50 46 

Экзамен в 

форме 

выполнения 

практического 

задания 

3 

Модуль 3. Оценка 

результативности и 

эффективности 

цифрового маркетинга 

2 72 36 6 30 36 

Зачет с 

оценкой в 

форме 

выполнения 

практического 

задания 

4 Всего 7 252 124 26 98 128  

5 Итоговая аттестация  4 4  4  

Экзамен в 

форме защиты 

практического 

задания 

(проекта) 

6 
Общая трудоемкость 

программы 
7 256 128 26 102 128  

 

Программа разработана Рожковым Ильей Вячеславовичем, кандидат 

экономических наук, доцент, доцент Департамента логистики и маркетинга 

Финансового университета при Правительстве РФ; Жильцовой Ольгой 

Николаевной, кандидат экономических наук, доцент, доцент Департамента 

логистики и маркетинга Финансового университета при Правительстве РФ. 

Занятия по программе профессиональной переподготовки «Цифровой 

маркетинг» проводят ведущие профессора и доценты Финансового университета, 

а также приглашенные ведущие специалисты в сфере маркетинга. 

 

Директор 

Института цифровых компетенций  ______________        М.А. Каткова 

« 17 » мая 2022 г.    

                                           
* C применением дистанционных образовательных технологий и электронного обучения 


