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[bookmark: _GoBack]Программа двух квалификаций
1. Экономическая теория в управлении бизнесом
2. Современные методы управления эффективностью
3. Стратегический финансовый менеджмент
4. Математическое моделирование и количественные методы исследований в менеджменте
5. Современные теории менеджмента
6. Современный стратегический анализ
7. Стратегический маркетинг
8. Интегрированные маркетинговые коммуникации
9. Информационное обеспечение маркетинговой деятельности компании
10. Ценообразование и управление ценами
11. Управление продажами и лояльностью потребителей на финансовом рынке (B2B, B2C)
12. Цифровой маркетинг и информационная политика организации
13. Управление маркетингом
14. Маркетинговые исследования на финансовом рынке
15. Банковский бизнес
16. Финтех в банковском бизнесе
17. Банковский менеджмент и маркетинг
18. Конкуренция финансовых институтов в цифровой среде
19. Банковские риски и стратегия развития коммерческого банка
