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Теоретическая ВКР нацелена на систематизацию, закрепление и расширение знаний студента. Объем теоретической ВКР – 60-80 страниц. Рекомендуется структурировать текст ВКР следующим образом: титульный лист; содержание; введение; основная часть из трех глав (в каждой главе по 2-3 параграфа); заключение; список источников и литературы; приложения.
В содержании указывается введение, название глав и параграфов, заключение, список источников и литературы, приложения, а также указываются страницы, с которых они начинаются. 
Во введении обосновывается актуальность темы и степень ее разработанности (обзор доступной автору ВКР литературы по теме, разделенной на группы – не менее трех групп – и в каждой группе не менее шести работ); объект и предмет, цель и задачи исследования; теоретическое основание научной работы (научные концепции, идеи и их авторы), эмпирическая база (материал, на котором проводится исследование) и методология (общенаучные и специальные методы); определяется теоретическая и практическая значимость полученных автором результатов исследования; перечисляется структура ВКР: количество глав и параграфов, число использованных публикаций на русском и иностранном языке (включенных в список источников и литературы), количество ссылок и цитат, число приложений. 
Основная часть ВКР состоит из трех глав. Название главы не должно дублировать или перефразировать название темы, а название параграфов – названия глав. В каждой главе по 2-3 параграфа. Общее количество параграфов во всех главах соответствует числу задач, сформулированных во введении ВКР – не менее 6 и не более 9. Каждая глава завершается выводом по главе, в котором автор обобщает полученные им результаты решения соответствующих задач. 
В первой главе проводится обзор имеющегося знания об объекте исследования посредством анализа доступной автору ВКР литературы по теме; формулируются выводы об изменениях в теоретических представлениях об объекте. 
Во второй главе дается описание актуального состояния предмета исследования на основе данных из публичных источников, включая материал, собранный обучающимся во время производственной практики. Формулируется проблема исследования, возникающая при сопоставлении литературы и источников исследования. 
В третьей главе для решения сформулированной проблемы обосновывается методика самостоятельного исследования, выполняемого автором ВКР для раскрытия темы; приводятся описание и результаты выполненного исследования.
В заключении формулируется мнение (позиция) автора по теме ВКР, обосновывается вклад автора в раскрытие темы ВКР и оценивается значимость полученных результатов.
Список источников и литературы, как правило, включает только те публикации, на которые есть ссылка в тексте ВКР. Список формируется в алфавитном порядке и имеет сквозную нумерацию от первой до последней работы. Электронные ресурсы размещаются в общем ряду с печатными текстами. Список не делится на какие-либо подгруппы, например, нормативные акты, монографии, периодические издания и др. Литература на иностранном языке размещается в конце списка. Публикации одного автора ставятся по годам от ранних к поздним. Обращаем внимание, что учебная литература (учебники и учебные пособия) не используется в научной работе, а для раскрытия темы используют научную литературу (монографии и статьи).
В приложения включаются только те материалы, на которые автор ссылается в основной части ВКР. Эти материалы представляют собой либо созданные автором ВКР неопубликованные материалы, либо все иллюстративные материалы, не созданные автором ВКР. Примером неопубликованного материала, созданного автором ВКР, являются: исследовательский отчет по самостоятельному получению автором первичной информации от организации-объекта или группы респондентов; разработанная автором коммуникационная стратегия; проектная документация (план работ, календарный план, бюджет и др.); медиаплан или модель медиаизмерений; разработанные автором образцы коммуникационных материалов (медиапродукты). Примером иллюстративного материала, не созданного автором ВКР, являются схемы, таблицы, диаграммы, рисунки, изображения, фрагменты публикации и другие материалы с указанием их источника после заголовка приложения. Рекомендуется для получения первичной информации, а также в разработке документов и образцов коммуникационных материалов использовать доступные для автора ВКР профессиональные онлайн-инструменты.
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ВКР-проект нацелен на выявление способности студента выполнять проектные работы для получения практического результата в виде конкретного продукта: рекламного продукта, PR-продукта или медиапродукта. Объем такой ВКР – от 15 стр. Демонстрационные материалы результата ВКР-проекта по разработке конкретного продукта размещаются в приложении. 
В содержании ВКР-проекта указывается: введение, исследование проектного окружения и обзор источников и литературы; концепция проектного решения; план действий (дорожная карта); проектный результат; заключение; список источников и литературы, приложения, а также указываются страницы, с которых они начинаются.
Во введении указывается, что ВКР-проект представляет собой индивидуальный проект студента, выполненный в соответствии с Техническим заданием, выданным организацией-партнером (место прохождения практики, стажировки или компания-работодатель). Целью ВКР данного вида является выполнение оригинального задания по разработке и реализации отраслевого продукта по направлению подготовки «Реклама и связи с общественностью». Дается характеристика проектного решения: сроки выполнения, указанные в плане действий (дорожная карта) проекта; требования и ограничения, указанные в Техническом задании на выполнение ВКР (см. Раздел 1 Приложения 1 «Карта оценки проекта»); критерии уникальности разработанного продукта (проектного решения) в соответствии с установленными показателями качества (общими и специальными), отраженными в плане-задании на ВКР и согласованные с руководителем ВКР (с отражением уровня достижения данных критериев в Отзыве руководителя на ВКР и оценкой консультанта, назначенного организацией-партнером – см. Раздел 2 Приложения 1 «Карта оценки ВКР-проекта»); возможности использования (внедрения) разработанного продукта (проектного решения), подтверждаемого Контрольной картой проекта на бланке предприятия-партнера, выдавшего ТЗ на ВКР.
Критерии качества проектного решения представляют собой общие и специальные. Общие: наличие описания разработки и реализации проектного решения; соответствие требованиям к структуре и содержанию текста ВКР-проекта; соответствие требованиям к процедуре подготовки ВКР-проекта; вид и степень новизны проектного решения; соблюдение сроков подготовки ВКР-проекта. Специальные – устанавливаются на основании Технического задания. 
Основная часть ВКР-проекта, по своей сути, представляет собой описание проектного решения в соответствии с полученным Технических заданием. Имеет структуру, включающую в себя следующие разделы: исследование проектного окружения и обзор источников и литературы; концепция проектного решения; план действий (дорожная карта) проекта; проектный результат. Основную часть ВКР-проекта рекомендуется структурировать по четырем разделам.
Исследование проектного окружения и обзор литературы как первый раздел основной части ВКР-проекта может включать: доказательство актуальности творческой / индустриальной проблемы, решаемой в проекте; анализ существующих практик решения проблемы в условиях деятельности предприятия-партнера, а также его конкурентов, анализ схожих кейсов; исследование трендов и технологий решения поставленной проблемы; обзор научной литературы и актуальных источников информации по заданной проблеме для обоснования методов решения проблемы и достижения цели ВКР и др. Рекомендуемый объем: 5 страниц. 
Концепция проектного решения как второй раздел основной части ВКР-проекта может включать: цели и задачи проекта; описание решаемой проблемы; целевую аудиторию; концептуальное решение; описание новизны проектного решения; обоснование выбранного проектного решения; ресурсную базу и др. Рекомендуемый объем: 4 страницы. 
План действий (дорожная карта) проекта как третий раздел основной части ВКР-проекта может включать: план работ по проекту; план коммуникаций; бюджет проекта; сроки и этапы проекта; план ресурсного обеспечения и др. Рекомендуемый объем: 3 страницы. 
Проектный результат как четвертый раздел основной части ВКР-проекта должен включать: описание и характеристики готового продукта; демонстрационный материал; возможности применения продукта; описание тестирования результата с указанием методов; описание уровня достижения критериев качества проектного решения, в том числе общих и специальных критериев; обоснование полученных результатов, подтверждение уровня достижения, обоснования отклонений; результат самостоятельной оценки удовлетворенности результатами проектного решения и др. Рекомендуемый объем: 3 страницы.
Примерами ожидаемого результата ВКР-проекта могут быть: медиапродукт, рекламный продукт, PR-продукт. Например: аудиореклама, видеореклама, дизайн рекламной продукции, рекламная кампания, PR-кампания, подкаст, синтетический медиапродукт, корпоративное медиа и другое. Требования к уровню сложности ожидаемого результата индивидуальны для каждой работы. Зависят от типа ожидаемого результата, определяются организацией-партнером, отражаются в Техническом задании и утверждается в план-задании на ВКР. 
[bookmark: _Hlk239851126]В заключении дается оценка практической значимости полученного результата проекта.
Для ВКР-проекта список источников и литературы помимо публикаций, использованных автором для обоснования своих рассуждений, расширяется включением специальной нормативной базы, внутрифирменной документацией, результатами исследований, данными медиаплатформ. Обязательным является указание в списке программного обеспечения, использованного для выполнения проектного задания. Например, указание графических редакторов.
Для ВКР-проекта приложения содержат необходимый иллюстрационно-графический материал, раскрывающий детали проекта и подтверждающий проведенную работу. Разработанный медиапродукт, рекламный или PR-продукт должен быть приложен к работе в отдельном приложении с иллюстративным материалом и/или скриншотов существенно важной части продукта и/или прямой гиперссылки на него в случае размещения на интернет-ресурсах или сетевых хранилищах с соблюдением технологических требований, предъявляемых к продукту на данной платформе.
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ВКР как стартап нацелена на создание работающей бизнес-модели. Объем такой ВКР – 35 стр. Проектная документация стартапа размещается в приложении.
Основную часть ВКР как стартапа рекомендуется структурировать по трем разделам. В первом разделе обосновываются недостатки существующих бизнес-моделей в выбранном студентом индустриальном направлении (рекламная деятельность, деятельности средств массовой информации, деятельности в сфере связей с общественностью); проводится сравнение стандартных и нестандартных бизнес-моделей для определения перспектив в разработке новой бизнес-модели. Во втором разделе дается описание новой бизнес-модели по шаблону бизнес-модели А. Остервальдера – рекомендуется в разработке учитывать возможности инфраструктуры поддержки креативных индустрий России. В третьем разделе обосновываются показатели денежных потоков; проводится оценка рисков и экономической эффективности разработанной бизнес-модели; представлены способы апробации (сертификация, отчеты о предпринимательской деятельности, имитационное моделирование и др.).
Формула ВКР как стартап: новые возможности в предпринимательстве + описание бизнес-модели + оценка экономической эффективности = апробация бизнес-модели.
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1. Текст
ВКР оформляется в текстовом редакторе Word (в случае использования другого редактора файл конвертируется в форматы .docx и .pdf) на листах бумаги формата А4, через 1,5 интервала, шрифт Times New Roman, размер шрифта – 14. В таблицах – размер шрифта 12. Подчеркивание слов и выделение их курсивом не допускается. Поля страницы: верхнее и нижнее – 20 мм; левое – 30 мм; правое – 15 мм. Абзацный отступ – 1,25 см. и одинаковый по всей работе. 
Страницы ВКР нумеруются арабскими цифрами в центре нижней части листа. Титульный лист не нумеруется, поэтому начинают со второй страницы с цифры «2». Каждая глава теоретической ВКР начинается с нового листа, а параграфы и выводы по главам с нового листа не начинаются. Для ВКР-проекта и ВКР как стартапа каждый раздел начинается с нового листа.
Схемы, таблицы, графики, диаграммы и рисунки располагаются после текста, в котором они упоминаются, нумерация сквозная арабскими цифрами с точкой, после которой указывается заголовок: например, «Таблица 1. Заголовок», «Таблица 2. Заголовок».

2. Ссылки
Оформление ссылок в ВКР производится по правилам ГОСТ Р 7.0.5-2008 «Библиографическая ссылка. Общие требования и правила составления», ГОСТ Р 7.0.108-2022 «Библиографические ссылки на электронные документы, размещенные в информационно-телекоммуникационных сетях» и ГОСТ 7.32-2017 «Отчет по научно-исследовательской работе. Структура и правила оформления», где в пункте 6.9 указывается: «Порядковый номер ссылки (отсылки) приводят арабскими цифрами в квадратных скобках в конце текста ссылки. Порядковый номер библиографического описания источника в списке использованных источников соответствует номеру ссылки». 
Для каждой использованной в ВКР публикации составляется описание с учетом рекомендаций, подготовленных библиотечно-информационным комплексом (БИК) Финуниверситета: Практическое руководство по составлению библиографического описания с примерами – URL: http://www.library.fa.ru/files/descr.pdf
Типовая схема оформления библиографического описания:
Автор. Заглавие. [Сведения, относящиеся к заглавию] / Сведения об ответственности. – Выходные данные для печатной или электронной версии.

ПРИМЕР 1. Печатная книга и ее электронная копия
В тексте:
Для подготовки ответа к государственному экзамену по вопросу о коммуникативных технологиях информационной войны рекомендуется изучить четвертую главу монографии «Основные направления противодействия коммуникативным практикам современной информационной войны» [42, с. 79-140].
В списке литературы:
печатная версия:
42. Кафтан, В.В. Основные направления противодействия коммуникативным практикам современной информационной войны: монография / В.В. Кафтан. – Москва: Русайнс, 2025. – 218 с. – ISBN 978-5-466-09911-9.
электронная версия:
42. Кафтан, В.В. Основные направления противодействия коммуникативным практикам современной информационной войны: монография / В.В. Кафтан. – Москва: Русайнс, 2025. – 218 с. – ЭБС Book.ru – URL: https://book.ru/book/959250 (дата обращения: 10.09.2026). – Текст: электронный.

ПРИМЕР 2. Периодическое издание
В тексте:
Тенденция по снижению интереса к традиционным показателям эффективности цифрового маркетинга, таких как ROI, CTR и CR, сформировала запрос на поиск новых показателей эффективности интернет-коммуникаций, подобных Индексу цифровой резонансности (DRI), учитывающему «эмоционально-поведенческий отклик пользователей на цифровые маркетинговые сигналы» [67, с. 28].
В списке литературы:
печатная версия:
67. Романишина, Т.С. Индекс цифровой резонансности (DRI) как инструмент оценки эффективности маркетинговых коммуникаций на виртуальных рынках / Т.С. Ромашина, О.А. Летягов // Практический маркетинг. – 2026. – № 6. – С. 28-31.
электронная версия:
57. Романишина, Т.С. Индекс цифровой резонансности (DRI) как инструмент оценки эффективности маркетинговых коммуникаций на виртуальных рынках / Т.С. Ромашина, О.А. Летягов // Практический маркетинг. – 2026. – № 6. – С. 28-31. – ЭБС КиберЛенинка. – URL.: https://cyberleninka.ru/article/n/indeks-tsifrovoy-rezonansnosti-dri-kak-instrument-otsenki-effektivnosti-marketingovyh-kommunikatsiy-na-virtualnyh-rynkah/viewer (дата обращения: 10.09.2026). – Текст: электронный.

ПРИМЕР 3. Электронный ресурс сетевого распространения
В тексте:
Андрей Лапшов, председатель АКОС, так прокомментировал появление в январе 2026 года нового определения PR от крупнейшей профессиональной ассоциации в сфере связей с общественностью – Public Relations and Communications Association (PRCA): «Для тех, кто давно работает в коммуникациях, в этом определении нет революции. Его ценность в другом: оно наконец фиксирует, что PR – это не набор инструментов и не приложение к маркетингу, а стратегическая функция, работающая с доверием, репутацией, качеством решений и устойчивостью бизнеса» [53]. 
В списке литературы:
53. Новое определение PR: попытка вернуть профессии ее реальный масштаб // Sostav.ru : Проект брендингового агентства Depot. – URL.: https://www.sostav.ru/publication/novoe-opredelenie-pr-popytka-vernut-professii-ee-realnyj-masshtab-82561.html?utm_source=google.com&utm_medium=organic&utm _campaign=google.com&utm_referrer=google.com (дата обращения: 10.09.2026). – Текст: электронный.

3. Список
В список включаются только те публикации, на которые есть ссылка в тексте ВКР. Список обозначается как «СПИСОК ИСТОЧНИКОВ И ЛИТЕРАТУРЫ[footnoteRef:1]», формируется в алфавитном порядке и имеет сквозную нумерацию от первой до последней работы. Не проводится группировка работ по каким-либо основаниям, например, выделение в начало списка нормативно-правовых актов. Электронные ресурсы размещаются в общем ряду с текстами. Литература на иностранном языке размещается в конце списка. Публикации одного автора ставятся по годам от ранних к поздним.  [1:  Если в ходе исследования для более глубокого изучения предмета (особенно какого-то нового явления), недостаточно описанного в научной литературе – требуется составить библиографию по теме, и это является одной из задач работы, то тогда список обозначается «БИБЛИОГРАФИЯ».] 


В приложения выносятся все материалы, представляющие собой либо созданные автором ВКР неопубликованные материалы, либо все иллюстративные материалы, не созданные автором ВКР. Для каждого материала, не созданного автором ВКР, указывается ссылка на источник информации после заголовка приложения. 

ПРИМЕР
Приложение № 1
ИНТЕГРИРОВАННАЯ СИСТЕМА ОЦЕНКИ АМЕС

Источник: Интегрированная система оценки АМЕС : Руководство по использованию // Exlibris.ru : Агентство медийных исследований. – URL.: https://exlibris.ru/research/integrirovannaya-sistema-oczenki-ames (дата обращения: 10.09.2026). – Текст: электронный.

4. Распределение ссылок и цитат по тексту
Минимальное количество ссылок в тексте теоретической ВКР – 50, для ВКР-проекта и стартапа – 5. Минимальное количество цитат – 20, для ВКР-проекта и стартапа – 2.

Примерная схема распределения ссылок и цитат по тексту теоретической ВКР

	Элемент структуры текста ВКР
	Примерная доля ссылок
	Примерная доля цитат

	Титульный лист
	
	

	СОДЕРЖАНИЕ
	
	

	ВВЕДЕНИЕ
	
	

	Актуальность
	10%
	5%

	Степень изученности темы
	25%
	10%

	Объект и предмет исследования
	
	

	Цель и задачи исследования
	
	

	Теоретическое основание
	10%
	10%

	Методология 
	5%
	

	Эмпирическая база
	
	

	Значимость полученных результатов
	
	

	Структура работы
	
	

	ГЛАВА 1. НАЗВАНИЕ ГЛАВЫ
	25%
	50%

	§ 1. Название параграфа 
	
	

	§ 2. Название параграфа
	
	

	…
	
	

	Выводы по первой главе
	
	

	ГЛАВА 2. НАЗВАНИЕ ГЛАВЫ
	20%
	25%

	§ 1. Название параграфа 
	
	

	§ 2. Название параграфа
	
	

	…
	
	

	Выводы по второй главе
	
	

	ГЛАВА 3. НАЗВАНИЕ ГЛАВЫ
	
	

	§ 1. Название параграфа 
	
	

	§ 2. Название параграфа
	
	

	…
	
	

	Выводы по третьей главе
	
	

	ЗАКЛЮЧЕНИЕ
	
	

	СПИСОК ИСТОЧНИКОВ И ЛИТЕРАТУРЫ (или БИБЛИОГРАФИЯ)
	
	

	ПРИЛОЖЕНИЯ
	5%
	

	Приложение № 1
	
	

	Приложение № 2
	
	

	…
	
	


[bookmark: _Toc208331255][bookmark: _Toc240552793]
Примерная схема распределения объема текста ВКР-проекта

	Элемент структуры текста ВКР
	Примерное количество страниц

	Титульный лист
	1

	СОДЕРЖАНИЕ
	1

	ВВЕДЕНИЕ
	1-2

	Характеристика технического задания
	

	Цель проекта
	

	Характеристика проектного решения
	

	Критерии уникальности разработанного продукта
	

	Возможности использования (внедрения) продукта
	

	РАЗДЕЛ 1. Проектное окружение и обзор литературы
	5

	РАЗДЕЛ 2. Концепция проектного решения
	4

	РАЗДЕЛ 3. План действий (дорожная карта) проекта
	3

	РАЗДЕЛ 4. Проектный результат
	3

	ЗАКЛЮЧЕНИЕ
	1

	СПИСОК ИСТОЧНИКОВ И ЛИТЕРАТУРЫ
	1-2

	ПРИЛОЖЕНИЯ
	…

	Приложение № 1
	

	Приложение № 2
	

	…
	



5. Критерии для предзащиты и защиты ВКР

[bookmark: _Hlk239851443]Количественные показатели:
· Объем ВКР: 60-80 страниц для теоретической ВКР; от 15 страниц для ВКР-проекта, 35 страниц для стартапа. Текст ВКР правильно оформлен.
· Структура теоретической ВКР: титульный лист, содержание, введение, основной текст ВКР, заключение, список источников и литературы, приложения. Структура основной части ВКР соответствует количеству поставленных задач исследования, т.е. число параграфов в главах равно числу задач ВКР. Есть выводы по главам. В приложения выносятся все материалы, не созданные автором ВКР, а также неопубликованные источники информации. 
· Структура ВКР-проекта: титульный лист; содержание; введение; проектное окружение и обзор литературы; концепция проектного решения; план действий (дорожная карта); проектный результат; заключение; список источников и литературы, приложения. В приложении размещается результат проектного решения – иллюстрационно-графический материал, демонстрирующий проектное решение, разработанный продукт.  
· Ссылки внутритекстовые в квадратных скобках – не менее 50 для теоретической ВКР, для ВКР-проекта и ВКР как стартап – не менее 5. В ссылках на печатные издания и их электронные версии обязательно указываются страницы.
· Заимствований не более 15%. 
· Рекомендуемая доля цитирования и самоцитирования – до 5%. Цитат не менее 20 для теоретической ВКР, для ВКР-проекта и ВКР как стартап – не менее 2. 
· Список источников и литературы – не менее 50 работ для теоретической ВКР – правильно оформлен. Для ВКР-проекта и ВКР как стартап – список источников и литературы не менее 20 – правильно оформлен. 

Качественные показатели:
· Соответствие представленной ВКР типу работы:
· теоретическая ВКР – получение нового знания, а не пересказ (реферат) информации из литературы и источников
· ВКР-проект – создание нового продукта, а не описание опыта выполнения трудовой функции в организации
· ВКР как стартап – обоснование новой бизнес-модели для масштабирования, а не проект с разработанным прототипом
· Во введении ВКР представлен понятийный аппарат соответствующего вида работы: теоретическая, проектная или стартап.
· Для теоретической ВКР, претендующей на оценку «отлично», обязательным требованием является указание во введении метода решения для каждой из поставленных задач исследования, а также апробация: публикация научной статьи по теме ВКР и/или выступление с докладом на научных конференциях.
· Для ВКР-проекта, претендующего на оценку «отлично», обязательным требованием является наличие готового продукта, соответствующего Техническому заданию организации-партнера, а также апробация, подтвержденная Контрольной картой проекта на бланке предприятия-партнера, выдавшего Техническое задание на ВКР-проект. 
· Тема теоретической ВКР раскрыта – тема рассматривается как вопрос в утвердительной форме, ответом на который является результат исследования, сформулированный в заключении. 
· Тема ВКР-проекта раскрыта – при наличии обоснованного проектного решения и готового продукта; критерии качества проекта (общие и специальные) выполнены. 

Справка о результатах автоматизированной проверки текста ВКР в системе «Антиплагиат-ВУЗ» не является оценкой. Руководитель ВКР принимает решение о допуске ВКР обучающегося к предзащите и защите. Комиссия по предзащите ВКР принимает решение о допуске ВКР к защите либо без корректировки, либо с условием устранения выявленных недостатков в установленный срок. Оценку ВКР выставляют члены государственной экзаменационной комиссии после ознакомления с текстом ВКР и выступления обучающегося на защите.

Литература для подготовки ВКР
Кафтан В.В. Методология исследований коммуникативной деятельности. М.: КноРус, 2027.
Эко У.  Как писать дипломную работу. Гуманитарные науки. М.: Corpus, 2023.

[footnoteRef:2]Приложение 1 [2:  На бланке организации-партнера ] 


[bookmark: _Hlk240036616]Карта оценки ВКР-проекта

обучающегося ____________________________________	(фамилия, имя, отчество)	
учебная группа __________________________________ (номер группы)
Тема выпускной квалификационной работы «____________________________________________________________________»
закреплена приказом Финуниверситета от «     » __________ 202__ г. № _______
выполняется на основании Технического задания организации-партнера:
«_______________________________________________»  название компании)

1. Техническое задание

	[bookmark: _Hlk239846854]Тип разрабатываемого продукта
	

	Описание проблемы  
	

	Целевая установка
	

	Задачи проекта 
	

	Сроки (возможно разбить по этапам) 
	

	Ресурсы 
	

	Ограничения и требования 
	

	Ожидаемый результат и уровень реализации 
	

	Критерии качества проекта (количественные и качественные) 

	Общие 
	1. Наличие описания разработки и реализации проектного решения.
2. Соответствие требованиям к структуре и содержанию текста ВКР-проекта.
3. Соответствие требованиям к процедуре подготовки ВКР-проекта. 
4. Вид и степень новизны проектного решения.
5. Соблюдение сроков подготовки ВКР-проекта.

	Специальные (определяются организацией-партнером)
	



[bookmark: _Hlk240037150]Дополнительные рекомендации и информация консультанта по подготовке ВКР-проекта: _________________________________ (при необходимости) 

	ОРГАНИЗАЦИЯ-ПАРТНЕР
	СОГЛАСОВАНО


	____________________
____________________
____________________ 
(название)
	Консультант ВКР-проекта
_________________________________________
(должность)

	
	                                      
              ____________________________
                   (подпись)                         (И.О. Фамилия)

	
	
             «_______»  __________ 202__ г.
                       

	ФИНУНИВЕРСИТЕТ  
	УТВЕРЖДАЮ 


	Кафедра массовых коммуникаций и медиабизнеса
Факультета социальных наук 
и массовых коммуникаций
	Руководитель ВКР 
________________________________________
(должность, уч. степень, уч. звание)

	
	                                      
              ____________________________
                   (подпись)                         (И.О. Фамилия)

	
	
             «_______»  __________ 202__ г.
                       

	
ОБУЧАЮЩИЙСЯ   
	
ОЗНАКОМЛЕН 


	_______________________ 
_______________________
_____________(ФИО,  группа)
	               _________________________
                   (подпись)                 (И.О. Фамилия)
             «_______»  __________ 202__ г.                    

	
	

	
	


2. Контрольная карта ВКР-проекта 

	
	Уровень 
выполнения 
	Заключение Консультанта 
(может содержать примечания и пояснения) 

	Тип разрабатываемого продукта
	соответствует полностью / соответствует частично / 
не соответствует  
	

	Решение заявленной проблемы  
	удовлетворяет полностью / удовлетворяет частично / 
не удовлетворяет 
	

	Цель и задачи проекта
	достигнуты полностью / достигнуты частично / 
не достигнуты 
	

	Сроки (возможно разбить по этапам) 
	соответствует полностью / соответствует частично / 
не соответствует  
	

	Ограничения и требования 
	учтены полностью / 
учтены частично / 
не учтены 
	

	Ожидаемый результат и уровень реализации 
	удовлетворяет полностью / удовлетворяет частично / 
не удовлетворяет
	

	Критерии качества проекта (количественные и качественные) 

	Общие: 
1. Наличие описания разработки и реализации проектного решения.
2. Соответствие требованиям к структуре и содержанию текста ВКР-проекта.
3. Соответствие требованиям к процедуре подготовки ВКР-проекта. 
4. Вид и степень новизны проектного решения.
5. Соблюдение сроков подготовки ВКР-проекта.
	соответствует полностью / соответствует частично /
не соответствует
	

	Специальные (определяются организацией-партнером): -
	достигнуты полностью / достигнуты частично / 
не достигнуты
	



Дополнительные сведения: ____________________________________________
Общее заключение о качестве представленного ВКР-проекта на соответствие квалификационным требованиям к результату ВКР-проекта: соответствует полностью / соответствует частично / не соответствует (выбрать нужное) 
Общее заключение о возможности защиты ВКР-проекта: рекомендуется / рекомендуется с условием устранения недостатков / не рекомендуется (выбрать нужное) 
	[bookmark: _Hlk240292986]ОРГАНИЗАЦИЯ-ПАРТНЕР 
	СОГЛАСОВАНО


	____________________
____________________
____________________ 
(название)
	[bookmark: _GoBack]Консультант ВКР-проекта
_________________________________________
(должность)

	
	              ____________________________
                   (подпись)                         (И.О. Фамилия)

	
	
             «_______»  __________ 202__ г.
                       

	ФИНУНИВЕРСИТЕТ  
	УТВЕРЖДАЮ 


	Кафедра массовых коммуникаций и медиабизнеса
Факультета социальных наук 
и массовых коммуникаций
	Руководитель ВКР 
________________________________________
(должность, уч. степень, уч. звание)

	
	                                      
              ____________________________
                   (подпись)                         (И.О. Фамилия)

	
	
             «_______»  __________ 202__ г.
                       

	
ОБУЧАЮЩИЙСЯ   
	
ОЗНАКОМЛЕН 


	_______________________ 
_______________________
_____________(ФИО,  группа)
	               _________________________
                   (подпись)                 (И.О. Фамилия)
             «_______»  __________ 202__ г.                    

	
	


 
