Примерные темы для ВКР
1. Продвижение мессенджера «Макс» как инструмента формирования доверия в системе «общество-власть».
2. Эволюция гражданского активизма россиян в онлайн-среде (2022 – 2027 гг.)
3. Трансформация электоральных установок россиян в период с 2016 по 2026 годы.
4. [bookmark: _GoBack]Конструирование образа политиков / органов власти / государств в социальных медиа: сравнительный анализ (кейсы для сопоставления на выбор) 
5. Представленность политических ценностей в онлайн-сообществах политических партий: сравнительный анализ (кейсы для сопоставления на выбор) 
6. Медиафреймы легитимности действующей власти в онлайн пространстве.
7.  Технология микросегментирования электората в деятельности российских политических партий: сравнительный анализ (кейсы по выбору).
8.  Противоборство информационных потоков России и Запада в национальных сегментах Сети интернет государств постсоветского пространства (страны по выбору).
9. Внешнее информационное давление на регионы-мишени РФ: компаративный анализ дискурсов (регион(ы) по выбору).
10. Специфика онлайн сопровождения избирательных кампаний в мире (страны-кейсы по выбору).
11. Приемы сокрытия, фрагментации и унификации в формировании отношений доминирования современными западными правительствами: сравнительный анализ (на примере 2-3 любых государств).
12.  Приемы реификации в формировании отношений доминирования современными западными правительствами: сравнительный анализ (на примере 2-3 любых государств).
13. Модель идейного доминирования лидера мнений сообществ Рунета: сравнительный анализ (на примере 2-3 любых деструктивных сообществ). 
14. Традиционные духовно-нравственные ценности как элемент национально-государственной идентичности
15. Восприятие концепции традиционных духовно-нравственных ценностей в современной России
16. Проблемы интерпретации цивилизационного своеобразия в официальных документах современной России
17.  Современные GR-технологии в политических процессах.
18. Эволюция партийной системы страны/ стран (по выбору) в 2014-2026 гг. 
19.  Особенности политической рекламы в цифровую эпоху. 
20. Особенности политической коммуникации в цифровую эпоху. 

