Примерные темы ВКР
1. Имиджи протагонистов и антагонистов в избирательных кампаниях страны по материалам политической рекламы (кейсы по выбору): 
2. Политико-аксиологические направления фэнтези в мировой художественной литературе и кинематографе. 
3. Политическая эсхатология в современном мировых идеологических нарративах и общественном дискурсе 
4. [bookmark: _GoBack]Современные идеологические нарративы в политике: содержание и формы репрезентации
5. Традиционные духовно-нравственные ценности в символическом пространстве современной России
6. Современные GR-технологии продвижения экономических проектов (на примере конкретных кейсов)
7. Современные GR-технологии продвижения политических проектов (на примере конкретных кейсов)
8. Современные GR-технологии продвижения социальных проектов (на примере конкретных кейсов)
9. Современные РR-технологии продвижения экономических проектов (на примере конкретных кейсов)
10. Современные РR-технологии продвижения политических проектов (на примере конкретных кейсов)
11. Современные РR-технологии продвижения социальных проектов (на примере конкретных кейсов)
12. Современные GR-технологии продвижения отраслевых проектов (на примере конкретных кейсов). 
13. Технологии современной политической рекламы в странах мира (две-три страны на выбор)
14. Особенности политического консультирования государственных и бизнес-структур в стране (две-три страны на выбор)
15. Особенности разработки коммуникационной стратегии политических акторов (на примере конкретных страновых кейсов)
16. Технологии стратегического планирования в политике и бизнесе. (на примере конкретных страновых кейсов)
17. Историческая политика государств мира в фокусе развития современного мирового кинематографа: политологический контент-анализ кинопродукции
18.  Конструирование политического имиджа и бренда политика (партии, страны).
19. Национальный брендинг как фактор повышения конкурентоспособности территории (на примере…)
20. Поиск идеи российского национального брендинга в логике построения многополярного глобального миропорядка
21. Брендинг вооружения и инновационных технологий оборонной промышленности Российской Федерации в контексте современных внешнеполитических угроз
22. Проблема использования социальных медиа в международном брендинге вооруженных сил

