
Аннотация дисциплины 

Стратегический маркетинг 

Цель дисциплины – формирование у обучающихся компетенций в области 

стратегического маркетинга путём изучения разработанных в фундаментальных 

науках теоретических и прикладных основ маркетинга, а также инструментария 

стратегического маркетинга, применяемого в практической деятельности. 

Краткое содержание дисциплины: 

Особенности стратегического маркетинга и его задачи. Современная 

модель стратегического маркетинга. Новые направления маркетинга. Принципы 

построения компании, ориентированной на потребителя. Аналитическое 

обоснование формирования маркетинговой стратегии.  

Анализ потребностей посредствам сегментации рынка. Анализ 

привлекательности рынка. Моделирование жизненного цикла продукта 

организации. Анализ конкурентоспособности организации. Новые тренды 

потребления. Сегментирование, таргетирование, позиционирование как основа 

формирования маркетинговых стратегий. Разработка маркетинговых стратегий. 

Разработка маркетинговых программ. Разработка стратегий управления 

взаимоотношениями в цепочке создания ценности. Маркетинговые стратегии 

выхода на международные рынки.  

Система управления реализацией маркетинговых стратегий. 

Стратегический маркетинговый план. Оценка результатов маркетинговой 

деятельности компании с помощью системы ключевых показателей 

эффективности (КPI). Информационное обеспечение стратегического 

управления маркетингом в условиях цифровизации. Организационные аспекты 

стратегического маркетинга. Реинжиниринг и структуры управления 

маркетингом.  Бенчмаркинг реализации эффективных маркетинговых стратегий 

ведущими компаниями на локальных и мировых рынках. 

 

Маркетинг как философия рынка: место стратегического маркетинга в 

современной организации. Сфера деятельности стратегического маркетинга в 



отраслях. Понятие стратегического маркетинга. Сущность и особенности 

стратегического маркетинга, функции и задачи. Современная модель 

стратегического маркетинга. Маркетинговые источники стоимости бизнеса. 

Принципы построения компании, ориентированной на потребителя.  

Анализ потребностей базового рынка. Анализ как основа обоснования 

формирования маркетинговой стратегии. Анализ привлекательности рынка. 

Анализ внутриотраслевой конкуренции.  

Типы стратегий. Стратегии, определяющие перспективу развития 

организации: корпоративные стратегии, определяющие перспективу развития 

организации: портфельные, стратегии роста, конкурентные, функциональные 

стратегии. Этапы разработки маркетинговой стратегии. Реализация 

маркетинговой стратегии. Методология управления стратегическим 

маркетингом 

 


