
АННОТАЦИЯ ДИСЦИПЛИНЫ  

УПРАВЛЕНИЕ МАРКЕТИНГОМ 

 
Цель дисциплины - формирование знаний в области управления марке-

тингом.  
 

Содержание дисциплины: 

Маркетинг как интегрирующая функция принятия управленческих ре-

шений. Место маркетинга в стратегическом управлении предприятием. Под-

ходы к выработке стратегии маркетинга на предприятии. Управление марке-

тингом на корпоративном уровне. Конкурентные преимущества предприя-

тия. Управление маркетингом на функциональном уровне. Организационные 

подходы сегментации рынка. Маркетинг на инструментальном уровне: 

управление товаром. Управление ценовой политикой. Управление распреде-

лением. Управление маркетинговыми коммуникациями. Организация управ-

ления маркетингом на предприятии. Стратегическое и оперативное планиро-

вание маркетинга на предприятии. Портфельные, функциональные и инстру-

ментальные стратегии. Оценка, контроль и аудит (ревизия) маркетинга. 
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