
 
Психология в экономике 

 

Цель дисциплины - формирование у студентов следующих компетенций: 

Направление 38.03.01 Экономика, профиль Финансы и кредит, Учет, анализ и 

аудит 

ПКН-2 Способность на основе существующих методик, нормативно-правовой 

базы и новых инновационных   решений разрабатывать и рассчитывать 

финансово-экономические показатели на микро-, мезо- и макроуровнях  

СЛК-1 способность и готовность к продолжению образования, к  

самообразованию и самоорганизации  

СЛК – 2 готовность к индивидуальной и командной работе, соблюдению 

этических норм, толерантному восприятию этнических, конфессиональных и 

культурных различий в  межличностном профессиональном общении   

 

Место дисциплины в структуре ОП: Дисциплина «Психология в экономике» 
является дисциплиной по выбору (университетский блок) направления 38.03.01 
«Экономика», профиль «Финансы и кредит», «Учет, анализ и аудит» 
(программа подготовки бакалавров). 

 

Краткое содержание: Предмет, цели и задачи курса. Психология как научная 

дисциплина. Специфика психологического знания. Историческое развитие 

психологии. Психика как свойство высокоорганизованной живой материи. 

Природа и механизмы психических явлений. Личность человека: структура и 

развитие. Анализ зарубежных и отечественных теорий личности. Сознание, 

самосознание и деятельность личности. Самосознание личности и его уровни. 

Понятие о деятельности, общее строение и виды деятельности. Особенности 

психических процессов личности. Формы и уровни познания. Внимание и 

память. Мышление и речь. Воображение и творчество. Эмоции и чувства. Воля. 

Индивидуальные особенности личности. Темперамент. Характер. Способности. 

Психология в экономике и управлении. Экономические и психологические 

законы. Экономическая социализация, адаптация, самоопределение. Структура 

экономической социализации. Экономическая адаптация. Виды адаптации. 

Специфика экономической адаптации и изменяющемся обществе. 

Экономическое самоопределение. Структура самоопределения и основные 

компоненты. Средства массовой коммуникации и их влияние экономическое 

сознание и самосознание. 
 


