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Фонды оценочных средств для проверки каждой компетенции, формируемой дисциплиной

Учебная дисциплина: Маркетинговые проекты с лидерами мнений

Компетенции:
ПКП-2 Способность обеспечивать правовую защиту и мониторинг нелегального использования созданных результатов коммуникационной деятельности.
ПКП-3 Способность обосновывать коммуникационную и экономическую эффективность в выборе ключевых активностей при реализации стратегии интегрированных коммуникаций.

	Номер задания 
	Правильный ответ
	Содержание задания
	Компетенция

	1. 
	

	Восстановите логическую цепочку сбора информации методом наблюдения, используя следующие элементы:
1. Выбор формы наблюдения. 
2. Подбор кадров и инструктаж наблюдателей. 
3. Определение цели, задач, объекта и предмета наблюдения. 
4. Организация наблюдения в полевых условиях, контроль наблюдения. 
5. Разработка формы бланка наблюдения. 
6. Подготовка инструкции для исполнителей. 
7. Выбор места и времени наблюдения, обеспечение доступа к среде наблюдения. 8. Разработка процедуры наблюдения (системы понятий, которая включает в себя единицы и рамки наблюдения). 
9. Подготовка технических документов и оборудования. 
10. Коммуникации с целью сбора маркетинговой информации. 
11. Подготовка отчета.
	ПКП-2

	2. 
	
	Проведите маркетинговое исследование имиджа и позиционирования политических партий в РФ. Какие методы маркетинговых исследований Вы будете использовать? Назовите источники информации. Предложите идею имиджа и позиционирования для новой партии.
	ПКП-2

	3. 
	
	Изучите один из рынков СМИ: печатные СМИ, интернет-СМИ, телевидение, радио. Составьте карту СМИ, представленных на данном рынке. Выделите наиболее популярные СМИ и опишите их аудиторию, перечислите наиболее авторитетных журналистов, которые сотрудничают с этими изданиями. 
	ПКП-3

	4. 
	
	В своем эссе «Войны в заливе не было» французский философпост- модернист Ж. Бодрийяр утверждает, что военные действия, имевшие место в Персидском заливе в 1990–1991 гг., представляют собой «ghostevent » (так называемое «событие-призрак» или «псевдособытие»). Ученый не имеет в виду, что военных действий не было вообще, а подразумевает, что они представляли собой нечто совсем иное, чем то, что продемонстрировали целевой аудитории СМИ. Иными словами, эта война, какой ее знает широкая общественность, была полностью сконструирована массмедиа. По мнению Ж. Бодрийяра, под видом военных действий в заливе аудитории неоднократно демонстрировали кадры, снятые во время вьетнамской кампании. Такая симуляция военных действий посредством СМИ осуществлялась в том числе с целью освещения данного вопроса в международной и внутренней повестке дня в выгодном для части американского политического истеблишмента свете — в контексте фрейма защиты демократических ценностей и борьбы против тирании, а также для сокрытия истинных причин конфликта. Данный пример, как утверждает исследователь, далеко не единственный. 
Провести маркетинговое исследование в СМИ вопросов симуляция военных действий с целью освещения данного вопроса как «ghostevent» (так называемое «событие-призрак» или «псевдособытие»). Приведите собственные примеры «ghost-event». Провести оценку различных примеров.
	ПКП-3





image1.jpeg




