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Фонды оценочных средств для проверки каждой компетенции, формируемой дисциплиной

Учебная дисциплина: Реклама в современном мегаполисе

Компетенции:
ПКП-1 Способность диагностировать проблемы в процессе управления коммуникациями организации- объекта и обосновывать рекомендации по изменению ситуации.
ПКП-3 Способность обосновывать коммуникационную и экономическую эффективность в выборе ключевых активностей при реализации стратегии интегрированных коммуникаций.

	Номер задания 
	Правильный ответ
	Содержание задания
	Компетенция

	1. 
	

	Проанализируйте медиатренды и придумайте, что вы могли бы из сегодняшних трендов использовать в своей работе прямо сейчас. https://br-analytics.ru/mediatrends/
	ПКП-1

	2. 
	
	Выберите успешную и провальную политическую пиар кампанию, опишите ее и разберите причину успеха или провала. Почему вы выбрали именно этот кейс?
	ПКП-1

	3. 
	
	Предложите свой пример основных идей продвижения, слоганов рекламной кампании любого коммерческого продукта или услуги, используя противопоставление социальных групп и их интересов.
	ПКП-3

	4. 
	
	Предложите свои примеры лозунгов рекламной кампании движения «зеленых», используя демонстрацию уверенности в правоте своего дела. Определите, кто является потенциальной целевой аудиторией.
	ПКП-3

	5. 
	
	Проанализировать рекламные и пиар кампании для бренда за последний год. Составить годовой план.
	ПКП-1

	6. 
	
	Составить коммуникационную стратегию бренда по брифу рекламного агентства.
	ПКП-3
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