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Приложение1

Фонды оценочных средств для проверки каждой компетенции, формируемой дисциплиной
Учебная дисциплина: Нативная реклама в информационном пространстве 
Компетенции:

ПКП-2 Способность разрабатывать стратегию интегрированных коммуникаций с учетом фазы жизненного цикла и уровня зрелости в управлении организацией-объектом 

ПКП-3 Способность обосновывать коммуникационную и экономическую эффективность в выборе ключевых активностей при реализации стратегии интегрированных коммуникаций
	Номер задания 
	Содержание задания

	Правильный ответ
	Компетенция

	1. 
	Что является основным видом телевизионной рекламы?
	Рекламный ролик, клип
	ПКП-2

	2. 
	Перечислите преимущества печатной рекламы
	Высокая степень восприятия, широкие возможности выражения идей различными художественными средствами
	ПКП-2

	3. 
	Визуальный элемент в рекламе, включающий в себя иллюстрации, фотографии, шрифты, логотипы, подписи и их взаимное расположение (макет)
	Дизайн рекламы (оформление рекламы)
	ПКП-2

	4. 
	Что такое Медиалингвистика?
	Направление в современном языкознании, изучающее функционирование языка в сфере массовых коммуникаций.
	ПКП-2

	5. 
	Некоторые исследователи эту рекламу называют современным коммуникационным трендом
	Нативная реклама
	ПКП 2

	6. 
	Что такое партнерский контент?
	Это информационный материал, который создается при сотрудничестве с известными лицами или авторитетными экспертами.
	ПКП-2

	7. 
	Какие форматы используются в нативной рекламе?
	Обзоры, партнерские публикации, карточки, посты в соцсетях, интерактивы.
	ПКП-2

	8. 
	Что показывает нативная реклама?
	Нативная реклама показывает высокую эффективность, так как она не вызывает отторжения у пользователей и позволяет компаниям достичь своей целевой аудитории более органичным и ненавязчивым способом.
	ПКП-2

	9. 
	Если рассматривать рынок рекламных услуг, то любая реклама есть средство оказания услуг. Что такое рекламная услуга?
	Действие, удовлетворяющее личные потребности или нужды бизнеса, но не приводящее к владению чем-либо, или деятельность, которую одна сторона может предложить другой в канале производства рекламы.
	ПКП-2

	10. 
	Основной нормативный правовой документ, который регулирует отношения по производству, размещению и распространению рекламы 
	Федеральный закон "О рекламе" от 13.03.2006 N 38-ФЗ 


	ПКП-3

	11. 
	Как называется процарапывание на стенах домов жителями античного города различных надписей?


	Граффити, цветной рисунок
	ПКП-3

	12. 
	Как называется установление долгосрочных двухсторонних коммуникаций между производителем и потребителем?


	Директ-маркетинг
	ПКП-3

	13. 
	Определите вид рекламы:

«Реклама, представляющая общественные и государственные интересы и направленная на достижение благотворительных целей».


	Социальная реклама
	ПКП-3

	14. 
	Что такое брандмауэр?


	Крупные рекламные конструкции, расположенные на глухих стенах зданий, свободных от окон
	ПКП-3

	15. 
	Средства, которые используются для установления эмоционального контакта с собеседниками, т. е. позы, жесты, мимика
	Невербальные средства общения 
	ПКП-3

	16. 
	Основным элементом, определяющим рекламное сообщение, является (ются)

	Изображение, текст
	ПКП-3

	17. 
	Перечислите основные достоинства перформанс-маркетинга для бизнеса
	 - Поднять узнаваемость бренда и набрать подписчиков в профиле или сообществе компании

  - Получить конверсии на сайт

- Увеличить трафик на сайт

  - Рассказать клиентам о преимуществах продукта, скидках и акциях
	ПКП-3

	18. 
	Эта реклама позволяет обращаться к узкой целевой аудитории и персонализировать объявления. Например, можно настроить показ рекламы тем, у кого скоро день рождения, и предложить этим людям скидку в честь праздника.
	Таргетированная реклама
	ПКП-3

	19. 
	Приведите пример нативной рекламы.


	рекламные записи в ленте, на рекламный характер которых указывает только метка
	ПКП-3

	20. 
	Способ продвижения в интернете, который позволяет показывать объявления определенной целевой аудитории с заданными параметрами в социальных сетях, на сайтах или в приложениях
	Таргетированная реклама 
	ПКП-3


Критерии (шкалы) оценивания компетенции и уровни ее формирования:

- оценка «отлично» (высокий уровень) выставляется, если обучающийся знает: способы определять круг задач в рамках поставленной цели, определять связи между ними; оптимальные способы решения задач и ожидаемые результаты; методы анализа решения поставленных задач, исходя из действующих правовых норм, корректировки способов их решения; способы публично представляет полученные в ходе реализации проекта результаты; нормативно-правовую документацию для деятельности в избранной профессиональной области;; документооборот в соответствии с нормативными требованиями.

умеет: определить круг задач в рамках поставленной цели, определять связи между ними; предлагать оптимальные способы решения задач и ожидаемые результаты, оценивать предложенные способы с точки зрения соответствия цели проекта;  анализировать решение поставленных задач, исходя из действующих правовых норм, при необходимости корректирует способы решения задач; публично представлять полученные в ходе реализации проекта результаты; осуществлять поиск и обоснованно применять необходимую нормативно-правовую документацию для деятельности в избранной профессиональной области; обеспечить документооборот в соответствии с нормативными требованиями.

- оценка «хорошо» (продвинутый уровень) выставляется, если обучающийся знает: способы определять круг задач в рамках поставленной цели, определять связи между ними; оптимальные способы решения задач и ожидаемые результаты; методы анализа решения поставленных задач, исходя из действующих правовых норм, корректировки способов их решения; способы публично представляет полученные в ходе реализации проекта результаты; нормативно-правовую документацию для деятельности в избранной профессиональной области; документооборот в соответствии с нормативными требованиями;

умеет: определить круг задач в рамках поставленной цели, определять связи между ними; предлагать оптимальные способы решения задач и ожидаемые результаты, оценивать предложенные способы с точки зрения соответствия цели проекта;  анализировать решение поставленных задач, исходя из действующих правовых норм, при необходимости корректирует способы решения задач; публично представлять полученные в ходе реализации проекта результаты; осуществлять поиск и обоснованно применять необходимую нормативно-правовую документацию для деятельности в избранной профессиональной области; обеспечить документооборот в соответствии с нормативными требованиями.

- оценка «удовлетворительно» (пороговый уровень) выставляется, если обучающийся 

плохо знает: способы определять круг задач в рамках поставленной цели, определять связи между ними; оптимальные способы решения задач и ожидаемые результаты; методы анализа решения поставленных задач, исходя из действующих правовых норм, корректировки способов их решения; способы публично представляет полученные в ходе реализации проекта результаты; нормативно-правовую документацию для деятельности в избранной профессиональной области; документооборот в соответствии с нормативными требованиями;

плохо умеет: определить круг задач в рамках поставленной цели, определять связи между ними; предлагать оптимальные способы решения задач и ожидаемые результаты, оценивать предложенные способы с точки зрения соответствия цели проекта;  анализировать решение поставленных задач, исходя из действующих правовых норм, при необходимости корректирует способы решения задач; публично представлять полученные в ходе реализации проекта результаты; осуществлять поиск и обоснованно применять необходимую нормативно-правовую документацию для деятельности в избранной профессиональной области; обеспечить документооборот в соответствии с нормативными требованиями; 

плохо владеет: навыками круг задач в рамках поставленной цели, определять связи между ними; навыками предлагать оптимальные способы решения задач и ожидаемые результаты, оценивать предложенные способы с точки зрения соответствия цели проекта; навыками реализовать и анализировать  решение поставленных задач, исходя из действующих правовых норм, при необходимости корректирует способы решения задач; навыками публично представлять полученные в ходе реализации проекта результаты; навыками осуществлять поиск и обоснованно применять необходимую нормативно-правовую документацию для деятельности в избранной профессиональной области; навыками обеспечить документооборот в соответствии с нормативными требованиями.

- оценка «неудовлетворительно» (ниже порогового) выставляется, если обучающийся 

не знает: способы определять круг задач в рамках поставленной цели, определять связи между ними; оптимальные способы решения задач и ожидаемые результаты; методы анализа решения поставленных задач, исходя из действующих правовых норм, корректировки способов их решения; способы публично представляет полученные в ходе реализации проекта результаты; нормативно-правовую документацию для деятельности в избранной профессиональной области; документооборот в соответствии с нормативными требованиями; 

не умеет: определить круг задач в рамках поставленной цели, определять связи между ними; предлагать оптимальные способы решения задач и ожидаемые результаты, оценивать предложенные способы с точки зрения соответствия цели проекта;  анализировать решение поставленных задач, исходя из действующих правовых норм, при необходимости корректирует способы решения задач; публично представлять полученные в ходе реализации проекта результаты; осуществлять поиск и обоснованно применять необходимую нормативно-правовую документацию для деятельности в избранной профессиональной области; обеспечить документооборот в соответствии с нормативными требованиями.
