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Фонды оценочных средств для проверки каждой компетенции, формируемой дисциплиной

Учебная дисциплина: Исследование общественного мнения

Компетенции:
ОПК-4 - Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в профессиональной деятельности

	Номер задания
	Содержание задания
	Правильный ответ
	Компетенция

	1
	Как формируется общественное мнение?
	Формирование общественного мнения происходит как целенаправленно – в результате воздействия политических организаций и социальных институтов и учреждений на сознание общественных групп, так и стихийно – под непосредственным влиянием жизненных обстоятельств, социального опыта и традиций.
	ОПК-4

	2
	Что такое общественное мнение?
	Общественное мнение – это совокупность мнений и взглядов отдельных людей, являющихся частью общества, относительно определенной проблемы.
	ОПК-4

	3
	Что относится к объектам PR? Назовите не менее двух
	Объектами, на которых оказывается воздействие мероприятия PR деятельности, являются:
общественность;
целевые группы;
социальные группы;
общественное мнение.
	ОПК-4

	4
	При помощи каких каналов осуществляется обмен информацией в общении?

	Обмен информацией между людьми может происходить по 2-м каналам:
Невербальному – с помощью жестов, мимики, знаков
Вербальному – с использованием речи
	ОПК-4

	5
	Что такое опросный лист?
	Опросный лист – это инструмент, который используется для сбора информации путем задания конкретных вопросов
	ОПК-4

	6
	Назовите не менее двух опросных метода
	К опросным методам относятся анкетирование, беседа, интервьюирование, экспертный опрос
	ОПК-4

	7
	Что такое пропаганда?
	Пропаганда – это распространение взглядов, фактов, аргументов и других сведений с целью формирования нужного общественного мнения
	ОПК-4

	8
	Что такое нейромаркетинг?
	Нейромаркетинг – область знаний о том, как мозг людей реагирует на рекламу.
	ОПК-4

	9
	Почему «круглый стол» является одним из наиболее эффективных способов влияния на общественное мнение?

	Круглый стол способствует обмену идеями и опытом, формированию мнений и привлечению внимания общественности
	ОПК-4

	10
	Назовите виды лидерства.
	Лидерство подразделяется на:
Формальное лидерство. Лидер влияет на группу с позиции занимаемой должности. Формальным лидером является руководитель.
Неформальное лидерство. Лидер влияет на группу с позиции своего авторитета, навыков, знаний и т.д.
	ОПК-4
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