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Фонды оценочных средств для проверки каждой компетенции, формируемой дисциплиной

Учебная дисциплина: Теория и практика PR

Компетенции:
ОПК-1 Способность создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты и (или) медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами русского и иностранного языков, особенностями иных знаковых систем.
ОПК-2 Способность учитывать тенденции развития общественных и государственных институтов для их разностороннего освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или) коммуникационных продуктах.

	Номер задания 
	Содержание задания
	Правильный ответ
	Компетенция

	1. 
	Вам необходимо написать пресс-релиз. По какому принципу Вы будете его писать?
	по принципу пирамиды
	ОПК-1

	2. 
	Пресс-релизы бывают нескольких видов, в зависимости от целей публикации. Назовите виды пресс-релизов
	информационные;
анонсирующие;
рекламные;
пиар-ориентированные;
динамические
	ОПК-1

	3. 
	Грамотно составить лид не сложно. Достаточно четко ответить на пять вопросов. Какие это вопросы?
	«Когда?», «Где?» «Кто (что)?», «Почему (для чего)?», «Как?»
	ОПК-1

	4. 
	В структуру пресс-релиза входит заголовок. Как Вы считаете, в чем основная ценность заголовка пресс-релиза?
	в информативности
	ОПК-1

	5. 
	Общественное мнение в обобщенном виде означает совокупность взглядов индивидов на определенную проблему. Как Вы считаете, что используется в PR для влияния на общественное мнение? 
	информация
	ОПК-1

	6. 
	Вам необходимо осуществить планирование PR акции. Назовите 3 этапа планирования PR акции.
 
	1. определение проблемы
2. планирование программы
3.интерпретация общественного мнения
	ОПК-1

	7. 
	Известно, что массовая коммуникация является частным случаем социальной коммуникации. Что можно отнести к характеристике массовой коммуникации? 
	опосредованный характер
	ОПК-1

	8. 
	Вам необходимо написать пресс-релиз. Как Вы считаете, каков объем пресс-релиза?
	1 страница
	ОПК-1

	9. 
	Создана письменная форма согласительного порядка между рекламодателем и рекламистом, где прописываются основные параметры будущей рекламной кампании. Что это за форма?
	бриф
	ОПК-1

	10. 
	Компания выпустило издание, не сброшюрованное, а многократно сфальцованное. Что это за издание?
	буклет
	ОПК-1

	11. 
	Как называется группа людей, которые вероятнее всего заинтересуются предложением и закажут конкретный товар или услугу.
	Целевая аудитория
	ОПК-2

	12. 
	Что такое портрет целевой аудитории?
	Точная характеристика яркого представителя определенной ЦА. То есть это воображаемый человек, которому маркетологи придумывают имя, возраст, хобби и так далее. Иногда даже подбирают фотографию. Естественно все характеристики этого человека берутся из аудитории, которой он принадлежит.
	ОПК-2

	13. 
	Что из себя представляет функция системы стратегического управления территориального развития
	Это прогнозирование, основанное на количественных и качественных оценках состояния и динамики отдельных параметров развития территориальных образований.
	ОПК-2

	14. 
	Прогнозирование развития территорий – это?
	научное обоснование как общих, так и отдельных направлений социально-экономического развития в отдаленном будущем, рассмотрение альтернативных вариантов такого развития и определение возможных сроков достижения предполагаемых изменений.
	ОПК-2

	15. 
	На чем основаны административные методы регулирования процессов территориального развития?
	Основаны на управленческих отношениях, предполагающих соблюдение дисциплины, ответственности, власти.
	ОПК-2

	16. 
	Медиаискусство характеризуется рядом устойчивых признаков. Перечислите их.
	Использование различных технологий (в нашем случае — цифровых) и существование в открытом коммуникативном пространстве
	ОПК-2

	17. 
	Перечислите несколько инструментов, которые помогут избежать нежелательных слухов и их давления на ситуацию.
	Оперативное реагирование, Полная информация, Доступность информации, Однозначная трактовка, Обратная связь, Опережающее воздействие.
	ОПК-2

	18. 
	Для чего  используют слухи (вирусный PR)?
	· Организация условий для ведения пропаганды и агитации в пользу кандидата (формирование подходящего имиджа, торговой марки или фирмы).
· Повышение рейтинга кандидата.
· Своевременная отработка информационных поводов.
· Формирование интереса к марке, предприятию, продукции, услугам и пр.
· Подготовка базы для нивелирования любых нежелательных действий со стороны оппонентов.
· Искусственное образование информационных обстоятельств, как для защиты, так и для нападения.
· Введение населения в заблуждение.
· Дискредитация недругов.

	ОПК-2

	19. 
	Основная форма вербального общения – диалог. Перечислите несколько диалектических видов
	Деловой разговор, деловая беседа, переговоры, дискуссия, совещание (собрание), пресс-конференция и т.д.
	ОПК-2

	20. 
	Самое краткое определение PR — деятельность, направленная на создание определенного имиджа чего-нибудь или кого-нибудь.
Основная функция имиджа состоит в том, чтобы вызывать у аудитории определенные (заданные) ассоциации при любом упоминании объекта. Какие функции выполняет  имидж?

	Формальная функция — состоит в назывании, определении объекта имиджа (политик, марка или идея).
Эстетическая функция — обеспечивает заданные объекту характеристики.
Адресная функция. Суть ее — в направленности воздействия PR на определенную целевую аудиторию.

	ОПК-2



Критерии (шкалы) оценивания компетенции и уровни ее формирования:
- оценка «отлично» (высокий уровень) выставляется, если обучающийся знает (в полной мере): основы теоретических представлений о сущности, особенностях, специфике социологии массовых коммуникаций. Умеет (самостоятельно): преодолевать коммуникативные барьеры общения. Владеет (совершенно свободно): навыками эффективных вербальных и невербальных коммуникаций в профессиональной деятельности. Умеет применять методы изучения и анализа коммуникативных процессов в целях эффективного медиапланирования; выступать в качестве заказчика социологических исследований.
- оценка «хорошо» (продвинутый уровень) выставляется, если обучающийся знает: области теоретических представлений о сущности, особенностях, специфике социологии массовых коммуникаций. Умеет (самостоятельно, при незначительной помощи педагога): преодолевать коммуникативные барьеры общения. Владеет (применяя отдельные необходимые навыки): навыками эффективных вербальных и невербальных коммуникаций в профессиональной деятельности.
- оценка «удовлетворительно» (пороговый уровень) выставляется, если обучающийся знает (на уровне минимальных требований): основы теоретических представлений о сущности, особенностях, специфике социологии массовых коммуникаций. Умеет (испытывая затруднения при самостоятельном воспроизведении): преодолевать коммуникативные барьеры общения. Владеет (совершая ошибки и допуская незначительное несоблюдение основных положений дисциплины): навыками эффективных вербальных и невербальных коммуникаций в профессиональной деятельности.
- оценка «неудовлетворительно» (ниже порогового) выставляется, если обучающийся не знает: основы теоретических представлений о сущности, особенностях, специфике социологии массовых коммуникаций. Умеет (испытывая затруднения при самостоятельном воспроизведении). Не умеет: преодолевать коммуникативные барьеры общения. Владеет (совершая ошибки и допуская незначительное несоблюдение основных положений дисциплины):навыками эффективных вербальных и невербальных коммуникаций в профессиональной деятельности.
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