
Аннотация дисциплины  

 

Ценообразование и управление ценами на финансовом рынке 

 

Цель дисциплины 

- формирование у студентов теоретических знаний и практических 

навыков разработки ценовой политики и стратегии организаций, 

работающих на финансовом рынке. 

 

Место дисциплины в структуре ОП (Б.1.2.1.6.): относится к модулю 

направленности программы магистратуры части, формируемой участниками 

образовательных отношений для направления подготовки 38.04.02 

Менеджмент, направленность программы Финансовый маркетинг. 

 

  Краткое содержание дисциплины  

Основы ценообразования. Цена как экономическая категория: сущность, 

функции и виды цен. Сущность и определение цены как экономической 

категории. Система цен в экономике. Принципы дифференциации и виды 

цен. Экономические функции цен. Состав и структура цены финансовых 

продуктов. Формирование ценовой политики финансовой организации. 

Определение и сущность ценовой политики организации. Принципы 

формирования ценовой политики организации. Финансовые цели 

формирования ценовой политики. Маркетинговые цели формирования 

ценовой политики. Внутренние и внешние факторы, определяющие 

разработку ценовой политики. Этапы процесса разработки политики. Сбор 

информации о конкурентах. Сбор информации о затратах. Сбор информации 

о конкурентах. Уточнение целей финансовой политики. Уточнение целей 

маркетинговой политики. Эластичность спроса и ее влияние на ценовую 

политику организации. Ценообразование и жизненный цикл. Особенности 



ценообразования при различной конкурентной структуре финансового 

рынка. Стратегия и методология управления ценами на финансовом рынке. 

Государственное регулирование и контроль ценообразования на финансовом 

рынке. Практические аспекты управления ценами на финансовом рынке. 


