
Аннотация
примерной программы дисциплины

«Банковский менеджмент и маркетинг»
подготовки бакалавра по направлению 38.03.01 «Экономика», 

профиль «Финансы и кредит», очная форма обучения

1. Цели и задачи дисциплины: сформировать систему современных базовых знаний
о банковском  менеджменте  и  маркетинге,  которые  применяются  в  мировой  банковской
практике, а также деятельности российских коммерческих банков, показать роль банковского
менеджмента  и  маркетинга  в  современной  банковской  практике,  выявить,  как  осу-
ществляется  и  формируется  банковский  менеджмент  и  маркетинг,  каков  механизм  их
функционирования,  какое  место  они  занимают  при  разработке  банковской  политики  и
практической деятельности.

В  ходе  изучения  дисциплины  студенты  должны  овладеть  знаниями  в  области
банковской  деятельности,  разработки  банковской  политики,  управления  банком,  его
отдельными подразделениями и персоналом, выработке банковского маркетинга и рекламы.

2. Место дисциплины в структуре ОП:
Дисциплина «Банковский менеджмент и маркетинг» относится к вариативной части

модуля дисциплин профиля образовательной программы по выбору ((Б1.В.03.ДВ.05.05). 
Изучение дисциплины «Банковский менеджмент и маркетинг» базируется на сумме

знаний,  полученных  студентами  в  ходе  освоения  дисциплин  «Статистика»,  «Финансы»,
«Деньги, кредит, банки».

Знания,  полученные  студентами  в  ходе  освоения  дисциплины  «Банковский  ме-
неджмент  и  маркетинг»  будут  использованы  при  изучении  последующих  дисциплин,
предусмотренных  учебным  планом,  при  написании  выпускной  квалификационной
(бакалаврской) работы, в процессе решения круга задач профессиональной деятельности в
дальнейшем.

Изучается: в 7 семестре 

3. Требования к результатам освоения дисциплины:
Процесс изучения дисциплины «Банковский менеджмент и маркетинг» направлен на

формирование следующих компетенций: ПКП-1, ПКП-2
В результате изучения дисциплины студент должен:

знать:
- понятие и сущность банковского менеджмента и маркетинга;
- основные элементы и структуру банковского менеджмента и маркетинга;
- методы разработки целей, стратегии и выполнения их в рамках управления банком;
- систему обеспечения банковского менеджмента и ее основные элементы;
- методы и поэтапность разработки принятия решений при управлении банком;
- содержание и элементы банковского маркетинга в целях расширения банковского рынка;
- основные методы реализации банковского маркетинга для юридических и физических лиц;
- основные методы реализации банковского маркетинга в специализированных не банковских
кредитно-финансовых институтах;

уметь:
- различать банковский менеджмент и банковский маркетинг, показать их различие;
- охарактиризовать основные элементы банковского менеджмента и маркетинга;
- объяснять цели, задачи, стратегию при управлении банком;
- применять основные решения в рамках банковского менеджмента;
          владеть: 
- основными  методами  банковского  маркетинга  и  знать,  что  такое  сегментация  рынка,
«переломные» точки и реклама;



- разбираться в механизме внутрибанковского управления и разработке банковской политики.
Формы контроля.
Текущий контроль:
-  контрольная работа; 
Промежуточный контроль:
-   зачет.
4. Объем дисциплины и виды учебной работы
Планируемая трудоемкость дисциплины составляет 75 часа.


