
Аннотация 

рабочей программы дисциплины 

Б1.В.03.ДВ.02.02  «Рынки ИКТ и организация продаж» 

 

подготовки бакалавра по направлению 38.03.05 «Бизнес-информатика» 

профиль «ИТ менеджмент в бизнесе» очная и заочная форма обучения. 

 

1.Цели и задачи дисциплины:  

1. Формирование представления у студентов об особенностях 

взаимодействия субъектов рынка информационных продуктов и услуг; 

2. Усвоение студентами базовых знаний в области ИТ-маркетинга 

3. Получение знаний, необходимых при анализе рынка информационных 

продуктов и услуг, в процессе управления маркетинговой деятельности фирмы, в 

информационном менеджменте. 

4. Получение представления о драйверах роста, структуре, динамике и 

основных участниках наиболее значимых сегментах российского и мирового 

рынков ИКТ, о возможностях маркетинга и его роли в развитии электронного 

бизнеса, о каналах продаж информационных продуктов. 

 

 

2.Место дисциплины в структуре ОП: 

 

 Дисциплина Б1.В.03.ДВ.02.02 «Рынки ИКТ и организация продаж» входит в 

блок дисциплин по выбору углубляющих освоение профиля, учебного плана по 

направлению 38.03.05 – Бизнес-информатика и изучается студентами очной формы 

обучения в 4 семестре, а студентами заочной формы обучения на втором курсе. 

Дисциплин базируется на базовых знаниях, полученных студентами при изучении 

дисциплин «Экономика информационных систем», Стратегический менеджмент» 

 

 

 3.Требования к результатам освоения дисциплины: 

Процесс изучения дисциплины «Рынки ИКТ и организация продаж» 

направлен на формирование следующих компетенций:  

ПК-8 организация взаимодействия с клиентами и партнерами в процессе 

решения задач управления жизненным циклом ИТ-инфраструктуры предприятия 

 ПК-10 умение позиционировать электронное предприятие на глобальном 

рынке; формировать потребительскую аудиторию и осуществлять взаимодействие с 

потребителями, организовывать продажи в информационно-телекоммуникационной 

сети "Интернет" (далее - сеть "Интернет") 

 

Для изучения данной дисциплины студенты должны 

Знать: 

• Классификацию ИТ – решений, основные бренды на рынке 

корпоративных ИТ – решений. 

• Основы стратегического маркетинга 

Уметь: 

• Проводить анализ общего и частного внешнего окружения 

компании 

 



Формы контроля. 

Текущий контроль: 

- контрольная работа. 

Промежуточный контроль: 

- зачет 

4.Обьём дисциплины и виды учебной работы 

Распределение времени по видам занятий 

Очная/заочная формы обучения 

Объем часов аудиторных занятий 34/12 часа. 

Лекции 0/4 часов. 

Семинарские и практические занятия 34/8 часов. 

Зачет в 4 семестре / зачет на 2 курсе.  

Самостоятельная работа студентов (СРС) 74/92 часов  (в т.ч. числе контрольная 

работа).  

Контроль 0/4 часа.  

ИТОГО: Общая трудоемкость дисциплины 108/108 часов (3 з.е.). 


