
Аннотация 

примерной программы учебной дисциплины  

«Процесс управления маркетингом» 

(заочная форма обучения) 

 

 
1. Цель дисциплины:  

- выработать у будущих бакалавров основы маркетингового мышления и дать основные 

знания и навыки маркетинговой деятельности.  Получение системных знаний об общих принципах 

разработки управленческих маркетинговых решений с учетом отраслевой направленности 

деятельности фирм в условиях рыночной экономики. 

Изучается в 5 семестре. 

Задачи дисциплины: 

 сообщить студентам фундаментальные понятия маркетинга;  

 дать представление о комплексе маркетинга и содержании его элементов;  

 дать необходимые теоретические, юридические и методические знания для 

работы в области маркетинга. 
2. Место дисциплины в структуре ООП:  

Дисциплина «Процесс управления маркетингом» является дисциплиной по выбору, 

углубляющей освоение профиля по направлению 38.03.05 Бизнес-информатика,  профиль: 

ИТ-менеджмент в бизнесе. 

Изучение дисциплины «Процесс управления маркетингом»базируется на сумме 

знаний, полученных студентами в ходе освоения дисциплин «Менеджмент», 

«Статистика», «Методы оптимальных решений». 

Знания и навыки, полученные в процессе изучения дисциплины «Процесс 

управления маркетингом», будут использованы студентами при изучении последующих 

профессиональных дисциплин, предусмотренных учебным планом, при написании 

выпускной квалификационной (бакалаврской) работы, в процессе решения круга задач 

профессиональной деятельности в дальнейшем. 
3.Требования к результатам освоения дисциплины. 

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций: 

Способность описывать целевые сегменты ИКТ-рынка (ПК-25)   

Способность использовать лучшие практики инновационных программно-информационных 

продуктов и услуг (ПК-27) 

Способность       организовать       процесс       управления        изменениями   

информационной  среды  организации (ПКП-4) 

Освоение содержания учебной дисциплины «Процесс управления маркетингом» студенту 

позволит 

знать: 

 специализированную терминологию и подходы к продвижению инновационных 

программно-информационных продуктов и услуг; 

 основные научные понятия о сегментировании; 

 основные показатели, характеризующие состояние ИКТ-рынка страны; 

 основные приоритетные направления развития ИКТ-рынка.  

 методы анализа программно-информационных продуктов и услуг; 

 методы анализа рынка ИКТ. 

 основные методы управления изменения информационной среды; 

 основные показатели, характеризующие состояние информационной среды; 

 основные приоритетные направления оптимизации системы управления 

изменениями информационной среды предприятия.  

уметь: 

 описывать и анализировать целевые сегменты ИКТ-рынка; 

 использовать научные понятия об организации процесса управления 

изменениями информационной среды; 

 анализировать показатели, характеризующие состояние информационной среды 

организации. 



 обосновывать выбор оптимального программного обеспечения для решения 

профессиональных задач; 

 применять современные статистическо-аналитическое, программное 

обеспечение для решения профессиональных задач; 

 использовать научные понятия о процессе сегментирования рынка; 

владеть: 

 навыками работы с инновационными программно-информационными 

продуктами; 

 навыками организациипроцесса управления изменениями  информационной  

среды  организации. 

 категориальным аппаратом анализа современного состояния ИКТ-рынка; 

  навыками систематизации выявленных проблем для определения путей их 

последующего решения; 

 подходами к принятию обоснованных управленческих решений. 

 навыками работы с инновационными программными продуктами; 

 навыками внедрения и продвижения специализированного программного 

обеспечения в профессиональную деятельность; 

 навыками принятия стратегических и тактических решений в области управления 

информационными технологиями, обеспечивающими устойчивое развитие компании. 

 методами анализа процесса управления изменениями информационной среды; 

  навыками систематизации выявленных проблем для определения путей их 

последующего решения; 

 подходами к принятию обоснованных управленческих решений. 
Распределение времени по видам занятий 

Объем часов аудиторных занятий 16 часов. 

Лекции 4 часа. 

Семинарские и практические занятия 12 часов. 

Экзамен. 

Самостоятельная работа студентов (СРС) 128 часов. 

в том числе контрольная работа 

ВСЕГО: Общая трудоемкость дисциплины 144 часа (4 з.е.). 
 


