
Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

Б1.В.03.ДВ.03.02 «Банковский менеджмент и маркетинг»
подготовки бакалавров по направлению 38.03.01 «Экономика»

профиль «Финансы и банковское дело»
очно-заочная форма обучения

1. Цель дисциплины:
формирование у студентов теоретических основ и практических навыков в области управле-
ния коммерческим банком и применения технологий маркетинговой работы в современной
банковской деятельности.
Изучается в 8 семестре (очно-заочная форма обучения).
Задачи дисциплины:

 освоить содержание,  сущность  и роль менеджмента  и маркетинга  в  деятельности
современной банковской системы;

 показать роль банковского менеджмента и маркетинга в разработке банковской дея-
тельности и политики;

 раскрыть структуру, содержание и значение управления банками для осуществле-
ния сложных многосторонних операций коммерческих банков на рынке;

 проанализировать  основные методы,  применяемые  в  банковском менеджменте  и
маркетинге;

показать отдельные элементы банковского менеджмента и маркетинга для регулирова-
ния банковской деятельности и разработки банковской политики.
2.Место дисциплины в структуре ОП. 

Дисциплина «Банковский менеджмент и маркетинг» является дисциплиной по выбору
модуля профиля для направления подготовки 38.03.01«Экономика»,  профиль «Финансы и
банковское дело».  

Изучение  дисциплины  основывается  на  ранее  изученных  студентами  дисциплинах,
таких как: «Финансы организаций», «Бухгалтерский учет и отчетность», «Финансы», «День-
ги, кредит, банки». 

В  свою очередь,  изучение  дисциплины «Банковский  менеджмент  и  маркетинг»  поз-
волит конкретизировать полученные знания, умения, навыки применительно к оценке иму-
щества и бизнеса в зависимости от изменений внешней рыночной среды.
3.Требования к результатам освоения дисциплины.
Способность предлагать решения профессиональных задач в меняющихся финансово-
экономических условиях (ПКН-6).
Способность выполнять профессиональные обязанности по осуществлению текущей деятель-
ности  финансовых служб организаций  и  финансово-кредитных  институтов,  разрабатывать
современные финансовые и кредитные продукты и услуги, реализовывать их и организовы-
вать эффективную деятельность участников финансово-кредитной сферы (ПКП-1).
В результате изучения дисциплины студент должен
знать:
 содержание и логику анализа деятельности экономического субъекта, приемы обоснова-
ния оперативных, тактических и стратегических управленческих решений;
 современные подходы к нестандартному решению проблем организации, к реагированию
на них и их оперативному решению;



 основные подходы и методы анализа финансовых и кредитных продуктов и услуг, при-
емы  обоснования  управленческих  решений  в  области  политики  реализации  и  создания
продуктов и услуг;
уметь:
 проводить аналитическую работу; составлять экспертно-аналитические заключения и об-
зоры в целях оценки политики реализации и  создания продуктов и услуг.;
 критически оценить предлагаемые варианты управленческих решений, разработать и 
обосновать предложения по их совершенствованию с учетом критериев социально-экономи-
ческой эффективности, рисков и возможных социально-экономических последствий;
 уметь применять современные методы анализа и оценки информации для выявления 
тенденций развития финансово- кредитной сферы.

Распределение времени по видам занятий
Объем часов аудиторных занятий 20 час.
Лекции 8 час.
Семинарские и практические заняти12 час.
Зачет.
Самостоятельная работа студентов (СРС) 88 час.
В т.ч. контрольная работа.
ИТОГО: Общая трудоемкость дисциплины 108 час. (3 зач.ед.).


