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Календарный учебный график

Програпrма повышения квалификации
к Основы интернет-маркетинга)

объем rlрограммы _72_час. Продолжительность обуrения б недель
Форма обучения - очная

Образовательный процесс по прогрi}мме может осуществJuIться в течение всего уrебного
года. Занятия проводятся по мере комплектования улебных груrtп.

Ответственный за .ЩПО Р/.*"{-- О.А. fенисова

условные обозначения
иА Итоговая аттестациJI
ср са"п.tостоятельная работа
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Наименование дисциплин и
разделов

1 месяц 2 месяц ср иА Всего

1 Раздел l. Интернет-маркетинг в
современных усJIовиях.

4 1 б

2, Тема 1.1. Коццепция продвижен[uI. 4 2 6
Раздел 2. Маркетинговы€
коммуникации в сети интеDItет.

16 30 16 62

4. Тема 2.1. Актtвация личного бренда. 6 2 8
5. Т ема 2.2. L{елевая аудитория. 10 2 4 1б
6. Тема 2.3. Эффективное продвижецие в сети

Интернет.
6 2 8

7. Т ема 2.4. Интернет-продажи. 22 8 30
8. Зачет 4 4

всего часов 20 30 18 4 72


