Задание практической части предпрофессионального экзамена на базе Финансового университета при Правительстве РФ
Направление практической части экзамена: экономика

Вариант задания

ПРАКТИЧЕСКОЕ ЗАДАНИЕ 1: 

ОЦЕНКА КОНЪЮНКТУРЫ РЫНКА И ЦЕНООБРАЗОВАНИЕ ОРГАНИЗАЦИИ
1. Описание ситуации 

Ситуация:

Одним из активных секторов экономики является строительство, в котором рассматривается деятельность организаций инвесторов или застройщиков зданий, сооружений и других объектов недвижимости. При этом возникает задача по приобретению строительных конструкций, которые производят заводы железобетонных конструкций (ЖБК) и железобетонных изделий (ЖБИ). 
В таблице 1 приведены условные данные спроса организации-инвестора на сборные железобетонные конструкции.

Таблица 1 - Спрос организации-инвестора на сборные железобетонные конструкции

	Цена за 1 м3 сборного железобетона, тыс. руб..
	Величина спроса, 
м3 в неделю

	5
	10

	4
	15

	3
	25

	2
	40

	1
	70


Обратная связь между ценой ресурса и величиной спроса представлена на рисунке 1, показывающая пять вариантов зависимости «цена – количество». 
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Рисунок 1. - Спрос на сборный железобетон

В таблице 2 приведены условные данные о величине предложения сборных железобетонных конструкций заводами (ЖБК).

Таблица 2 - Предложения заводов ЖБК сборных железобетонных конструкций

	Цена за 1 м3 сборного железобетона, тыс. руб.
	Величина спроса, 
м3 в неделю

	1
	3

	2
	15

	3
	25

	4
	34

	5
	40


Прямая связь между ценой ресурса и величиной предложения представлена на рисунке 2.
Задание: 

1. Под воздействием сложившейся конъюнктуры (совокупного спроса и возможных цен) на сборный железобетон выполните расчеты рыночных цен и равновесных объемов производства заводов ЖБК, ЖБИ.

2. Проведите графический анализ описанной ситуации.
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Рисунок 2 - Предложения сборного железобетона

2. Материал по теме «Оценка конъюнктуры рынка и ценообразование организации»
Основными участниками любого рынка являются организации или индивидуальные предприниматели, производящие продукцию, выполняющие работы или оказывающие услуги, а также предприятия, индивидуальные предприниматели или физические лица, потребляющие произведенные ресурсы.

При изучении спроса организаций потребителей на продукцию предприятий, производящих ресурсы, исходят из позиции выгодности цены. Другими словами, спрос показывает, количество ресурсов, которое потребители будут покупать по равновозможным ценам. Шкала спроса может быть представлена в виде таблицы или графика. Между рыночной ценой ресурсов и их количеством, на которое предъявляется спрос, существует определенное соотношение, которое называется законом спроса. Закон спроса заключается в следующем: при неизменности всех прочих параметров снижение цены ведет к соответствующему возрастанию спроса. И, наоборот, при неизменности всех прочих параметров повышение цены ведет к снижению спроса.

В условиях рыночной системы при наличии нескольких потребителей ресурсов общая величина спроса определяется суммированием величин спроса каждого потребителя.
Другой важной стороной механизма формирования рыночных цен является построение шкалы предложений, которая показывает равное количество ресурсов, которое его собственники желают, и способы произвести для продажи на рынке по каждой конкретной цене из ряда возможных цен в течение определенного периода времени. Предложение показывает, какое количество ресурсов производители станут продавать по тем или иным ценам. Между ценой ресурса и его предложением также существует определенное соотношение, которое называется законом предложения, который показывает: с повышением цен соответственно возрастает величина предложения ресурсов, и, наоборот, со снижением цен сокращается предложение ресурсов.

В условиях рыночной системы при наличии нескольких продавцов общая величина предложения определяется суммированием величины предложения по каждому производителю.
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		Значения Х		Предложение, м3

		3		1
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				Для изменения диапазона данных диаграммы перетащите правый нижний угол диапазона.






