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Ситуационное задание:
Студенты разбиваются на мини-группы по 3-5 человек. Время работы над заданием 180 часов. 

Группа создает уникальный туристский продукт в соответствии со следующими направлениями:
1.Территориальный туристский продукт:понятия, роль, функции и значение:

· Когда и каким образом сложилась стратегия " ИМЯ-МЕСТО-БИЗНЕС".
· В чем разница между брендом и маркетингом.

· Типология брендов территории .

· Какую роль несет брендинг для жителей. 

· Цель бренда города.

2. Туристские ресурсы как основа формирования территориального туристского продукта:
· Минусы брендинга города.

· Что подразумевается под стейкхолдерами и целевой аудиторией.

· Примеры брендов городов.

· Что необходимо сделать городским властям для достижения успеха в брендинге города.

· Ведущие специалисты в сфере брендинга городов .

· Понятие бренд нации.
 3 .  Российская специфика формирования и продвижения территориальных туристских продуктов:
· Определение понятия бренд в рамках проведения мега-событий.

· Рассмотрев различные точки зрения на проблему воздействия мега-событий на имидж и бренд территорий, мы можем прийти к выводу, что мега-события являются эффективным инструментом для создания бренда города в системе интегрированных
маркетинговых коммуникаций (обоснуйте эту точку зрения).

4. Формы и методы продвижения территориального туристского продукта:
· Основные направления деятельности для достижения. конкурентоспособности турподукта.
· Как определить понятие туристического потенциала.  

· Что необходимо для создания привлекательности города.
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