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Ситуационное задание:
Студенты разбиваются на мини-группы по 3-5 человек. Время работы над заданием 4 часов.  Работа в компьюторном классе.
Группа изучает способы продвижения в спорте.

Напавление 1. Через привлечение спонсоров. Для спортивного клуба или события важно найти своего спонсора. Ключевую роль в этом играет хорошая подготовка партнерского предложения с учетом реальных интересов потенциального спонсора.

Студенты изучают деятельность спонсоров с позиций возможности продвижения спорта.
 пердалагаются к расмотрению следующие спонсоры 

Компания AIA — самая крупная страховая компания Гонконга и несомненный лидер азиатско-тихоокеанского рынка.
Группа компаний «Дело» (ГК «Дело») – один из крупнейших частных транспортно-логистических холдингов России. 
 Направление 2. Билетная программа. Правильно организованная и гибкая система продажи билетов на спортивные события позволяет не только покрыть организационные расходы, но и привлечь на стадион самые разные категории болельщиков.
 Студенты рассматривают деятельность:

 Футбольного клуба «Спартак»

Футбольного клуба « Локомотив Кубань»

 Направление 3. Брендировние спортивной организации

Рассмотрите брендинг спортивной организации и отвтьте на следующие вопросы: 
· Типология брендов .

· Какую роль несет брендинг для спортивной компании. 

· Цель бренда спортивной организации .

· Что подразумевается под стейкхолдерами и целевой аудиторией.

Российская специфика формирования и продвижения спортивных организаций 
· Определение понятия бренд в рамках проведения мега-событий.

· Рассмотрев различные точки зрения на проблему воздействия мега-событий на имидж и бренд спортивной организации. Можно ли  прийти к выводу, что мега-события являются эффективным инструментом для создания бренда спортивной организации (обоснуйте эту точку зрения).


Направление 4. Работа с болельщиками. 

Болельщики – огромный ресурс клуба или команды, который может дать великолепный маркетинговый эффект, но требует ежедневной работы как непосредственно на трибунах, так и в социальных сетях. Выберите два клуба и проведите сравнительную оценку их работы. 

Направление 5. Digital-маркетинг. Современный эффективный маркетинг, в том числе и в спортивной сфере, невозможен без использования digital-инструментов, от продвижения соревнований в социальных сетях и сетевых СМИ до полноценного функционирования сайта клуба. Рассмотрите сайт спортивного клуба.  Дайте оценку и рекомендации по улучшению этого электронного ресурса. 


Направление 6. Digital-маркетинг. Современный эффективный маркетинг, в том числе и в спортивной сфере, невозможен без использования digital-инструментов, от продвижения соревнований в социальных сетях и сетевых СМИ до полноценного функционирования сайта клуба. Приведите примеры использования Digital-маркетинг спортивными клубами
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