
Аннотация дисциплины 

 

Медиаэкономика 

Рабочая программа дисциплины «Медиаэкономика» предназначена 

для студентов, обучающихся по направлению подготовки 42.04.05 

Медиакоммуникации, направленность программы «Проектная деятельность в 

медиакоммуникациях». 

Цель дисциплины: формирование у студентов, следующих 

компетенций:  

ОПК-3 Способен для принятия профессиональных решений 

анализировать актуальные тенденции развития медиакоммуникационных 

систем региона, страны и мира, исходя из политических и экономических 

механизмов их функционирования, правовых и этических норм 

регулирования; 

Место дисциплины в структуре ООП – «Медиаэкономика» является 

дисциплиной модуля направленности программы магистратуры, части, 

формируемой участниками образовательных отношений, направления 

подготовки 42.04.05 Медиакоммуникации, направленность программы 

«Проектная деятельность в медиакоммуникациях». 

Краткое содержание:  

Журналистика и экономический фактор. Его роль в возникновении и 

развитии журналистики и СМИ. Массовая информация как товар на 

информационном рынке. Информационный рынок. Закономерности его 

формирования и развития. Его аспекты и структура. Правовые и 

экономические формы организации информационного бизнеса. Финансовый 

капитал на информационном рынке. Основы редакционно-издательского 

маркетинга. Понятие маркетинга. Его особенности, цели, задачи, 

направления. Рынок периодических изданий. Его сегментация, 

позиционирование. Информационная ниша и ее выбор. Исследование рынка 

покупателей. Конкуренция и конкурентные ситуации. Методы маркетинга, 

его редакционная служба. Имидж периодического издания. Реклама в 

периодическом издании. Рекламная политика редакции. Финансовая 

политика редакции и компании. Финансовая база издания. Уставной фонд 

редакции. Основные и оборотные средства. Бюджет редакции печатного 

периодического издания. Бюджет и баланс редакции, их структура. 

Расходная и доходная части бюджета. Балансовая и чистая прибыль. 

Возможности ее использования. Бюджет телерадиокомпании и 

информационного агентства. Бизнес-план редакции. Основы редакционного 

менеджмента. Основы редакционного менеджмента. Экономические 

принципы редакционной деятельности. Производственный и финансовый 

менеджмент. Службы редакционного менеджмента Кадровая политика 

редакции. Экономические основы труда журналиста. Трудовые отношения в 

редакционном коллективе. Распространение периодического издания. Рынок 

распространителей. Методы распространения и реализации тиража.  

 


