
Аннотация дисциплины 

Проектировании коммуникационных кампаний 

Рабочая программа дисциплины «Проектирование 

коммуникационных кампаний» предназначена для студентов, обучающихся 

по направлению подготовки 42.04.05 Медиакоммуникации, направленность 

программы «Проектная деятельность в медиакоммуникациях». 

Цель дисциплины: формирование у студентов, следующих 

компетенций:  

УК-3 Способен организовывать и руководить работой команды, 

вырабатывая командную стратегию для достижения поставленной цели; 

ПК-3 Способен разрабатывать маркетинговые стратегии, управлять 

вопросами создания, ценообразования, дистрибуции и продвижения 

медиапродуктов 

Место дисциплины в структуре ООП – «Проектирование 

коммуникационных кампаний» является дисциплиной модуля 

направленности программы магистратуры части, формируемой участниками 

образовательных отношений, направления подготовки 42.04.05 

Медиакоммуникации, направленность программы «Проектная деятельность в 

медиакоммуникациях». 

Краткое содержание:  

Организация коммуникационной деятельности предприятия заказчика.  

Характеристика заказчика как участника коммуникационной 

деятельности. Задачи коммуникационных (рекламных, PR) отделов 

организации. Основные субъекты медиарынка. Роль коммуникационных 

(рекламных, PR) агентств в организации коммуникационной деятельности. 

Организация коммуникационной деятельности СМИ. Организация 

взаимодействия участников коммуникационной деятельности. Основные 

этапы коммуникационных кампаний: аналитический, проектирования, 

реализации. Аналитические работы. Анализ рыночной ситуации: 

конъюнктурный, конкурентный, сегментационный анализа, 

медиаисследования, SWOT-анализ Формулирование бизнес-целей фирмы. 

Стадия проектирования коммуникационной кампании. Определение 

творческой рекламной стратегии. Разработка идеи и образа 

коммуникационной кампании (разработка рекламного имени, слогана, 

разработка концепции дизайна и коммуникативных атрибутов, принятие 

решения по выбору рекламной продукции). Разработка креативного брифа. 

Разработка целей коммуникационной кампании. Разработка концепции 

коммуникационной кампании. Разработка стратегии коммуникационной 

кампании. Выбор средств распространения рекламы. Медиапланирование. 

Составление плана-графика комплекса коммуникативных мероприятий. 

Формирование бюджета коммуникационной кампании. Стадия реализации 

коммуникационных кампаний. Проведение комплекса мероприятий по 

реализации коммуникационной кампании. Контроль и анализ результатов 

проведения коммуникационной кампании. Оценка эффективности 

коммуникационной кампании.  


