
Аннотация дисциплины 

 

Бизнес-планирование 

Рабочая программа дисциплины «Бизнес-планирование» 

предназначена для студентов, обучающихся по направлению подготовки 

42.04.05 Медиакоммуникации, направленность программы «Проектная 

деятельность в медиакоммуникациях».  

Цель дисциплины: формирование у студентов, следующих 

компетенций:  

ОПК-5 Способен учитывать в профессиональной деятельности 

тенденции развития медиакоммуникационных систем региона, страны и 

мира, исходя из политических и экономических механизмов их 

функционирования, правовых и этнических норм регулирования; 

ПК-3 Способен разрабатывать маркетинговые стратегии, управлять 

вопросами создания, ценообразования, дистрибуции и продвижения 

медиапродуктов. 

Место дисциплины в структуре ООП – «Бизнес-планирование» 

является дисциплиной по выбору модуля дисциплин по выбору, 

углубляющих освоение программы магистратуры, части, формируемой 

участниками образовательных отношений, направления подготовки 42.04.05 

Медиакоммуникации, направленность программы «Проектная деятельность 

в медиакоммуникациях». 

Краткое содержание:  

Понятие и сущность инвестиций и инвестиционного процесса, понятие 

инвестиционного климата. Основные понятия и классификация 

инвестиционных проектов. Инвестиционное планирование в системе 

планирования предприятия, роль, место и значение бизнес-планирования в 

управлении компанией. Разработка инвестиционных стратегий. Организация 

внутрифирменного планирования. Цели и задачи внедрения бизнес-

планирования на предприятии. Информационное обеспечение планирования. 

Этапы внедрения бизнес-планирования на предприятии. Контроллинг в 

системе бизнес-планирования. Информационное обеспечение бизнес-

планирования как система сбора, систематизации и анализа исходных 

данных, содержание исходной информации и ее оценка. Структура, функции 

и содержание разделов бизнес-планов. Цели и задачи анализа внешней среды. 

Принципы и методы учета факторов внешней среды в планировании, анализ 

макроокружения, анализ непосредственного окружения. Анализ и оценка 

факторов внутренней среды для целей планирования. Маркетинговые 

исследования в бизнес-планировании. Разработка производственного плана. 

Назначение и структура основных документов финансового плана. 

Технология финансового планирования. Формирование бюджета 

инвестиционных затрат. Стратегия финансирования инвестиционного 

проекта. Организация финансирования и анализ эффективности 

инвестиционных проектов. 


