
Аннотация дисциплины 

 

Основы маркетинга 

Рабочая программа дисциплины «Основы маркетинга» 

предназначена для студентов, обучающихся по направлению подготовки 

42.03.05 Медиакоммуникации, профиль «Медиакоммуникации и 

медиатехнологии». 

Цель дисциплины: формирование у студентов, следующих 

компетенций:  

УК-9 Способен принимать обоснованные экономические решения в 

различных областях жизнедеятельности; 

ОПК-4 Способен отвечать на запросы и потребности общества и 

аудитории в профессиональной деятельности; 

ПК-2 Способен участвовать в проектной деятельности по созданию 

концепций медиапроектов и их реализации.  

Место дисциплины в структуре ООП – «Основы маркетинга» 

является дисциплиной общепрофессионального цикла обязательной части 

направления подготовки 42.03.05 Медиакоммуникации, профиль 

«Медиакоммуникации и медиатехнологии». 

Краткое содержание:  

Понятие маркетинга. Основные принципы и функции маркетинга. Процесс 

управления маркетингом. Маркетинговая среда. Элементы микросреды 

маркетинга. Составляющие макросреды. Товар и товарная политика. Понятие 

товара. Три уровня товара. Классификация товаров. Характеристики товара: 

марка, упаковка, сервис. Товарная политика. Методы работы с товарами. 

Товарный ассортимент и номенклатура. Качество и конкурентоспособность 

товаров. Оценка степени новизны товаров. Процесс разработки новых 

товаров. Методы генерации идей. Понятие и основные этапы ЖЦТ. 

Характеристика основных этапов ЖЦТ. Особые виды ЖЦТ. Методы 

реализации товаров (сбыт). Маркетинговое ценообразование. Процесс 

установления цены. Анализ спроса и издержек. Анализ цен конкурентов. 

Методы ценообразования. Подходы к ценообразованию. Инициативное 

изменение цен. Понятие и виды каналов распределения. Функции 

посредников. Вертикальные маркетинговые системы (ВМС). Разработка 

системы сбыта. Товародвижение. Управление товарными запасами. Виды 

транспорта. Система маркетинговых коммуникаций. Основные средства 

маркетинговых коммуникаций. Процесс маркетинговых коммуникаций. 

Расчет бюджета на комплекс стимулирования. Эффективность средств 

маркетинговых коммуникаций. Планирование и проведение рекламной 

кампании. Стимулирование сбыта. Коммерческая пропаганда (PR). Личная 

продажа. 

 


