
Аннотация дисциплины 

 

Основы теории коммуникации 

Рабочая программа дисциплины «Основы теории коммуникации» 

предназначена для студентов, обучающихся по направлению подготовки 

42.03.05 Медиакоммуникации, профиль «Медиакоммуникации и 

медиатехнологии». 

Цель дисциплины: формирование у студентов, следующих 

компетенций:  

ОПК-2 Способен учитывать тенденции развития общественных и 

государственных институтов для их разностороннего освещения в 

создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или) 

коммуникационных продуктах; 

ОПК-5 Способен учитывать в профессиональной деятельности 

тенденции развития медиакоммуникационных систем региона, страны и 

мира, исходя из политических и экономических механизмов их 

функционирования, правовых и этических норм регулирования 

Место дисциплины в структуре ООП - «Основы теории 

коммуникации» является дисциплиной общепрофессионального цикла 

обязательной части направления подготовки 42.03.05 Медиакоммуникации, 

профиль «Медиакоммуникации и медиатехнологии». 

Краткое содержание:  

Коммуникативистика как интегрированная область научного знания. 

Коммуникативистика, теория коммуникации, риторика, семиология, 

жанрология; объект и предмет теории коммуникации; общенаучные и 

частнонаучные методы теории коммуникации; коммуникация и социальная 

коммуникация; функции и цели социальной коммуникации; коммуникация, 

общение, речевая деятельность; коммуникация, интеракция, перцепция. 

Процесс коммуникации и его составляющие. Исторические аспекты 

возникновения и развития коммуникации в обществе. Эволюция социальной 

коммуникации, генезис массовых коммуникаций, исторические формы 

письменности, массовая, публичная; устная и письменная, вербальная и 

невербальная, контактная и дистантная, опосредованная и непосредственная, 

горизонтальная и вертикальная, частная и официальная, кооперативная и 

конфликтная. Модели коммуникативного процесса. Невербальная 

коммуникация. Вербальная коммуникация. Профессиональная 

коммуникация. Публичная коммуникация. Современные коммуникативные 

процессы и продукты. Электронные СМИ (телевидение, радио, Интернет) как 

«новые» коммуникативные продукты. Медиаресурсы как особая система 

кодирования информации. Медиакультура и медиаграмотность 

коммуникативной личности. Рекламная коммуникация и коммуникация в 

связях с общественностью, в интернет-ресурсах. 

 


