
Аннотация дисциплины 

 

Практикум по написанию медиатекстов 

 

Рабочая программа дисциплины «Практикум по написанию 

медиатекстов» предназначена для студентов, обучающихся по направлению 

подготовки 42.03.05 Медиакоммуникации, профиль «Медиакоммуникации и 

медиатехнологии». 

Цель дисциплины: формирование у студентов, следующих 

компетенций:  

ОПК-1 Способен создавать востребованные обществом и индустрией 

медиатексты и (или) медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в 

соответствии с нормами русского и иностранного языков, особенностями 

иных знаковых систем 

ОПК-3 Способен использовать многообразие достижений 

отечественной и мировой культуры в процессе создания медиатекстов и 

(или) медиапродуктов, и (или) коммуникационных продуктов 

Место дисциплины в структуре ООП – «Практикум по написанию 

медиатекстов» является дисциплиной профиля «Медиакоммуникации и 

медиатехнологии» профиля и цикла профиля (элективный) части, 

формируемой участниками образовательных отношений, образовательной 

программы по направлению 42.03.05 Медакоммуникации, профиль 

«Медиакоммуникации и медиатехнологии». 

Краткое содержание:  

Специфика текстов медиакоммуникации. Критерии оценки рекламного 

текста. Рекламный текст в печатной рекламе. Рекламный текст на 

электронных носителях. PR-текст: сущностные характеристики. Критерии 

оценки PR-текста. Особенности создания PR-текста.  


