
Аннотация дисциплины 

 

Оценка медиапродукта 

Рабочая программа дисциплины «Оценка медиапродукта» 

предназначена для студентов, обучающихся по направлению подготовки 

42.04.05 Медиакоммуникации, направленность программы «Проектная 

деятельность в медиакоммуникациях». 

Цель дисциплины: формирование у студентов, следующих 

компетенций:  

ОПК-2 Способен анализировать основные тенденции развития 

общественных и государственных институтов для их разностороннего 

освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или) 

коммуникационных продуктах. 

Место дисциплины в структуре ООП – «Оценка медиапродукта» 

является дисциплиной модуля направленности программы магистратуры 

части, формируемой участниками образовательных отношений, направления 

подготовки 42.04.05 Медиакоммуникации, направленность программы 

«Проектная деятельность в медиакоммуникациях». 

Краткое содержание:  

Проблемы оценки эффективности в сфере медиа. Понятие 

эффективности. Коммуникационная эффективность. Коммуникационные 

эффекты: знание, интерес, понимание, эмоции, вовлеченность, смена 

позиции, лояльность, отношение. Анализ финансовой или коммерческой 

эффективности. Основные методы оценки эффективности медиапродукта. 

Общие принципы исследования сообщений. Качественные методы. 

Открытые исследования: свободные дискуссии, эссе, ZMET. Фокус-группы. 

Контент-анализ. Тесты. Предтестирование. Посттестирование. Опрос. 

Тестирование концепции продукта. Понятие концепции. Типы концепции, 

подготовка к тестированию концепции. Исследование передачи информации 

(сильные и слабые стороны творческого замысла). Создание пробного 

продукта. Необходимость исследования подачи информации в 

медиапродукте. Определение характеристик респондентов. Составление 

анкеты. Выбор методологии исследования. Подготовка к тестированию 

медиапродукта для прессы. Подготовка к тестированию медиапродукта для 

радио. Подготовка к тестированию медиапродукта для телевидения. Сбор 

информации. Анализ данных, интерпретация, выработка рекомендаций. 

Тестирование эффективности готового медиапродукта. Методики 

тестирования продукта для телевизионной рекламы: организация условий, 

выбор параметров оценки. Методики тестирования журнальной рекламы: 

организация условий, выбор параметров оценки. Методики тестирования 

радио, интернет и наружной рекламы. 

 


