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Шифр 

компетен-

ции  

Наименование компетенции  Наименование 

дисциплин/ 

практик 

Номер задания, 

соответствующего 

данной 

дисциплине/ 

практике  

УК -1 Способен осуществлять 

критический анализ 

проблемных ситуаций на 

основе системного подхода, 

вырабатывать стратегию 

действий 

Методология 

научных 

исследований 

1-2 

Логика и 

аргументация 

научной дискуссии 

3-4 

УК-2 Способен управлять проектом 

на всех этапах его жизненного 

цикла 

Управление 

проектами в 

медиасфере 

5-11 

УК-4 Способен применять 

современные 

коммуникативные 

технологии, в том числе на 

иностранном(ых) языке(ах), 

для академического и 

профессионального 

взаимодействия 

Деловой 

иностранный язык 

12-15 

Информационные 

технологии в 

медиакоммуникациях 

16-18 

УК-5 Способен анализировать и 

учитывать разнообразие 

культур в процессе 

межкультурного 

взаимодействия 

Современный 

медиатекст 

19-21 

Основы научных 

исследований в 

профессиональной 

сфере 

22-24 

Кросс-культурные 

коммуникации 

25-26 

УК-6 Способен определять и 

реализовывать приоритеты 

собственной деятельности и 

способы ее 

совершенствования на основе 

самооценки 

Основы научных 

исследований в 

профессиональной 

сфере 

27-29 

ОПК-2 Способен анализировать 

основные тенденции развития 

общественных и 

государственных институтов 

для их разностороннего 

освещения в создаваемых 

медиатекстах и (или) 

медиапродуктах, и (или) 

Оценка 

медиапродукта 

30-35 



коммуникационных 

продуктах 

ОПК-3 Способен анализировать 

многообразие достижений 

отечественной и мировой 

культуры в процессе создания 

медиатекстов (или) 

медиапродуктов, и (или) 

коммуникационных 

продуктов 

Кросс-культурные 

коммуникации 

36-42 

ОПК-4 Способен анализировать 

потребности общества и 

интересы аудитории в целях 

прогнозирования и 

удовлетворения спроса на 

медиатексты и (или) 

медиапродукты, и (или) 

коммуникационные продукты 

Корпоративный 

менеджмент 

43-46 

Брендинг территорий 47-53 

ОПК-5 Способен для принятия 

профессиональных решений 

анализировать актуальные 

тенденции развития 

медиакоммуникационных 

систем региона, страны и 

мира, исходя из политических 

и экономических механизмов 

их функционирования, 

правовых и этических норм 

регулирования 

Медиакэкономика 54-60 

Бюджетирование 61-64 

Бизнес-

планирование 

65-69 

ОПК-6 Способен отбирать и внедрять 

в процесс медиапроизводства 

современные технические 

средства и информационно-

коммуникационные 

технологии 

Информационные 

технологии в 

медиакоммуникациях 

70-77 

ОПК-7 Способен оценивать и 

прогнозировать возможные 

эффекты в медиасфере, 

следуя принципам 

социальной ответственности 

Брендинг территорий 78-83 

ПК-1 Способен разрабатывать 

новые виды форматов 

медиапродукции, производить 

творческие пилотные проекты 

Методология 

научных 

исследований 

84-90 

ПК-2 Способен проектировать 

организационные структуры 

медиакомпаний и применять 

их для создания 

медиакомпаний, отделов, 

структур и отдельных 

проектов 

Корпоративный 

менеджмент 

91-98 



ПК-3 Способен разрабатывать 

маркетинговые стратегии, 

управлять вопросами 

создания, ценообразования, 

дистрибуции и продвижения 

медиапродуктов 

Бизнес-

планирование 

99-106 

 


