
Оценочные материалы по образовательной программе 42.04.05 

Медиакоммуниации, направленность программы «Проектная 

деятельность в медиакоммуникациях» (заочная форма обучения, 2022 

год набора) 

 

УК-1 Способен осуществлять критический анализ проблемных 

ситуаций на основе системного подхода, вырабатывать стратегию 

действий 

 

Задания 

1. Установите соответствие: 

1. методология А. Деятельность, направленная на 

всестороннее изучение объекта, процесса или 

явления, их структуры и их связей 

2. научное исследование Б. Совокупность моральных принципов, 

которых придерживаются ученые в научной 

деятельности, и которые обеспечивают 

функционирование науки. 

3. научная этика В. Учение об основах научно-

исследовательской деятельности. 

Ответ:  

1 2 3 

      

 

2. Установите правильную последовательность проведения научно-

исследовательской работы:  

1) определение объекта и предмета исследования;  

2). описание процесса исследования;  

3) формулирование выводов и оценка полученных результатов;  

4) постановка цели и конкретных задач исследования;  

5) выбор методов для проведения исследования;   

6) обсуждение результатов исследования;  

7) формулирование проблемы,  

8) обоснование актуальности исследования 

Ответ:  _____________________________ 

 

3. Установите соответствие 

А. Прагматический топос 1. Что аудитория считает интересным? 

Б. Эмоциональный топос 2. Что аудитория считает нравственным? 

В. Эстетический топос 3. Что аудитория считает полезным? 

Г. Морально-этический топос 4. Что аудитория считает приятным? 

Д. Интеллектуальный топос 5. Что аудитория считает прекрасным? 

Ответ: 

А Б В Г Д 



     

 

4. Дополните определение 

Аргументация, включающая аргументы и контраргументы, называется ______ 

Ответ:  _______________________ 

 

Ключи 

 

1. Ответ:  

1 2 3 

В А Б 

 

2. Ответ: 7-8-4-1-5-2-6-3  

 

3. Ответ: 

А Б В Г Д 

3 4 5 2 1 

 

4. Ответ: двусторонней/двусторонняя 

 

УК-2 Способен управлять проектом на всех этапах его жизненного 

цикла 

 

5. Дайте развернутый ответ 

Проектный менеджмент как вид профессиональной деятельности 

включает:__________________________________________________________

__________________________________________________________________ 

 

6. Дополните высказывание 

Физические лица и организации, которые непосредственно вовлечены в 

проект или чьи интересы могут быть затронуты при осуществлении проекта, 

являются _________________________________  

Ответ: _______________________ 

 

7. Укажите основные характеристики проекта:  

1. ограниченность во времени  

2. уникальность результата  

3. последовательная разработка  

4. постоянство состава команды проекта  

Ответ: _____________________ 

 

8. Установите хронологическую последовательность между задачами 

проекта и их выполняемостью во времени 

А) Определить объем финансирования  



Б) Определить цели проекта и обосновать его  

В) Выявить структуру проекта  

Г) Определить сроки и составить график реализации  

Д) Обеспечить контроль  

Е) Учесть риски  

 

Ответы 

1 задача 2 задача 3 задача 4 задача 5 задача 6 задача 

            

 

9. Установите соответствие между предметными областями управления 

проектом и их содержанием 

А) Управление 

замыслом  

1) Планирование проекта, разработка целевой 

структуры 

Б) Управление 

содержанием 

2) Планирование работ и их последовательности, 

создание графика проекта 

В) Управление 

временем 

3) Разработка бюджета и сметы проекта, контроль 

стоимости 

Г) Управление 

финансами 

4) Инициирование и планирование замысла 

проекта. Разработка стратегии 

Д) Управление 

командой 

5) Планирование требований: обращений, выбор 

источников, разработка и закрытие контрактов 

Е) Управление 

обеспечением проекта 

6)Создание процессов эффективного 

использования человеческих ресурсов 

 

Ответы 

А) Б) В) Г) Д) Е) 

            

 

10. Дополните определение 

Сторона, которая определяет приоритеты проекта и обеспечивает его 

ресурсами; организует взаимодействие с функциональными подразделениями, 

рассматривает и утверждает запросы на изменение 

называется________________________________ 

Ответ: ________________ 

 

11. Дополните определение 

Системное применение политики, процедур и методов управления целями 

проекта, анализа, оценки, обработки, мониторинга информацией, для 

обеспечения снижения потерь и увеличения рентабельности является 

управлением ______________________ 

Ответ: _________________ 

 

Ключи 



5. Ответ: Планирование, организацию, мониторинг и контроль всех аспектов 

проекта в ходе непрерывного достижения его целей. 

Критерий: Ответ считается правильным, если в любой форме перечислены 

основные функции проектного менеджмента и обоснована их логическая связь 

с понятием «цель». 

 

6. Ответ: участниками проекта 

 

7. Ответ: 1,2,3. 

 

8. Установите хронологическую последовательность между задачами 

проекта и их выполняемостью во времени 

Ответ 

1 задача 2 задача 3 задача 4 задача 5 задача 6 задача 

Б) В) А) Г) Е) Д) 

 

9. Ответ 

А) Б) В) Г) Д) Е) 

4) 1) 2) 3) 6) 5) 

 

10. Ответ: куратор (спонсор) проекта 

 

11. Ответ: управлением риском проекта 

 

УК–4 Способен применять современные коммуникативные 

технологии, в том числе на иностранном(ых) языке(ах), для 

академического и профессионального взаимодействия 

 

12. Выберите несколько правильных вариантов ответа: 

Examples of leadership skills are __________. 

a) ability to motivate 

b) prioritizing your work load 

c) ability to inspire 

d) meeting deadlines 

Ответ:__________________ 

 

13. Выберите несколько правильных вариантов ответа: 

It is quite common to __________ when you are introduced to somebody. 

a) hug somebody 

b) shake hands 

c) kiss somebody 

d) exchange business cards 

Ответ:__________________ 

 

14. Подберите соответствующие определения к следующим понятиям: 



1 job application а) the process of trying to find a job 

2 job searching b)  a form containing details of your skills, experience, 

qualifications that you send to an organization when you are 

applying for a job with them 

3 job ads с) а computer programme used for searching information in 

the internet 

4 search engine d) an announcement in a newspaper, on the internet, etc. 

about a job you can apply for 

 

Ответ: 

1 2 3 4 

    

 

15. Расставьте части электронного письма в правильной 

последовательности: 

a) Dear Mr. Cady 

b) From: pierramacaluso@bella.it  

c) Many thanks for your warm welcome in Washington. When you come to Italy 

next month do not hesitate to contact me. I had a very good three days and I think 

the meetings were very useful. 

d) To: isaakcady@supersonic.us 

e) I am looking forward to seeing you soon.  

Kindest regards, Pierra Macaluso 

f) Subject: Thanks 

 

Ответ: 

1 2 3 4 5 6 

      

 

16. Укажите правильные ответы. 

Что не является текстовым редактором? 

а) программа, предназначенная для создания, редактирования и 

форматирования текстовой информации;  

б) программа, предназначенная для работы с изображениями в процессе 

создания игровых программ;  

в) программа, предназначенная для управление ресурсами ПК при создании 

документов;  

г) программа, предназначенная для автоматического перевода с символьных 

языков в машинные коды 

Ответ: _______________________ 

 

17. Установите соответствие: 

1. Word А. Программа для подготовки презентаций 



2. Excel Б. Текстовый редактор. 

3. PowerPoint В. Табличный редактор. 

Ответ:  

1 2 3 

      

 

18. Установите соответствие: 

1. SkyDrive А. Приложение для подготовки публикаций 

2. Microsoft Publisher Б. Научная электронная библиотека, 

построенная на парадигме открытой науки 

(Open Science) 

3. КиберЛенинка В. Облачный сервис хранения данных 

Ответ:  

1 2 3 

   

 

Ключи 

12. Ответ: a, c. 

 

13. Ответ: b, d. 

 

14. Ответ: 1-b, 2-a, 3-c, 4-d. 

 

15. Ответ: 1-b, 2-d, 3-f, 4-a, 5-c, 6-e. 

 

16. Ответ: б,в,г 

 

17. Ответ:  

1 2 3 

Б В А 

 

18. Ответ:  

1 2 3 

В А Б  

 

УК-5 Способен анализировать и учитывать разнообразие культур в 

процессе межкультурного взаимодействия 

19. Укажите правильные ответы 

Какие особенности отличают медиатекст? 

1. Медиатекст создается с целью воздействия на сознание и поведение 

массового адресата  

2. Медиатекст обладает комическим эффектом 



3. Медиатекст обладает простотой содержания, форм выражения и 

аргументации.   

4. Медиатекст должен выделяться из череды других медиатекстов и 

запоминаться.    

5. Медиатекст должен быть коротким 

Ответ: ________________ 

 

20. Установите соответствие. 

Какая характеристика целевой аудитории учтена в каждой рекламе? 

А. пол 1. ЗАО «Микояновский мясокомбинат» выпустил 

линейку вареных колбас из говядины «Халяль»: 

«Байрам». «Восточная». «Казанская». Все колбасы 

представлены в весовом виде, колбасы «Байрам» и 

«Казанская» имеют также фиксированный вес – 500 

грамм. Контроль всего процесса производства продуктов 

«Халяль», а именно забой животных, проверка 

поступающего сырья, обвалка, приготовление фарша, 

формирование и теплообработка продуктов 

контролируется уполномоченным представителем 

Совета Муфтиев России, о чем свидетельствует выданное 

на каждую партию товара свидетельство о соответствии 

данной продукции требованиям Шариата. 

Б. возраст 2. Тушь для ресниц экстрачерного цвета не только 

гарантирует совершенный макияж глаз, но также 

является эффективным средством, стимулирующим рост 

ресниц. За 30 дней идеальные, объемные, подкрученные 

и более длинные ресницы («Pupa») 

В. 

вероисповедание 

3. Мазь для лечения прыщей (угрей, акне) 

Стелланин – быстро очищает высыпания от гноя 

Не позволяет образоваться рубцам и шрамам 

Стелланин является одной из самых удачных, недорогих 

и эффективных отечественных разработок. 

Эффекты мази СТЕЛЛАНИН®: 

УСТРАНЯЕТ ПАТОГЕННЫЕ МИКРООРГАНИЗМЫ – 

Стелланин убивает акне-бактерии и стафилококки, 

которые вызывают прыщи и гной. 

БЛОКИРУЕТ ВОСПАЛЕНИЕ – препятствует синтезу 

медиаторов воспаления - простагландинов. В результате 

снижения уровня этих медиаторов прекращается 

воспалительный процесс. 

СТИМУЛИРУЕТ ВОССТАНОВЛЕНИЕ КОЖНОГО 

ПОКРОВА – Стелланин многократно активирует 

функцию митохондрий и увеличивает их размер. Это 

оказывает прямое воздействие на регенерацию молодой, 

здоровой кожи. 



Гнойные прыщи образуются за счет закупорки сальных 

желез и попадания на кожу болезнетворных бактерий. 

При лечении гнойных угрей и прыщей основной вопрос 

– как быстро от них избавиться, второй, не менее важный 

вопрос, как не допустить образования на их месте 

неэстетичных следов на коже. 

Необходимо мощное средство, которое не только быстро 

снимает воспаление и освобождает пустулу от гноя, но и 

увеличивает скорость и интенсивность регенерации 

молодой здоровой кожи (блокируя механизм образования 

грубых коллагеновых волокон – причину появления 

рубцов и шрамов). 

 

Ответ:   

А Б В 

   

 

21. Укажите правильные ответы 

Какие правила необходимо соблюдать при составлении медиатекста, 

рассчитанного на многонациональную аудиторию? 

1. Учитывать национальную символику цвета 

2. Не использовать слов и выражений, которые могут оскорбить отдельные 

национальные группы 

3. Использовать только книжные слова 

4. Помнить о национальной специфике праздников 

5. Не использовать иноязычные слова 

Ответ:  ___________________________ 

 

22. Установите соответствие 

1) национальная 

культура 

А) право указанных этнических общностей на 

свободную реализацию своей культурной 

самобытности посредством создания на 

основании волеизъявления населения или по 

инициативе отдельных граждан национальных 

культурных центров, национальных обществ и 

землячеств. 

2) культурно-

национальная автономия 

Б) это культура, созданная народом, не 

имеющая конкретного автора, простая для 

понимания и запоминания. Она отражает 

представления, традиции, историческую судьбу 

народа. В зависимости от количества 

исполнителей может быть индивидуальной, 

групповой или массовой. 



3) региональная культура В) совокупность материальных и духовных 

ценностей нации, а также практикуемых данной 

социальной общностью основных способов 

взаимодействия с природой и социальным 

окружением. 

4) народная культура Г) определяется совокупность явлений 

культуры региона как результата социально - 

исторического опыта людей, которые живут на 

конкретной территории и являются 

представителями различных социальных групп, 

этнических сообществ и конфессий. 

 

Ответ:  

1 2 3 4 

    

 

23. Укажите правильные ответы 

К методам сбора информации относятся 

1) наблюдение 

2) опрос 

3) эксперимент 

4) кластерный анализ 

5) факторный анализ 

6) экспертные оценки 

Ответ: _______________________________________ 

 

24. Установите соответствие критериев сегментирования 

1) Географические А) образ жизни человека 

2) Демографические Б) место проживания 

3) Социально-экономические В) отношение к товару 

4) Психографические Г) пол, возраст, национальность, раса 

5) Поведенческие Д) образование, уровень дохода, 

социальная принадлежность 

 

Ответ:  

1 2 3 4 5 

     

 

25. Укажите правильные ответы.  

Актуальность межкультурной коммуникации обусловлена 

а) различиями в особенностях культуры и общения у представителей 

различных народов; 

б) увеличением интенсивности межкультурных контактов; 

в) политическим заказом; 



г) развитием глобальных экономических и политических отношений. 

Ответ: ________________________ 

 

26. Дополните определение 

Боязнь, отторжение непривычных представлений и подходов, проявление 

агрессии по отношению к ним – это _____________ 

Ответ: _______________  

 

Ключи 

19. Ответ: 1,3,4 

 

20. Ответ: 

А Б В 

2 3 1 

 

21. Ответ: 1,2,4. 

 

22. Ответ 

1 2 3 4 

В А Г Б 

 

23. Ответ: 1, 2, 3, 6 

 

24. Ответ 

1 2 3 4 5 

Б Г Д А В 

 

25. Ответ: б, г 

 

26. Ответ: ксенофобия 

 

УК-6 Способен определять и реализовывать приоритеты 

собственной деятельности и способы ее совершенствования на основе 

самооценки   

 

27. Укажите ПОСЛЕДОВАТЕЛЬНОСТЬ ШАГОВ при проведении 

исследования 

1) постановка целей 

2) определение потребности в исследовании 

3) выбор методов 

4) определение проблемы 

5) разработка выборочного плана 

Ответ: ____________________________________ 

 



28. Укажите ПОСЛЕДОВАТЕЛЬНОСТЬ ЧАСТЕЙ при написании отчета 

исследования 

1) выводы и рекомендации 

2) основная часть 

3) оглавление 

4) аннотация 

5) титульный лист 

Ответ: ________________________ 

 

29. Укажите правильные ответы 

Первичные данные могут быть получены из 

1) результатов эксперимента 

2) отраслевых журналов 

3) опроса респондентов 

4) результатов наблюдения 

5) экспертных оценок 

Ответ: _______________________ 

 

Ключи 

27. Ответ: 2, 4, 1, 3, 5 

 

28. Ответ: 5, 3, 4, 2, 1 

 

29. Ответ: 1, 3, 4, 5 

 

ОПК-2 Способен анализировать основные тенденции развития 

общественных и государственных институтов для их разностороннего 

освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или) 

коммуникационных продуктах 

 

30. Дайте определение понятию «медиатекст» 

Медиатекст – это ___________________________________________________ 

__________________________________________________________________ 

  

31. Дополните определение 

Разнообразные виды и формы представления, переосмысления реальности в 

медиатексте через систему знаков, символов – это ____________ 

Ответ: ______________________________ 

 

32. Дополните утверждение 

В рекламной концепции подлежат тестированию 1) _________2) _________ 3) 

________ 

Ответ: ___________________________________ 

 

33. Дополните утверждение  



Знак Copyright © на сайте обозначает ___________ 

Ответ: _____________________ 

 

34. Укажите правильные ответы 

При разработке и оценке медиапродукта специалисты ориентируются на 

следующие документы 

1) Конституция Российской Федерации 

2) Закон «О Защите прав потребителей» 

3) Закон «О средствах массовой информации» 

4) Закон «О рекламе» 

5) Трудовой кодекс Российской Федерации 

6) Закон «О лицензировании отдельных видов деятельности» 

Ответ: ________________ 

 

35. Установите соответствие 

А) анкетирование 1) групповое интервью с участием небольшого 

числа демографически схожих людей или 

участников, у которых есть другие общие 

черты/опыт. 

Б) фокус-группа 2) опрос, основанный на сборе информации с 

помощью списка заранее подготовленных 

вопросов 

В) глубинное интервью 3) целенаправленное, организованное и 

определённым образом фиксируемое восприятие 

исследуемого объекта 

Г) наблюдение 4) это неформальная, свободная по форме беседа 

с одним человеком  

Ответ 

А Б В Г 

       

 

Ключи 

30. Ответ: Медиатекст – это текст любого медийного вида и жанра 

Критерии: ответ считается правильными, если в любой форме указаны слова 

медийного вида, медийного жанра. 

 

31. Ответ: медиапрезентация. 

 

32. Ответ: В рекламной концепции подлежат тестированию заголовок, 

основной текст, иллюстрация 

Критерии: ответ считается правильными, если в утверждении в любой 

последовательности названы слова заголовок, основной текст, иллюстрация. 

 

33. Ответ: авторское право 

 



34. Ответ: 2, 3, 4 

 

35. Ответ 

А Б В Г 

2 1 4  3 

 

ОПК-3 Способен анализировать многообразие достижений 

отечественной и мировой культуры в процессе создания медиатекстов 

(или) медиапродуктов, и (или) коммуникационных продуктов 

 

36. Укажите правильные ответы.  

В основе формирования этнических и национальных культур лежит … 

а) общность религиозных представлений, 

б) совместное проживание людей на определенной территории, 

в) тип экономических отношений, 

г) единство происхождения, 

д) единство языка, 

е) тип политических отношений. 

Ответ:_________________ 

 

37. Дополните определение 

Единство человеческих идей, эмоций, привычек, антипатий, ценностей – это 

_____________ 

Ответ: _______________  

 

38. Дополните определение 

Эмоциональный или физический дискомфорт, дезориентация индивида, 

вызванная попаданием в иную культурную среду, столкновением с другой 

культурой, незнакомым местом – это _____________ 

Ответ: _______________  

 

39. Укажите последовательность процедур культурного процесса 

а) отбор наиболее эффективных способов осуществления деятельности 

б) осмысление людьми возникающих в определенных обстоятельствах 

интересов и потребностей 

в) практическое применение технологий и получение результата 

г) создание технологий, удовлетворения интересов и потребностей 

Ответ:________________ 

 

40. Установите соответствие 

1.Конгруэнтность А. Убеждения, ценности, отношения, 

социальная иерархия, религия, роли групп 

и понятий о времени и пространстве. 

2. Культурный контекст Б. Переживание чувств, мыслей и 

установок другого участника общения 



3. Эмпатия В. Отказ от компромисса 

4.Кросс-культурный конфликт Г. Способность к сближению, совместной 

деятельности и пониманию друг друга 

представителей разных культурных 

групп. 

Ответ:  

1 2 3 4 

       

  

41. Определите культуры по принципу Д. Льюиса  

1. Культуры, в которых принято планировать свою жизнь, составлять 

расписания, организовывать деятельность в определенной 

последовательности, заниматься только одним делом в данный момент – 

__________________ 

2. Культуры, в которых подвижные, общительные народы, привыкшие делать 

много дел сразу, планирующие очередность дел не по расписанию, а по 

степени относительной привлекательности, значимости того или иного 

мероприятия в данный момент ________________________________________ 

3. Культуры, придающие наибольшее значение вежливости и уважению, 

предпочитающие молча и спокойно слушать собеседника, осторожно реагируя 

на предложения другой стороны _____________________________ 

Ответ: 1._____________2._____________3.______________ 

 

42. Дополните определение 

Разновидность культуры, возникшая на основе кровного родства, вытесненной 

общностью территории, обычаев, нравов, – это _________ культура 

Ответ:________________________  

 

Ключи 

36. Ответ: а, б, г, д 

 

37. Ответ: менталитет 

 

38. Ответ: культурный шок 

 

39. Ответ: Б-Г-В-А 

 

40. Ответ:  

1 2 3 4 

Г А  Б  В 

  

41. Ответ: 1. Моноактивные; 2. Полиактивные; 3. Реактивные. 

 

42. Ответ: этническая  



 

ОПК-4 Способен анализировать потребности общества и интересы 

аудитории в целях прогнозирования и удовлетворения спроса на 

медиатексты и (или) медиапродукты, и (или) коммуникационные 

продукты 

 

43. Дополните определение 

Акционер, владеющий достаточно мелким пакетом акций, не позволяющим 

влиять на итоги голосования на собрании акционеров, — это 

________________. 

Ответ: _______________________ 

 

44. Дополните определение  

В европейской и американской практике директор (член совета директоров), 

не имеющий акций данного АО, не являющийся сотрудником компании-

акционера, не аффилированный иным образом с акционерами, называется 

«_______________ директор». 

Ответ: _______________________ 

 

45. Дополните определение  

Внешняя компания, на которую по договору возлагается проверка 

правильности ведения бухгалтерского учета в акционерном обществе и 

подготовки отчетности, называется «_________________ акционерного 

общества». 

Ответ: __________________________ 

 

46. Дополните определение 

Собрание акционеров, в ходе которого акционеры самостоятельно знакомятся 

с материалами о деятельности акционерного общества, заполняют бюллетени 

для голосования и отправляют их почтой на оговоренный адрес, — это 

собрание акционеров, проводимое в «________________» форме. 

Ответ: ____________________ 
 

47. Укажите ПОСЛЕДОВАТЕЛЬНОСТЬ ШАГОВ при проведении 

исследования, направленного на анализ городской среды и разработку 

проекта ее развития. 

1) определить целевые аудитории, которые могут проявить интерес 

2) оценить потенциал территории, определить то, что будет востребовано в 

первую очередь 

3) разработать проект развития территории 

4) выбрать инвесторов для стратегического развития территории 

Ответ:  

 

48. Дополните определение 

Объектом брендинга территорий является __________ 



Ответ:  

  

49. Установите соответствие 

Цели субъектов брендинга территорий 

субъект цель 

А) туристы 1) улучшение качества жизни 

Б) инвесторы 2) повышение уровня социально-экономического 

развития региона 

В) жители 3) интерес установить коммерческие отношения за 

счет прямых инвестиций или партнерского 

строительства 

Г) органы власти 4) предложения направлений, новые впечатления 

Ответ 

А Б В Г 

    

 

50. Установите соответствия 

А) локальный бренд 1) это бренд территории, который известен в 

разных точках земного шара 

Б) национальный бренд 2) это бренд ограниченной территории в передах 

одного города или района 

В) мультинациональный 

бренд 

3) это совокупность уникальных качеств, 

непреходящих общечеловеческих ценностей, 

отражающих своеобразие, неповторимые 

оригинальные потребительские характеристики 

данной территории и сообщества, широко 

известные, получившие общественное 

признание и пользующиеся стабильным спросом 

потребителей данной территории 

Ответ: 

А Б В 

   

 

51. Дополните определение 

Объекты, продукты и события, поддерживающие образное восприятие бренда 

– это __________ воплощение бренда 

Ответ:  

 

52. Дополните определение 

Люди: 1) знаменитости, жившие и живущие, прославившие территорию; 2) 

известные современники, позитивно представляющие территорию; 3) жители 

– носители бренда, поддерживающие его образное восприятие – это 

____________ воплощение бренда 

Ответ:  



 

53. Дайте определение понятию «идентификация» 

Идентификации – это 

Ответ:  

 

Ключи 

43. Ответ: миноритарий 

 

44. Ответ: независимый 

 

45. Ответ: аудитор 

 

46. Ответ: заочной 

 

47. Ответ: 1-2-4-3 

 

48. Ответ: территория. 

  

49. Ответ 

А Б В Г 

4 3 1 2 

 

50. Ответ: 

А Б В 

2 3 1 

 

51. Ответ: материальное 

 

52. Ответ: социальное 

 

53. Ответ: Идентификации – соотнесения себя с субъектом 

Критерии: ответ считается правильными, если в определении в той или иной 

форме указано, что это соотнесение себя с субъектом 

 

ОПК-5 Способен для принятия профессиональных решений 

анализировать актуальные тенденции развития 

медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из 

политических и экономических механизмов их функционирования, 

правовых и этических норм регулирования 

 

54. Дополните высказывание:  

Особенность экономики СМИ в информационном обществе – это конкуренция 

за _______ аудитории.  

Ответ__________________________ 

 



55. Какая организация регистрирует СМИ в России? 

Ответ_____________________________ 

 

56. Укажите правильный ответ 

Что такое концентрация на медиарынке? 

а) сосредоточение СМИ на одной территории 

б) сосредоточение СМИ в руках одного собственника 

в) увеличение количества СМИ на рынке в целом 

г) увеличение количества СМИ на душу населения    

Ответ___________ 

 

57. Как называется дисциплина, изучающая СМИ как отдельную отрасль 

рыночного хозяйства, а также условия и элементы медиапроизводства? 

Ответ: ____________________________ 

 

58. Укажите правильный ответ 

Совокупность средств распространения информации, однотипной с точки 

зрения ее передачи и транслирования:  

а) медиапланирование 

б) сегментация 

в) медиасфера 

г) медиаканал 

Ответ_____________ 

 

59. Укажите правильный ответ. 

Как называется процесс превращения аудитории СМИ в товар, придание ей 

свойств товара, произведенного для купли – продажи? 

а) сегментация 

б) коммодификация 

в) гудвилл 

г) унификация 

 

60. Дополните высказывание:  

В России свобода слова гарантируется ________ статьей Конституции РФ.  

Ответ______________________ 

 

61. В соответствии со ст. 36 Бюджетного кодекса Российской Федерации 

Принцип  означает: 

 наименование принципа  

– обязательное опубликование в средствах массовой информации 

утвержденных бюджетов и отчетов об их исполнении, полноту представления 

информации о ходе исполнения бюджетов, а также доступность иных 

сведений о бюджетах по решению законодательных (представительных) 

органов государственной власти, представительных органов муниципальных 

образований; 



– обязательную открытость для общества и средств массовой информации 

проектов бюджетов, внесенных в законодательные (представительные) 

органы государственной власти (представительные органы муниципальных 

образований), процедур рассмотрения и принятия решений по проектам 

бюджетов, в том числе по вопросам, вызывающим разногласия либо внутри 

законодательного (представительного) органа государственной власти 

(представительного органа муниципального образования), либо между 

законодательным (представительным) органом государственной власти 

(представительным органом муниципального образования) и исполнительным 

органом государственной власти (местной администрацией); 

– обеспечение доступа к информации, размещенной в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет» на едином портале бюджетной 

системы Российской Федерации. 

 

Ответ: __________________ 

 

62. Назовите нормативно-правовой акт, в форме которого утверждается 

федеральный бюджет Российской Федерации на следующий финансовый год 

Ответ: ____________________________ 

 

63. Назовите основные правила оценки эффективности рекламных кампаний 

Ответ:  

__________________________________________________________________

__________________________________________________________________

__________________________________________________________________ 

 

64. Дайте ответ на вопрос 

В чем заключается управление рекламой? 

Ответ:  

__________________________________________________________________

__________________________________________________________________

__________________________________________________________________ 

 

65. Установите правильную последовательность действий при проведении 

SWOT-анализа: 

а) разделить факты по группам «сильные стороны», «слабые стороны», 

«возможности», «угрозы» 

б) сформулировать управленческие решения 

в) собрать информацию о внешней и внутренней среде 

г) сопоставить факты из разных групп 

Ответ: ____________________________________ 

 

66. Дополните определение 

Раздел бизнес-плана, в котором описано движение денежных средств, 

называют «__________________ раздел». 



Ответ: ______________________ 

 

67. Дополните определение  

Издержки на закупку сырья, заработную плату рабочим, транспортировку 

продукции до потребителя называются «_____________________издержки». 

Ответ: _______________________ 

 

68. Дополните определение 

Для обеспечения ликвидности наиболее срочные долги компании должны 

покрываться наиболее «_________________» имуществом. 

Ответ: __________________________ 

 

69. Дополните определение 

В состав наименее ликвидного имущества компании можно включить 

просроченную «____________________» задолженность. 

Ответ: __________________________ 

 

Ключи 

 

54. Ответ: внимание 

 

55. Ответ: Роскомнадзор 

 

56. Ответ: б 

 

57. Ответ: медиаэкономика 

 

58. Ответ: г 

 

59. Ответ: б 

 

60. Ответ: 29 

 

61. Ответ: прозрачности (открытости) 

 

62. Ответ: Федеральный закон 

 

63. Ответ: правило экономической эффективности рекламы, правило точности 

и последовательности измерений, правило конвертации, правило «наихудший 

– наилучший», правило честного анализа 

Критерий: ответ считается правильным, если указаны основные правила 

эффективности рекламы, такие как экономическая эффективность рекламы и 

ее анализ 

 



64. Ответ: в постановке целей, планировании мероприятий, в претворении 

планов в жизнь и контроле за их осуществлением 

Критерий: ответ считается правильным, если указано на цели, планы и их 

осуществление и контроль 

 

65. Ответ: в-а-г-б 

 

66. Ответ: финансовый 

 

67. Ответ: операционные 

 

68. Ответ: ликвидным 

 

69. Ответ: дебиторскую 

 

ОПК-6 Способен отбирать и внедрять в процесс медиапроизводства 

современные технические средства и информационно-

коммуникационные технологии 

 

70. Дополните определение 

Информационная _________ – это способ визуализации данных, который 

позволяет быстро и наглядно ознакомиться с информацией. 

Ответ: _______________________ 

 

71. Дополните определение 

Комбинация шрифтов, которые гармонично сочетаются друг с другом и 

используются вместе на сайте, в приложении, в постере или в другом дизайн-

проекте называется шрифтовой ________________ 

Ответ: ____________ 

 

72. Дополните определение 

Диаграмма – это __________ изображение статистической информации. 

Ответ: _______________________ 

 

73. Установите соответствие: 

1. Times New Roman А. отступ абзаца 

2. 1,5 пт Б. стиль шрифта 

3. 1,25 см В. межстрочный интервал 

 

Ответ:  

1 2 3 

   

 

74. Дайте развернутый ответ на вопрос, что представляет собой слайд-шоу 

Слайд-шоу — это ___________________________________________________ 



__________________________________________________________________ 

 

75. Укажите правильные ответы. 

Какое программное обеспечение не используется для создания электронной 

презентации проекта? 

а) Word; 

б) Excel; 

в) Adobe Acrobat; 

г) OneNote; 

д) PowerPoint. 

 

Ответ: _______________________ 

 

76. Укажите правильные ответы. 

Что относится к «облачным» технологиям, позволяющим организовывать 

процедуры размещения, хранения информации и совместной работы с 

документами? 

а) SkyDrive; 

б) общая папка; 

в) GoogleDocs 

 

Ответ: _______________________ 

 

77. Установите последовательность действий при построении круговой 

диаграммы в табличном редакторе Excel: 

А. ОК 1 

Б. Выбрать область данных 2 

В. «Все диаграммы» - «Круговая»  3 

Г. Закладка «Вставка» - «Диаграммы» 4 

 

Ответ:  

1 2 3 4 

    

 

Ключи 

 

70. Ответ: графика 

 

71. Ответ: парой 

 

72. Ответ: графическое 

 

73. Ответ:  

1 2 3 



Б В А 

 

74. Примерный вариант ответа: демонстрация серии изображений, заранее 

подобранных на определённую тему, на проекционном экране или 

электронном мониторе 

Критерий: ответ считается правильным, если в любой форме указано на то, 

что демонстрируется последовательная смена изображений. 

 

75. Ответ: а,б,в,г 

 

76. Ответ: а,в 

 

77. Ответ:  

1 2 3 4 

Б Г В А 

 

ОПК-7 Способен оценивать и прогнозировать возможные эффекты 

в медиасфере, следуя принципам социальной ответственности 

 

78. Укажите ПОСЛЕДОВАТЕЛЬНОСТЬ ШАГОВ при разработке 

наименований и дизайн-решений для брендинга территорий 

1) проверка на патентную чистоту 

2) «накидывание» возможных вариантов 

3) экспертная оценка вариантов 

4) тестирование вариантов на конечных потребителях 

Ответ: _______________________________ 

 

79. Установите соответствие инструментов брендирования 

А) стратегические 1) комплекс визуальных методов для воздействия 

на целевую аудиторию (сувенирная продукция, 

создание дизайна атрибутов и другое). 

Б) символические 2) Нужны для определения сути объекта и 

выделения его основных качеств. В результате 

разрабатывается слоган, формируется миссия и 

стратегия развития места 

В) рекламные 3) ряд мероприятий, строящийся на 

предоставлении обществу разных данных о 

местности и привлечении его к совместной работе. 

Г) PR-инструменты 4) Предполагают размещение рекламы в СМИ 

(телевидение, пресса, интернет). 

Ответ:  

А Б В Г 

        

 



80. Дополните утверждение  

Знак ® рядом с медиапродуктом обозначает ___________ 

Ответ_____________________________ 

 

81. Дополните определение 

Имидж территории будет успешен, по мнению автора, если два имиджа 

(__________ и __________), как минимум, будут иметь область пересечения, а 

как максимум, совпадать. 

Ответ: ______________________ 

 

82. Дополните утверждение 

Д.П. Гавра подчеркивает сложность имиджа территории и выделяет внешний 

и _____________ имидж территории. 

Ответ: ________________________ 

 

83. Дайте определение понятия «бренд» 

Бренд – это ________________________________________________________ 

__________________________________________________________________ 

 

Ключи 

78. Ответ: 2-3- 4-1 

 

79. Ответ:  

А Б В Г 

2 1 4 3 

 

80. Ответ: регистрация/регистрацию/зарегистрировано/зарегистрированный 

знак 

 

81. Ответ: внутренний и внешний, внешний и внутренний 

 

82. Ответ: внутренний 

 

83. Ответ: Бренд – это комплекс представлений, ассоциаций, эмоций, 

ценностных характеристик о продукте либо услуге в сознании потребителя 

Критерии: ответ считается правильными, если в определении в той или иной 

форме указаны хотя бы два слова из следующих (комплекс, ассоциации, 

эмоции, ценности)  

 

ПК-1 Способен разрабатывать новые виды форматов 

медиапродукции, производить творческие пилотные проекты 

 

84. Дополните определение 



Общая стратегия исследования, которая определяет способ проведения 

исследования и определяет методы, которые будут использоваться в нем, 

называется ______________ 

Ответ:  ____________________________  

 

85. Дополните определение 

Разделение рынка на группы покупателей, обладающих схожими 

характеристиками, с целью изучения их реакции на тот или иной товар/услугу 

и выбора целевых сегментов рынка – это ___________________________ 

Ответ: ______________________  

 

86. Дополните определение 

Стандартный метод исследования, предметом анализа которого является 

содержание текстовых массивов и продуктов коммуникации, называется 

_______________________ 

Ответ:______________  

 

87. Укажите правильные ответы 

Что может быть объектом исследования в контент-анализе 

1) рекламные тексты  

2) материалы сайтов 

3) публичные выступления 

4) текстовые документы  

5) количественные данные 

6) печатные издания  

Ответ: ____________________________ 

 

88. Установите соответствие критериев сегментирования 

1) Демографические  А) образ жизни человека 

2) Социально-экономические Б) место проживания 

3) Географические  В) отношение к товару 

4) Психографические Г) пол, возраст, национальность, раса 

5) Поведенческие Д) образование, уровень дохода, 

социальная принадлежность 

Ответ:  

1 2 3 4 5 

     

  

89. Укажите ПОСЛЕДОВАТЕЛЬНОСТЬ ШАГОВ при проведении 

исследования 

1) разработка выборочного плана 

2) определение потребности в исследовании 

3) определение проблемы 

4) выбор методов  



5) постановка целей  

Ответ: ____________________________________ 

 

90. Дайте определение понятию ФУНДАМЕНТАЛЬНЫЕ МЕТОДЫ 

Фундаментальные методы – это_______________________________________ 

__________________________________________________________________

__________________________________________________________________ 

 

Ключи 

84. Ответ: методология исследования/методологией исследования 

 

85. Ответ: сегментирование  

 

86. Ответ: контент-анализ/контент-анализом 

 

87. Ответ: 1, 2, 3, 4, 6 

 

88. Ответ 

1 2 3 4 5 

Г Д Б А В 

  

89. Ответ: 2, 3, 5, 4, 1 

 

90. Ответ: Методы научного познания, позволяющие делать широкие 

обобщения, опирающиеся на философские концепции и философские 

инструменты познания 

Критерии: ответ считается правильным, если в любой форме указана 

возможность делать широкие обобщения с опорой на философские познания 

 

ПК-2 Способен проектировать организационные структуры 

медиакомпаний и применять их для создания медиакомпаний, отделов, 

структур и отдельных проектов 

 

91. Укажите варианты ответов. 

Определите правильную последовательность событий: 

а) определение кворума 

б) объявление результатов голосования и решений, принятых акционерами 

в) голосование по повестке дня 

г) регистрация акционеров, принимающих участие в собрании 

Ответ: __________________ 

 

92. Установите правильное соответствие между органами управления 

акционерным обществом и их функциями 

1) общее собрание 

акционеров 

а) оперативное управление деятельностью 



2) ревизор б) проверка финансово-хозяйственной 

деятельности 

3) совет директоров в) предложение о размере дивидендов 

4) генеральный директор г) утверждение размера дивидендов 

Ответ: ____________________ 

 

93. Укажите варианты ответов. 

В какие месяцы из нижеперечисленных проводится общее ежегодное собрание 

акционеров российской компании: 

а) январь 

б) февраль 

в) март 

г) апрель 

Ответ: __________________________ 

 

94. Укажите варианты ответов.  

Выберите правильные утверждения:  

а) генеральный директор не может быть одновременно председателем совета 

директоров акционерного общества;  

б) генеральный директор может быть одновременно председателем совета 

директоров акционерного общества; 

в) генеральный директор может быть акционером акционерного общества, 

которым он управляет; 

г) генеральный директор не может быть акционером акционерного общества, 

которым он управляет. 

Ответ: _____________________________ 

 

95. Дополните определение 

В сообщении о проведении общего собрания акционеров в очной форме нужно 

обязательно указать: дату, время и «_________________» проведения 

собрания. 

Ответ: ______________________ 

 

96. Дополните определение 

Комиссия, избираемая общим собранием акционеров для проверки 

финансово-хозяйственной деятельности акционерного общества, называется 

«____________ комиссия». 

Ответ: ___________________________ 

 

97. Дополните определение 

При отсутствии кворума на общем собрании акционеров собрание объявляется 

неправомочным и назначается «_______________________» собрание 

акционеров. 

Ответ: ____________________ 

 



98. Дополните определение 

Сообщение о проведении общего собрания акционеров в России нужно 

сделать как минимум за «_________________» день до его фактического 

проведения. 

Ответ: ____________ 

 

Ключи 

 

91. Ответ: г-а-в-б 

 

92. Ответ: 1-г 2-б 3-в 4-а 

 

93. Ответ: в, г 

 

94. Ответ: а, в 

 

95. Ответ: место 

 

96. Ответ: ревизионная 

 

97. Ответ: повторное 

 

98. Ответ: 21 
 

ПК-3 Способен разрабатывать маркетинговые стратегии, 

управлять вопросами создания, ценообразования, дистрибуции и 

продвижения медиапродуктов 

 

99. Установите соответствие между составными частями маркетингового 

микса и маркетинговыми инструментами: 

1. товарная политика а. реклама 

2. ценовая политика б. прямой канал продаж 

3. дистрибуционная политика в. нишевый товар 

4. коммуникационная политика г. ценовая дискриминация 

Ответ: ____________________________ 

 

100. Определите последовательность действий компании: 

а) поддержание операций с товаром на рынке ради максимизации прибыли 

б) поддержание операций с товаром на рынке ради компенсации убытков 

в) поддержание операций с товаром на рынке ради максимизации доли рынка 

г) снятие товара с производства и прекращение продаж 

Ответ: ________________________ 

 



101. Установите соответствие между стадиями жизненного цикла 

продукта и классификацией продукта по матрице BCG: 

1. вывод на рынок а. трудный ребенок 

2. рост б. дойная корова 

3. зрелость в. звезда 

4. спад г. собака 

Ответ: _____________________ 

 

102. Укажите варианты ответов.  

Выберите правильные направления финансирования продуктов в 

ассортименте компании по матрице BCG: 

а) «дойные коровы» финансируют «звезд» 

б) «дойные коровы» финансируют «трудных детей» 

в) «звезды» финансируют «трудных детей» 

г) «звезды» финансируют сами себя 

Ответ: ____________________ 

 

103. Дополните определение  

Способность товара получить преимущества на рынке за счет своих свойств и 

(или) цены — это «___________________» товара. 

Ответ: _________________________ 

 

104. Дополните определение  

Совокупность факторов внешней среды, которые воздействуют на компанию 

непосредственно, — это «________________________». 

Ответ: _____________________ 

 

105. Дополните определение 

Привлечение покупателей за счет размещения специально подготовленных и 

оплаченных объявлений в масс-медиа — это «____________________». 

Ответ: _____________________________ 

 

106. Продолжите фразу 

Правильное позиционирование опирается на ___________________________ 

__________________________________________________________________

__________________________________________________________________ 

 

Ключи 

 

99. Ответ: 1-в 2-г 3-б 4-а 

 

100. Ответ: б-в-а-г 

 

101. Ответ: 1-а 2-в 3-б 4-г 

 



102. Ответ: б, г 

 

103. Ответ: конкурентоспособность 

 

104. Ответ: микросреда 

 

105. Ответ: реклама 

 

106. Ответ: уникальное свойство товара (брэнда), которое еще не использовано 

никем из конкурентов и которое имеет значение для потребителя 

 

 


