
Аннотация к рабочей программе дисциплины:  

«Маркетинг»  

  

Цель дисциплины: формирование у студентов базовых знаний в области 

теории и практики современного маркетинга.   

Краткое содержание: современные концепции и виды маркетинговой 

деятельности компании в условиях усиления конкуренции. Механизм постановки 

целей маркетинга и их реализации с использованием маркетинговых технологий и 

инструментов, обеспечивающих достижение долгосрочных целей развития 

компании. Виды и методы маркетинговых исследований, особенности разработки ТЗ, 

выбор технологий сбора и обработки различных видов маркетинговой информации, 

организацию процесса маркетинговых исследований, особенности взаимодействия с 

маркетинговыми исследовательскими компаниями. Принятие маркетинговых 

решений, связанных с сегментированием рынка, включая концепции, критерии, 

признаки и уровни сегментирования; управлением продуктом – формирование 

продуктового предложения, оценка конкурентоспособности продуктов, разработка 

стратегий их позиционирования на этапах жизненного цикла, развития ассортимента, 

номенклатуры, товарных марок и политики в области новых продуктов; 

маркетинговыми коммуникациями – формирование и координация рекламы, PR, 

стимулирования сбыта, прямого маркетинга, личных продаж, методы их интеграции 

в комплекс продвижения; управлением ценами – выбор цели, принципов и стратегии 

ценообразования, определение фактических цен, скидок и надбавок; политикой 

формирования сбытовой сети – разработка стратегий сбыта; выбор каналов 

распределения, организация системы товародвижения и продаж. Промышленный 

маркетинг, международный маркетинг, маркетинг услуг, маркетинг некоммерческих 

организаций, прямой маркетинг, политический маркетингу.  

  

  


