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Фонды оценочных средств для проверки каждой компетенции, формируемой дисциплиной
Учебная дисциплина: «Создание аудиовизуального контента»

Компетенции:
ПКП -2 Способность обеспечивать правовую защиту и мониторинг нелегального использования созданных результатов коммуникационной деятельности
ПКП -3 Способность обосновывать коммуникационную и экономическую эффективность в выборе ключевых активностей при реализации стратегии интегрированных коммуникаций
	Номер задания 
	Содержание задания
	Правильный ответ
	Компетенции

	1. 
	Какие основные этапы процесса создания аудиовизуального контента?
	Планирование, съемка, монтаж, постпродакшн.
	ПКП -2

	2. 
	Какими основными видами аудиовизуального контента можно использовать в рекламе и связях с общественностью?
	Рекламные ролики, корпоративные видео, презентации, интервью, вебинары.


	ПКП -2

	3. 
	Какой формат видео контента предпочтительнее использовать для размещения в социальных сетях?
	Краткометражные видео 1-2 минуты.
	ПКП -2

	4. 
	Какие аспекты необходимо учитывать при создании аудиовизуального контента для целевой аудитории?
	: Возраст, пол, интересы, предпочтения.
	ПКП -2

	5. 
	Какие факторы влияют на успешность аудиовизуального контента в рекламе и связях с общественностью?
	Качество контента, целевая аудитория, креативность, рекламный бюджет.


	ПКП -2

	6. 
	Какие инструменты могут использоваться для создания аудиовизуального контента?
	Видеокамеры, микрофоны, осветительное оборудование, программы для монтажа.
	ПКП -2

	7. 
	Какие технические характеристики следует учитывать при создании аудиовизуального контента?
	Разрешение видео, частота кадров, звуковое оформление.


	ПКП -2

	8. 
	Какова роль аудиоэффектов и звуковых дорожек в создании аудиовизуального контента?
	Аудиоэффекты и звуковые дорожки помогают усилить эмоциональную составляющую контента и делают его более привлекательным для аудитории.


	ПКП -2

	9. 
	Каким образом можно измерить эффективность созданного аудиовизуального контента в рекламе и связях с общественностью?
	Через количество просмотров, лайков, комментариев, конверсию, отзывы аудитории.
	ПКП -2

	10. 
	Какие тенденции в создании аудиовизуального контента существуют в современной рекламе и связях с общественностью?
	Использование видео-контента в формате сторис, интерактивных видео, прямых трансляций, видео 360 градусов, использование анимации.
	ПКП -2

	11. 
	Какие элементы входят в аудиовизуальный контент?


	Видео, аудио, графика, анимация, спецэффекты.


	ПКП -3

	12. 
	Каковы основные этапы создания аудиовизуального контента?


	Планирование, съемка, монтаж, добавление звука и спецэффектов, публикация.


	ПКП -3

	13. 
	Какие инструменты используются для съемки аудиовизуального контента?


	Камеры, объективы, стабилизаторы, освещение.


	ПКП -3

	14. 
	Как оценить качество аудиовизуального контента?


	Оценивать можно по плотности сюжета, качеству монтажа, звуковому оформлению, яркости цветов и т.д.


	ПКП -3

	15. 
	Что такое монтаж аудиовизуального контента?


	Это процесс сборки и обработки видео и аудио материала для создания законченного продукта.


	ПКП -3

	16. 
	Какие программы используются для монтажа аудиовизуального контента?


	Adobe Premiere Pro, Final Cut Pro, Sony Vegas, Avid Media Composer.


	ПКП -3

	17. 
	Какие платформы используются для публикации аудиовизуального контента?


	YouTube, Vimeo, Instagram, Facebook, TikTok.


	ПКП -3

	18.
	Какие принципы необходимо учитывать при создании аудиовизуального контента для рекламы?


	Яркость, креативность, уникальность, целевая аудитория.


	ПКП -3

	19.
	Какие элементы должны быть включены в видеоролик для рекламы?


	Привлекающее внимание начало, ясное представление продукта или услуги, краткое и запоминающееся содержание, призыв к действию.


	ПКП -3

	20.
	Как избежать нарушения авторских прав при создании аудиовизуального контента?
	Использовать только лицензионные материалы, получить разрешение у авторов на использование их произведений, создавать собственный контент.


	ПКП -3


Критерии (шкалы) оценивания компетенции и уровни ее формирования:

- оценка «отлично» (высокий уровень) выставляется, если обучающийся знает (в полной мере): основы теоретических представлений о сущности, особенностях, специфике социологии массовых коммуникаций. Умеет (самостоятельно): преодолевать коммуникативные барьеры общения. Владеет (совершенно свободно): навыками эффективных вербальных и невербальных коммуникаций в профессиональной деятельности. Умеет применять методы изучения и анализа коммуникативных процессов в целях эффективного медиапланирования; выступать в качестве заказчика социологических исследований.
- оценка «хорошо» (продвинутый уровень) выставляется, если обучающийся знает: области теоретических представлений о сущности, особенностях, специфике социологии массовых коммуникаций. Умеет (самостоятельно, при незначительной помощи педагога): преодолевать коммуникативные барьеры общения. Владеет (применяя отдельные необходимые навыки): навыками эффективных вербальных и невербальных коммуникаций в профессиональной деятельности.
- оценка «удовлетворительно» (пороговый уровень) выставляется, если обучающийся знает (на уровне минимальных требований): основы теоретических представлений о сущности, особенностях, специфике социологии массовых коммуникаций. Умеет (испытывая затруднения при самостоятельном воспроизведении): преодолевать коммуникативные барьеры общения. Владеет (совершая ошибки и допуская незначительное несоблюдение основных положений дисциплины): навыками эффективных вербальных и невербальных коммуникаций в профессиональной деятельности.

- оценка «неудовлетворительно» (ниже порогового) выставляется, если обучающийся не знает: основы теоретических представлений о сущности, особенностях, специфике социологии массовых коммуникаций. Умеет (испытывая затруднения при самостоятельном воспроизведении). Не умеет: преодолевать коммуникативные барьеры общения. Владеет (совершая ошибки и допуская незначительное несоблюдение основных положений дисциплины): навыками эффективных вербальных и невербальных коммуникаций в профессиональной деятельности.
