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Фонды оценочных средств для проверки каждой компетенции, формируемой дисциплиной 

 

Учебная дисциплина: Учебная практика 

 

Компетенции:   

 

УК-1 Способен осуществлять поиск, критический анализ и синтез информации, применять системный подход для решения поставленных 

задач 

ОПК-1 Способен создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты и (или) медиапродукты, и (или) 
коммуникационные продукты в соответствии с нормами русского и иностранного языков, особенностями иных знаковых систем 

ОПК-6 Способен понимать принципы работы современных информационных технологий и использовать их для решения задач 

профессиональной деятельности 

 

Номер 

задания  

Содержание задания Правильный ответ Компетенции 

1.  В чем заключается основная задача 

науки логики? 

 Изучение принципов и законов человеческого мышления УК-1 

2.  Какова роль Аристотеля в истории 

логики? 

Аристотель считается основоположником науки логики. УК-1 

3.  Перечислите основные законы 

логики 

1. Закон запрета противоречия. 2. Закон исключённого 

третьего. 3. Тождества мышления. 4. Достаточного 

основания. 

УК-1 

4.  Г. Лейбниц сформулировал закон ... Достаточного основания - четвёртый закон логического 

мышления 

УК-1 

5.  Признаки предметов это... то, чем предметы схожи или отличаются друг от друга  УК-1 

6.  Каким образом представлена 

реклама в прессе. 

Печатная реклама, включающая всю периодическую 

печать (газеты, журналы, дайджесты), которая отличается 

лаконичным оформлением, ясной композицией и 

простыми шрифтами; текстоподобные объявления могут 

обладать различными жанровыми признаками. 

ОПК-1 

7.  Наиболее распространенные методы 

сбора социологической информации. 

При сборе первичных данных в социологии используют 

четыре основных метода: опрос, наблюдение, анализ 

ОПК-1 



Номер 

задания  

Содержание задания Правильный ответ Компетенции 

документов и эксперимент. 

8.  К методам эмпирических 

исследований массовой 

коммуникации относятся _________. 

Опросные методы. Анкетирование, беседа, 

интервьюирование, экспертный опрос. 

ОПК-1 

9.  Дайте определение методу инвент-

анализа. 

 

Метод исследования информационного поля события 

(анализа событийных данных) в целях выявления 

глубинных характеристик события для восстановления 

как его внутренней структуры, так и положения в 

социальной системе, оценки с разных точек зрения. 

ОПК-1 

10.  Дайте определение понятию 

«стратифицированная выборка».  

 

Стратифицированная выборка – выборка, при которой, 

перед тем как начать отбор, генеральная совокупность 

разбивается на однородные части (страты) по 

определенному признаку, а затем из них производится 

систематический или простой случайный отбор.  

ОПК-1 

11.  Одна из основных стратегий 

привлечения социальных сетей в 

качестве инструментов маркетинга: 

Мягкий подход ОПК-6 

12.  Одна из стратегий в рамках 

SMM: 

 

 

Использование рекламных инструментов и посевы на 

площадках с целью прямой продажи продукции и 

повышения узнаваемости 

ОПК-6 

18. Что такое «Порог биллинга» в 

менеджере рекламы Facebook: 

  

 

Функция, которая позволяет решить, когда Facebook 

выставит вам счет за рекламу в зависимости от 

потраченной суммы  

 

ОПК-6 

19. Параметры детального таргетинга 

могут зависеть от: 

 

 

Аудитории ОПК-6 



Номер 

задания  

Содержание задания Правильный ответ Компетенции 

20. Комплекс мероприятий по 

использованию социальных медиа в 

качестве каналов для продвижения 

компаний или бренда и решения 

других бизнес-задач: 

 

мМаркетинг в социальных сетях ОПК-6 

 

Критерии (шкалы) оценивания компетенции и уровни ее формирования: 

- оценка «отлично» (высокий уровень) выставляется, если обучающийся знает (в полной мере): основы теоретических представлений 

о сущности, особенностях, специфике социологии массовых коммуникаций. Умеет (самостоятельно): преодолевать коммуникативные 

барьеры общения. Владеет (совершенно свободно): навыками эффективных вербальных и невербальных коммуникаций в профессиональной 

деятельности. Умеет применять методы изучения и анализа коммуникативных процессов в целях эффективного медиапланирования; 

выступать в качестве заказчика социологических исследований. 

- оценка «хорошо» (продвинутый уровень) выставляется, если обучающийся знает: области теоретических представлений о 

сущности, особенностях, специфике социологии массовых коммуникаций. Умеет (самостоятельно, при незначительной помощи педагога): 

преодолевать коммуникативные барьеры общения. Владеет (применяя отдельные необходимые навыки): навыками эффективных 

вербальных и невербальных коммуникаций в профессиональной деятельности. 

- оценка «удовлетворительно» (пороговый уровень) выставляется, если обучающийся знает (на уровне минимальных требований): 

основы теоретических представлений о сущности, особенностях, специфике социологии массовых коммуникаций. Умеет (испытывая 

затруднения при самостоятельном воспроизведении): преодолевать коммуникативные барьеры общения. Владеет (совершая ошибки и 

допуская незначительное несоблюдение основных положений дисциплины): навыками эффективных вербальных и невербальных 

коммуникаций в профессиональной деятельности. 

- оценка «неудовлетворительно» (ниже порогового) выставляется, если обучающийся не знает: основы теоретических 

представлений о сущности, особенностях, специфике социологии массовых коммуникаций. Умеет (испытывая затруднения при 

самостоятельном воспроизведении). Не умеет: преодолевать коммуникативные барьеры общения. Владеет (совершая ошибки и допуская 

незначительное несоблюдение основных положений дисциплины):навыками эффективных вербальных и невербальных коммуникаций в 

профессиональной деятельности. 

 


