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Фонды оценочных средств для проверки каждой компетенции, формируемой дисциплиной 

 

Учебная дисциплина: «История рекламы и PR». 
 

Компетенции: 

 

ПКП-1 - Способность диагностировать проблемы в процессе управления коммуникациями организации- объекта и обосновывать рекомендации 

по изменению ситуации (ПКП-1) 
 

 

Номер 

задания  

Содержание задания Правильный ответ Компетенции 

1.  Как называлась стена объявлений в 

Древней Греции? 

Амбус. ПКП-1 

2.  Кто из отечественных поэтов работал в 

организации, которую сегодня можно 

было бы назвать рекламным 

агентством?   

В.В. Маяковский. ПКП-1 

3.  Определяющим в прагматическом 

параметре социального статуса 

является _______. 

Социально-экономическое положение и образ жизни. ПКП-1 

4.  Идея «глобальной деревни» М. 

Маклюэна заключается в том, что ... 

  

Коммуникация сделала мир связанным и 

взаимозависимым. 

ПКП-1 

5.  Для социальных стереотипов 

характерно ________ 

Низкая степень точности, оценочный характер, 

устойчивость. 

ПКП-1 

6.  Основная социальная функция 

институтов индустрии культуры, по Т. 

Адорно в том, чтобы ...  

 Создавать и поддерживать идеологию. ПКП-1 

7.  Процесс обратного движения Регресс. Он знаменует попятное движение общества, ПКП-1 



Номер 

задания  

Содержание задания Правильный ответ Компетенции 

общества, возвращение к 

предшествующему уровню называется 

_________.   

отступление от завоёванных позиций, возвращение к 

предшествующему уровню. Регресс в отличие от 

прогресса – локальный процесс, охватывающий 

отдельные общества и исторически сравнительно 

небольшие промежутки времени.  

 

8.  Внутренняя форма социального 

контроля, основанная на социализации 

личности называется _____________.   

Самоконтроль. Это внутренний контроль человека. В 

процессе социализации нормы усваиваются настолько 

прочно, что люди, нарушая их, испытывают чувство 

неловкости или вины. В таких случаях говорят о муках 

совести. Совесть, стыд, чувство вины — проявление 

внутреннего контроля.  

ПКП-1 

9.  Назовите типы солидарности в 

истории человечества, которые 

определил Э.Дюркгейм.  

 

 

Э. Дюркгейм в научной работе «О разделении 

общественного труда» выделял два типа солидарности: 

механическую и органическую. При механической люди 

чувствуют связь благодаря схожей работе; 

образовательному и религиозному воспитанию; возрасту; 

полу; и образу жизни. Органическая солидарность - 

это социальная сплоченность, основанная 

на взаимозависимости, возникающей между людьми в 

результате специализации труда. 

ПКП-1 

10.  Какие структурные элементы 

общественного мнения, выделены 

Г.Ф.Гегелем. 

 

 

Условия существования общественного мнения, объект 

(содержание) общественного мнения, субъект (носитель) 

общественного мнения, характер суждения, 

выступающего в качестве общественного мнения, 

соотношение «всеобщего» и «особенного» мнений, 

сочетание и противоположность в общественном мнении 

истины и лжи. 

ПКП-1 

 

Критерии (шкалы) оценивания компетенции и уровни ее формирования: 

https://translated.turbopages.org/proxy_u/en-ru.ru.7cd78749-64fe19a6-ab0a84f1-74722d776562/https/en.wikipedia.org/wiki/Social_cohesion
https://translated.turbopages.org/proxy_u/en-ru.ru.7cd78749-64fe19a6-ab0a84f1-74722d776562/https/en.wikipedia.org/wiki/Interdependence
https://translated.turbopages.org/proxy_u/en-ru.ru.7cd78749-64fe19a6-ab0a84f1-74722d776562/https/en.wikipedia.org/wiki/Specialization_of_labor


- оценка «отлично» (высокий уровень) выставляется, если обучающийся знает (в полной мере): Основы становления и развития 

коммуникативных технологий PR и рекламы.  Умеет (самостоятельно): Применять основные принципы комплекса коммуникативных 

технологий, направленных на позиционирование и продвижение товара. Владеет (совершенно свободно): принципами и техниками  анализа 

исторических особенностей формирования рекламных текстов, понимает, излагает и критически анализирует базовую информацию в 

рекламе, использует теоретические знания на практике. 

- оценка «хорошо» (продвинутый уровень) выставляется, если обучающийся знает: Основы становления и развития 

коммуникативных технологий PR и рекламы. Умеет (самостоятельно, при незначительной помощи педагога): Применять основные 

принципы комплекса коммуникативных технологий, направленных на позиционирование и продвижение товара. Владеет (применяя 

отдельные необходимые навыки): принципами и техниками  анализа исторических особенностей формирования рекламных текстов, 

понимает, излагает и критически анализирует базовую информацию в рекламе, использует теоретические знания на практике. 

- оценка «удовлетворительно» (пороговый уровень) выставляется, если обучающийся знает (на уровне минимальных требований): 

Основы становления и развития коммуникативных технологий PR и рекламы. Умеет (испытывая затруднения при самостоятельном 

воспроизведении): Применять основные принципы комплекса коммуникативных технологий, направленных на позиционирование и 

продвижение товара. Владеет (совершая ошибки и допуская незначительное несоблюдение основных положений дисциплины): принципами 

и техниками  анализа исторических особенностей формирования рекламных текстов, понимает, излагает и критически анализирует базовую 

информацию в рекламе, использует теоретические знания на практике. 

- оценка «неудовлетворительно» (ниже порогового) выставляется, если обучающийся не знает: Основы становления и развития 

коммуникативных технологий PR и рекламы. Умеет (испытывая затруднения при самостоятельном воспроизведении). Не умеет: Применять 

основные принципы комплекса коммуникативных технологий, направленных на позиционирование и продвижение товара. Владеет 

(совершая ошибки и допуская незначительное несоблюдение основных положений дисциплины): принципами и техниками  анализа 

исторических особенностей формирования рекламных текстов, понимает, излагает и критически анализирует базовую информацию в 

рекламе, использует теоретические знания на практике. 

 

 


