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Фонды оценочных средств для проверки каждой компетенции, формируемой дисциплиной 

 

Учебная дисциплина: Дистрибьюция рекламного PR-контента 

 
Компетенции: 

ПКП-1 Способность диагностировать проблемы в процессе управления коммуникациями организации-объекта и обосновывать 

рекомендации по изменению ситуации. 

ПКП-2 Способность разрабатывать стратегию интегрированных коммуникаций с учетом фазы жизненного цикла и уровня зрелости в 

управлении организацией-объектом. 

 
Номер 

задания  

Содержание задания Правильный ответ Компетенция 

1.  PR-это использование информации для влияния на: общественное мнение ПКП-1 

2.  С какого времени управление общественными отношениями (PR) 

считается элементом цивилизованных отношений власти и общества? 

с начала XX века ПКП-1 

3.  Что используется в PR для влияния на общественное мнение? информация ПКП-1 

4.  Кем впервые официально был использован термин "Паблик 

Рилейшнз"? 

Томасом Джефферсоном ПКП-1 

5.  Что является главной целью PR? изменение общественного мнения ПКП-1 

6.  Что является объектом PR? средства массовой информации ПКП-1 

7.  Что из перечисленного ниже не является субъектом PR? Выбор 

единственно правильного ответа. 

1. религиозные организации 

2. общество 

3. органы государственной власти 

4. бизнес организации 

общество ПКП-1 

8.  Какая функция из перечисленных ниже не свойственна PR: Выбор 

единственно правильного ответа. 

 

1. формирование имиджа 

2. изучение общественного мнения 

3. анализ экономический деятельности предприятия 

исследование отношений в 

организации 
ПКП-1 



Номер 

задания  

Содержание задания Правильный ответ Компетенция 

4. исследование отношений в организации 

9.  Какая модель информационной политики не существует: релятивисткая ПКП-1 

10.  Какая задача из перечисленных ниже не является задачей 

государственной информационной политики? Выбор единственно 

правильного ответа. 

1. формирование общенациональных ценностей 

2. модернизация информационно-телекоммуникационной 

инфраструктуры 

3. удовлетворение информационных потребностей всех слоев 

населения 

4. создание новых рабочих мест 

создание новых рабочих мест ПКП-1 

11.  Что из перечисленного не относится к этапам планирования PR 

акции? Выбор единственно правильного ответа. 

1. определение проблемы 

2. планирование программы 

3. оценка программы 

4. интерпретация общественного мнения 

5. осуществление коммуникаций 

оценка программы ПКП-1 

12.  PR – это (выберите единственное верное определение) 

1. оповещение населения о лицах, товарах, услугах с целью создания 

популярности и соответственно спроса и высокого рейтинга. 

2. формирование и поддержание отношений с правительством с целью 

воздействия на законодательную деятельность 

3. особая управленческая деятельность, направленная на 

установление взаимовыгодных, гармоничных отношений между 

организацией и общественностью 

4. деятельность организации (личности) по достижению роста 

известности, популярности с помощью распространения различного 

рода информации 

особая управленческая 

деятельность, направленная на 

установление взаимовыгодных, 

гармоничных отношений между 

организацией и общественностью 

ПКП-1 

13.  Основными средствами передачи информации в PR коммуникациях 

являются: 

средства массовой информации ПКП-1 



Номер 

задания  

Содержание задания Правильный ответ Компетенция 

14.  Что из перечисленного ниже не является средством массовой 

информации: Выбор единственно правильного ответа. 

1. телевидение 

2. филиалы организации на местах 

3. телеграфное агентство 

4. радио 

филиалы организации на местах ПКП-1 

15.  Что из перечисленного ниже не является видом PR материалов для 

публикации в прессе: Выбор единственно правильного ответ. 

1. новостной релиз 

2. пресс-рели 

3. стрингеря 

4. медиа-кит 

стрингер ПКП-1 

16.  Что из перечисленного ниже не является видом размещения PR 

информации на радио: Выбор единственно правильного ответа. 

1. радиожурнал 

2. радиопередача 

3. радиоприем 

4. новостная программа 

радиоприем ПКП-1 

17.  Укажите самое "старое" из перечисленных ниже средств массовой 

информации Выбор единственно правильного ответа. 

1. Телевидение 

2. Радио 

3. Пресса 

4. Интернет 

Пресса ПКП-1 

18.  Какой из нижеуказанных кодексов не связан с PR деятельностью? 

1. Кодекс ИПРА (IPRA) 

2. Кодекс этики государственных служащих 

3. Трудовой кодекс 

4. Гражданский кодекс 

5. Административный кодекс 

Трудовой кодекс ПКП-1 

19.  Какие аспекты PR деятельности отражает "Кодекс профессиональной этические ПКП-1 



Номер 

задания  

Содержание задания Правильный ответ Компетенция 

этики Российских журналистов"? 

20.  Что не может регулироваться нормами права в PR сфере? Результаты PR акций ПКП-1 

21.  В каком виде существуют профессиональные стандарты поведения 

специалистов PR? 

Существуют в виде кодексов 

профессионального поведения 
ПКП-2 

22.  При проведении PR кампании какой вопрос решается службами PR в 

первую очередь? 

Анализ эффективности 

результатов PR кампании 
ПКП-2 

23.  PR-кампания-это: комплекс мероприятий, 

направленный на решение PR 

проблемы 

ПКП-2 

24.  При проведении PR кампании персонал компании и члены их семей 

являются: 

внутренней целевой аудиторией ПКП-2 

25.  "План-график проведения PR мероприятий и PR бюджет" являются 

составной частью: 

плана PR кампании ПКП-2 

26.  Бюджет PR кампании - это: сумма, которую закладывает 

организация на осуществление PR 

деятельности 

ПКП-2 

27.  Политическая PR кампания является: видом PR кампании ПКП-2 

28.  Укажите правильную последовательность этапов PR кампании: определение PR проблемы - 

планирование PR кампании - 

выбор общественных групп - 

проведение PR кампании - анализ 

эффективности PR кампании 

ПКП-2 

29.  Что относится к одной из самых важная задача PR специалистов? сформулировать проблему и 

убедить руководство 

предпринять необходимые меры 

по предотвращению проблемы, до 

того, как она перерастет в 

настоящий кризис 

ПКП-2 

30.  Отличаются ли реклама и связи с общественностью по используемым 

средствам массовой информации? 

нет, не отличаются ПКП-2 



Номер 

задания  

Содержание задания Правильный ответ Компетенция 

31.  Возникает ли у аудитории ощущение навязывания информации при 

проведении рекламной кампании? 

иногда допустимо ПКП-2 

32.  Какую роль играет социальная реклама? реклама направлена на 

благотворительные цели 
ПКП-2 

33.  Какую экономическую роль играет реклама? реклама стимулирует 

покупателей покупать товары 
ПКП-2 

34.  Что из перечисленного ниже является внутренней задачей PR служб 

коммерческого предприятия? Выбор единственно правильного ответа 

1) Формирование ассортимента выпускаемой продукции 

2) Формирование оригинального имиджа организации 

3) Формирование кадрового резерва организации 

4) Разработка новых технологий производства 

Формирование оригинального 

имиджа организации 
ПКП-1,  

ПКП-2 

35.  Работники бизнес организации являются целевой аудиторией для: бизнес PR ПКП-1,  

ПКП-2 

36.  Устойчивый образ организации в представлении групп 

общественности - это: 

определение имиджа ПКП-1,  

ПКП-2 

37.  Создание позитивного имиджа организации – это: главная проблема PR в бизнесе ПКП-1,  

ПКП-2 

38.  Что из перечисленного ниже входит в понятие корпоративного 

имиджа: Выбор единственно правильного ответа 

1) имидж государственного лидера 

2) имидж государственной политики 

3) имидж государственной организации 

4) имидж государственного флага 

имидж государственной 

организации 
ПКП-1,  

ПКП-2 

39.  Влияют ли на имидж организации ее финансовые показатели: не влияют ПКП-1,  

ПКП-2 

40.  Избирательная кампания – это комплексный процесс по 

подготовке к выборам 
ПКП-1,  

ПКП-2 

41.  Годовое собрание акционеров является: корпоративным мероприятием 

компании 
ПКП-1,  

ПКП-2 



Номер 

задания  

Содержание задания Правильный ответ Компетенция 

42.  Акционеры компании являются: целевой аудиторией для 

избирательной компании 

руководителя предприятия 

ПКП-1,  

ПКП-2 

43.  Информирование общественности по вопросам изменения 

законодательства является задачей: 

государственного PR ПКП-1,  

ПКП-2 

44.  Одной из задач государственного PR является: 

1) обеспечение населения регулярной информацией о политике, 

планах и достижениях органов власти 

2) обеспечение населения регулярной информацией о чрезвычайных 

происшествиях на дорогах 

3) обеспечение населения регулярной информацией о жизни 

соотечественников в дальнем зарубежье 

4) обеспечение населения регулярной информацией о жизни 

политиков и их членов семей 

обеспечение населения регулярной 

информацией о политике, планах 

и достижениях органов власти 

ПКП-1,  

ПКП-2 

45.  Что не является задачей государственного PR: 

Обеспечение населения регулярной информацией о политике, планах 

и достижениях органов власти 

1) Информирование общественности по вопросам законодательства 

2) Информирование о ценах на товары и услуги в регионе 

3)Просвещение общественности по вопросам, входящим в сферу 

ответственности органов власти 

Информирование о ценах на 

товары и услуги в регионе 
ПКП-1,  

ПКП-2 

46.  Что не является задачей государственного PR: Выбор единственно 

правильного ответа 

1) Обеспечение населения регулярной информацией о политике, 

планах и достижениях органов власти 

2) Информирование общественности по вопросам законодательств 

3) Информирование о ценах на товары и услуги в регионе 

4) Просвещение общественности по вопросам, входящим в сферу 

ответственности органов власти 

Информирование о ценах на 

товары и услуги в регионе 
ПКП-1,  

ПКП-2 

47.  Что из перечисленного ниже входит в задачи PR исследований: Выбор 

единственно правильного ответа 

анализ изменения общественного 

мнения по итогам PR 
ПКП-1,  



Номер 

задания  

Содержание задания Правильный ответ Компетенция 

1) анализ изменения общественного мнения по итогам PR 

деятельности 

2) прогноз развития организации 

3) исследование зависимости числа клиентов от тарифной политики 

организации 

4) оценка результатов PR кампании 

деятельности ПКП-2 

48.  Исследованием … Выбор единственно правильного ответа 

1) начинается PR кампания 

2) начинается и заканчивается PR кампания 

3) заканчивается PR кампания 

4) завершается этап планирования 

завершается этап планирования ПКП-1,  

ПКП-2 

49.  Укажите правильную последовательность этапов исследования: 

Выбор единственно правильного ответа 

1) анализ информации - разработка программы исследований - сбор 

информации - формулировка выводов 

2) разработка программы исследований - формулировка выводов - 

сбор информации - анализ информации 

3) определение цели исследования - разработка программы 

исследований - сбор информации - анализ информации - 

формулировка выводов 

4) сбор информации - разработка программы исследований - анализ 

информации - формулировка выводов 

определение цели исследования - 

разработка программы 

исследований - сбор информации - 

анализ информации - 

формулировка выводов 

ПКП-1,  

ПКП-2 

50.  Укажите наиболее затратное исследование из перечисленных ниже: 

Выбор единственно правильного ответа 

1) анализ документов 

2) контент-анализ 

3) анкетный опрос 

4) изучение результатов уже проведенных исследований 

анкетный опрос ПКП-1,  

ПКП-2 

 

 


