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Фонды оценочных средств для проверки каждой компетенции, формируемой дисциплиной 

 

Учебная дисциплина:  

Производственная практика 

 

ОПК-3 Способен использовать многообразие достижений отечественной и мировой культуры в процессе создания медиатекстов и (или) 
медиапродуктов, и (или) коммуникационных продуктов 
ПКП-3 Способность обосновывать коммуникационную и экономическую эффективность в выборе ключевых активностей при реализации 

стратегии интегрированных коммуникаций 

 

Номер 

задания  

Содержание задания Правильный ответ Компетенции 

1.  Дайте определение понятию 
«медиатекст» 

 

 

Медиатекст - наименьший элемент языка, 

имеющий идею или смысл, пригодный для общения. 
ОПК-3 

2.  По форме медиатекст делится на... 

 

 

Вербальные, невербальные и креолизованные. ОПК-3 

3.  Жанры, объединенные целью 

«Констатация факты» - это... 

 

 

Заметка, информационная корреспонденция, 

информационный репортаж. 
ОПК-3 

4.  С каким событием 1919 года связана 

история российского 

медиаобразования? 

 

В 1919 году в Москве была открыта первая в мире 

киношкола – Всероссийский государственный институт 

кинематографии, а в Петербурге – Высший институт 

фотографии и фототехники. 

 

ОПК-3 



Номер 

задания  

Содержание задания Правильный ответ Компетенции 

5.  Вам необходимо написать пресс-релиз. 

По какому принципу Вы будете его 

писать? 

по принципу пирамиды ОПК-3 

6.  Пресс-релизы бывают нескольких 

видов, в зависимости от целей 

публикации. Назовите виды пресс-

релизов 

информационные; 

анонсирующие; 

рекламные; 

пиар-ориентированные; 

динамические 

ОПК-3 

7.   Факторы, влияющие на структуру 

интегрированной системы 

маркетинговых коммуникаций 

региона?  

Состояние потребительской аудитории. Региональные 

цели и используемые стратегии. Традиции, сложившиеся 

в коммуникационной политике. 

ПКП-3 

8.  &nbsp;Тип ИМК-сообщений, к 

которому можно отнести 

расследования репортеров — … 

сообщение   

незапланированное  ПКП-3 

9.  Кодирование – это…    

  

 

шифровка сообщения, не предназначенного для широкого 

оглашения 

ПКП-3 

10.  Как называется подготовка клиентов 

к покупке путем прохождения их 

через определенные этапы?  

  

Стратегия рекламы   ПКП-3 

11.  К какому виду рекламы относится 

информирование покупателя об 

особенностях и достоинствах услуг, 

пробуждает интерес к ним? 

    

Товарная реклама   ПКП-3 



Номер 

задания  

Содержание задания Правильный ответ Компетенции 

12.  Что стремится сделать 

рекламодатель, с помощью 

рекламных средств? 

Оказать воздействие на потенциальных потребителей 

объекта рекламирования   

ПКП-3 

 

Критерии (шкалы) оценивания компетенции и уровни ее формирования: 

- оценка «отлично» (высокий уровень) выставляется, если обучающийся знает (в полной мере): основы теоретических представлений 

о сущности, особенностях, специфике социологии массовых коммуникаций. Умеет (самостоятельно): преодолевать коммуникативные 

барьеры общения. Владеет (совершенно свободно): навыками эффективных вербальных и невербальных коммуникаций в профессиональной 

деятельности. Умеет применять методы изучения и анализа коммуникативных процессов в целях эффективного медиапланирования; 

выступать в качестве заказчика социологических исследований. 

- оценка «хорошо» (продвинутый уровень) выставляется, если обучающийся знает: области теоретических представлений о 

сущности, особенностях, специфике социологии массовых коммуникаций. Умеет (самостоятельно, при незначительной помощи педагога): 

преодолевать коммуникативные барьеры общения. Владеет (применяя отдельные необходимые навыки): навыками эффективных 

вербальных и невербальных коммуникаций в профессиональной деятельности. 

- оценка «удовлетворительно» (пороговый уровень) выставляется, если обучающийся знает (на уровне минимальных требований): 

основы теоретических представлений о сущности, особенностях, специфике социологии массовых коммуникаций. Умеет (испытывая 

затруднения при самостоятельном воспроизведении): преодолевать коммуникативные барьеры общения. Владеет (совершая ошибки и 

допуская незначительное несоблюдение основных положений дисциплины): навыками эффективных вербальных и невербальных 

коммуникаций в профессиональной деятельности. 

- оценка «неудовлетворительно» (ниже порогового) выставляется, если обучающийся не знает: основы теоретических 

представлений о сущности, особенностях, специфике социологии массовых коммуникаций. Умеет (испытывая затруднения при 

самостоятельном воспроизведении). Не умеет: преодолевать коммуникативные барьеры общения. Владеет (совершая ошибки и допуская 

незначительное несоблюдение основных положений дисциплины):навыками эффективных вербальных и невербальных коммуникаций в 

профессиональной деятельности. 

 


