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Компетенции: 

ОПК-2 Способность учитывать тенденции развития общественных и государственных институтов для их разностороннего 

освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или) коммуникационных продуктах. 

ОПК-5 Способность учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития медиакоммуникационных систем 

региона, страны и мира, исходя из политических и экономических механизмов их функционирования, правовых и 

этнических норм регулирования. 

 
Номер задания  Правильный ответ Содержание задания Компетенция 

1.   

 
(Индивидуальное тестовое задание): соотнести специфические задачи 

коммуникационного продвижения с перечнем оптимальных 

коммуникационных подходов. Перечень задач составляется на основании 

анализа текущей повестки дня в России и мире 

ОПК-2 

2.   Презентация в группе с представлением вариантов проекта (целей и 

задач, коммуникационных механизмов), которые позволят приблизиться 

к выбранной цели.  

ОПК-2 

3.   (Задание в группе): подготовить презентацию на основании текущей 

международной новостной повестки, разбирающими примеры 

использования передовых коммуникационных технологий 

ОПК-5 

4.   (Групповое задание в формате презентации): разработать 

коммуникационную концепцию продвижения продукта международной 

корпорации в различных регионах мира, учитывая местную специфику. 

ОПК-5 

 



 


