
Аннотация дисциплины 

Ценообразование в маркетинге 

 

Рабочая программа дисциплины предназначена для студентов, 

обучающихся по направлению 38.03.02 «Менеджмент», профиль «Маркетинг», 

очная форма обучения. 

Цель дисциплины направлена на формирование знаний о роли цены в 

комплексе маркетинга компании, закономерностях и факторах маркетингового 

ценообразования, аналитических аспектах ценообразования, в частности об 

оценке соответствия цены и качества, исследовании динамики и 

прогнозировании цен. 

Место дисциплины в структуре ООП: дисциплина является частью, 

формируемая участниками образовательных отношений, профиля и цикла 

профиля, профиля «Маркетинг» направления 38.03.02 «Менеджмент» профиль 

«Маркетинг». 

Краткое содержание: 

 

Решения в области ценообразования. Маркетинговая стратегии 

ценообразования организаций. Планирование мероприятий, направленных на 

реализацию стратегий.  Ценовое поведение потребителей экономических благ и 

формирование спроса. Экономические основы ценового поведения 

организаций. Различные структуры рынков и анализ конкурентной среды 

отрасли. 


