
 

Аннотация дисциплины  

«Маркетинговые исследования» 

 

Рабочая программа дисциплины предназначена для студентов, 

обучающихся по направлению 38.03.02 «Менеджмент», профиль 

«Маркетинг», очная форма обучения. 

Цель дисциплины: формирование теоретических знаний в области 

проведения использования маркетингового инструментария в деятельности 

организации, маркетинговых исследований и развитие практических навыков 

эффективного.  

Место дисциплины в структуре ООП: дисциплина является частью, 

формируемая участниками образовательных отношений, профиля и цикла 

профиля, профиля «Маркетинг» направления 38.03.02 «Менеджмент» 

профиль «Маркетинг». 

Краткое содержание: 

Виды и основные направления маркетинговых исследований, 

методические основы их проведения. Методы сбора маркетинговой 

информации, различные источники первичной и вторичной маркетинговой 

информации. Особенности организации маркетингового исследования 

собственными силами компании или путем взаимодействия с 

маркетинговыми исследовательскими компаниями.  

Сегментированием рынка, исследование конкурентов, потребителей, 

товаров, цен и коммуникаций компании. Организация сбора информации о 

конкурентах, текущий мониторинг цен, тестирование товаров, оценка 

эффективности коммуникаций.  


