
Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины 

«Маркетинг»
подготовки бакалавров по направлению 38.03.01 – «Экономика»

профиль «Бухгалтерский учет, анализ и аудит»

1. Цель дисциплины:
выработать у будущих бакалавров экономики основы маркетингового мышления и дать 
основные знания и навыки маркетинговой деятельности.  Получение системных знаний об 
общих принципах разработки управленческих маркетинговых решений с учетом отраслевой 
направленности деятельности фирм в условиях рыночной экономики.
Изучается в 5 семестре.
Задачи  дисциплины:  сообщить  студентам  фундаментальные  понятия  маркетинга;  дать
представление  о  комплексе  маркетинга  и  содержании  его  элементов;  дать  необходимые
теоретические, юридические и методические знания для работы в области маркетинга.

2.Место дисциплины в структуре ОП. Дисциплина относится к вариативной части и является
дисциплиной модуля дисциплин по выбору, углубляющих освоение профиля.
Дисциплине предшествуют следующие дисциплины: «Менеджмент» и «Методы оптимальных
решений».
Дисциплина  является  предшествующей  для  изучения  следующих  дисциплин:  «Комплексный
экономический анализ»
3.Требования к результатам освоения дисциплины.

№
п/п

Код Компетенция Формы и методы обучения

ПКП-3 Иметь навыки применения методов 
экономического анализа, подготовки и 
представления аналитических обзоров и 
обоснований, помогающих сформировать 
профессиональное суждение при принятии 
управленческих решений на уровне 
экономических субъектов

Лекционные занятия, 
дискуссионное обсуждение 
ключевых вопросов лекции 
Практические занятия 
(решение ситуационных 
задач),самостоятельная 
работа
(контрольная работа, 
рефераты).

Освоение содержания учебной дисциплины «Маркетинг» студенту позволит:
знать:
 основные теоретические понятия маркетинга;
 теорию конкурентных рынков;
 принципы классификации потребителей;
 теорию жизненного цикла товара;
 юридические основы регулирования маркетинговой деятельности;
уметь:
 анализировать ситуацию на конкурентном рынке;
 разработать структуру управления маркетинговой деятельностью фирмы;
 анализировать и сегментировать потребительскую среду;



 разработать программу маркетингового исследования;
 анализировать и прогнозировать жизненный цикл товара;
 разработать программу продвижения и маркетинговых коммуникаций
владеть:
 методами анализа конкурентных рынков;
 основами методики маркетинговых исследований;
 категориальным аппаратом анализа современного состояния рынка;
  навыками анализа, обобщения и систематизации информации;
 навыками разработки и осуществления конкурентных стратегий развития организации.

Распределение времени по видам занятий
Заочная форма:
Объем часов аудиторных занятий 10 час.
Лекции 2 час.
Семинарские и практические занятия 8 час.
Зачёт
Самостоятельная работа студентов (СРС) 98 час.
В т.ч. контрольная работа.
ИТОГО: Общая трудоемкость дисциплины 108 часа (3 з.е.).


