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1. Цель дисциплины: 

расширение и углубление знаний в области экономической теории, формирование 
научного социально-экономического мировоззрения, овладение понятийным аппаратом, 

основными концепциями и моделями экономической теории, позволяющими 
самостоятельно ориентироваться в сложных проблемах функционирования экономики в 
целом, анализировать экономическое поведение хозяйствующих субъектов в условиях 

рыночной экономики. 
Изучается во 1 семестре (очная форма/заочная форма) 

Задачи дисциплины: 

 уяснение основных понятий микроэкономики; 

 расширение и углубление знаний в области экономической теории; 

 овладение понятийным аппаратом; 

 изучение методов анализа экономического поведения хозяйствующих субъектов в 
условиях рыночной экономики. 

2. Место дисциплины в структуре ОП. Дисциплина Б.1.1.3.6 «Микроэкономика» 
относится к базовой части и является дисциплиной модуля общепрофессиональных 
дисциплин направления подготовки. 
Дисциплина Б.1.1.3.6 «Микроэкономика» является предшествующей для изучения 
следующих дисциплин: «Макроэкономика», «Организационное поведение», «Финансы, 

деньги и кредит»,  
3. Требования к результатам освоения дисциплины. 

Способность использовать основы философских знаний и основные научные законы для 

формирования мировоззренческой позиции и в профессиональной деятельности (ОНК-1).  
Владение основными научными понятиями и категориями экономики и управленческой 

науки и способность к их применению в различных сферах деятельности (ПКН-1). 

Способность анализировать, обобщать и систематизировать информацию (СК-2).  

В результате изучения дисциплины студент должен 

знать: 

 методологию научного исследования организационных преобразований в экономике ее 

уровни: философский, общенаучный, частнонаучный; 

 теоретико-методические основы экономики; 

 подходы, методы микроэкономики; 
- рыночную систему: спрос, предложение и рыночное равновесии; 

уметь: 

 анализировать поведение потребителя в рыночной экономике; 

 применять анализ отраслевой структуры для прогнозирования прибыльности отрасли; 

 проводить все стадии анализа рыночной сегментации: определение переменных, 

построение матрицы, анализ привлекательности сегмента, определение факторов успеха в 
сегменте, выбор широты охвата сегментов; 
владеть: 

- подходами и методами производства экономических благ.  

 формирования целей деятельности компании; 

 навыками анализа издержек производства; 

 навыками оценки степени пригодности ресурсов и способностей компании для 



обеспечения устойчивого эффективного развития; 

 навыками анализа конкурентных преимуществ в международном контексте 

 
Распределение времени по видам занятий 

Заочная форма: 

Объем часов аудиторных занятий: 12 час. 
Лекции: 4 час. 

Семинарские и практические занятия 8 час. 
Экзамен  
Самостоятельная работа студентов (СРС) 96 час. 

В т.ч. контрольная работа  
ИТОГО: Общая трудоемкость дисциплины 108 часа (3 зач.ед.). 

 
 


