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1. Цель дисциплины: 

формирование у студентов понимания сущности промышленного маркетинга: понимание спе-

цифики маркетинговой деятельности на рынке продукции производственно-технического на-

значения, умение формировать ее стратегию и тактику. 

Изучается в 8/9 семестре – очная/заочная форма. 

Задачи дисциплины: 

 изучение  основных принципов промышленного маркетинга;  

 изучение специфики проведения маркетинговых исследований на рынках В2В;  

 анализ особенностей покупательского поведения организованных потребителей;  

 усвоение особенностей сегментации промышленных рынков;  

 понимание методик и рекомендаций по формированию основных элементов комплекса мар-

кетинга в среде В2В.  

2. Место дисциплины в структуре ОП. Дисциплина «В2В маркетинг» является дисциплиной 

по выбору 8/9 семестра (очная/заочная форма) вариативной части блока 1. Дисциплины (моду-

ли). 

Дисциплине предшествуют следующие дисциплины: «Основы бизнеса», «Стратегический ме-

неджмент», «Управление маркетингом», «Методы принятия управленческих решений». 

Дисциплина является предшествующей для изучения следующих дисциплин: «Инновации и со-

временные модели бизнеса», «Менеджмент в сфере услуг». 

3. Требования к результатам освоения дисциплины. 

(ПКП-1) владение навыками количественных и качественных методов анализа при оценке со-

стояния внешней и внутренней среды организации, оценки условий и результатов деятельности 

организации; 

Способность применять основные инструменты планирования проекта, в частности, формиро-

вание иерархической структуры работ, планирование и оптимизация расписания проекта, пла-

нирование и оптимизация необходимых ресурсов, стоимости и бюджета проекта, планирование 

закупок, коммуникаций, качества и управления рисками проекта, владение принципами интегра-

ции различных процессов проекта (ПКП-3). 

(ПКП-4) – способность участвовать в разработке программ развития организации, разработке 

обоснований проектов и управленческих решений, связанных с развитием деятельности органи-

зации. 

В результате изучения дисциплины студент должен 

знать: 

 место и значение маркетинговых решений в управлении промышленными организациями; 

 логику и структуру процесса стратегического управления организацией, а также принципы 

распределения компетенций в разработке стратегических решений между различными подраз-

делениями;  

 результаты, полученные отечественными и зарубежными исследователями; 

 этапы и место маркетинговых исследования в соответствии с разработанной программой; 

уметь: 



 применять стандартные процедуры разработки, обоснования и реализации решений для по-

вышения эффективной деятельности компаний, использовать полученную информацию для со-

вершенствования маркетинговой стратегии предприятия;  

 распределять полномочия и компетенции  в процессе разработки стратегических решений; 

 обобщать и критически оценивать результаты, полученные отечественными и зарубежными 

исследователями; выявлять и формулировать актуальные научные проблемы; 

 проводить самостоятельные исследования в соответствии с разработанной программой. 

владеть: 

 базовыми навыками приобретать и использовать новые знания и умения; 

 первоначальным опытом разработки и принятия стратегических решений и программ; 

 способами и методами позволяющими выявлять и формулировать актуальные научные пробле-

мы; 

 опытом разработки самостоятельных исследований в соответствии с разработанной програм-

мой промышленного предприятия. 

Распределение времени по видам занятий 

Очная форма: 

Объем часов аудиторных занятий 50 час. 

Лекции 16 час. 

Семинарские и практические занятия 34 час. 

Экзамен  

Самостоятельная работа студентов (СРС) 94 час. 

В т.ч. контрольная работа.  

ИТОГО:  Общая трудоемкость дисциплины 144 часа (4 зач.ед.). 

 

Заочная форма: 

Объем часов аудиторных занятий 10 час. 

Лекции 2 час. 

Семинарские и практические занятия 8 час. 

Экзамен  

Самостоятельная работа студентов (СРС) 134 час. 

В т.ч. контрольная работа.  

ИТОГО:  Общая трудоемкость дисциплины 144 часа (4 зач.ед.). 


