
Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины 

Б1.О.03.04 «Управление маркетингом в цифровой экономике» 
по направлению  38.04.08 - Финансы и кредит 

Магистерская программа «Финансовый менеджмент в цифровой экономике»

1. Цели и задачи дисциплины: 

Цель  дисциплины.  Целью  освоения  дисциплины  «Управление  маркетингом  в
цифровой экономике» является приобретение знаний и умений по выявлению, созданию и
удовлетворению  потребностей,  разработке  стратегий  маркетинга,  формирование
общекультурных  и  профессиональных  компетенций,  необходимых  для  осуществления
маркетинговой деятельности в условиях цифровой экономики.

.Задачи изучения дисциплины: 
 освоение  теоретических  положений  и  основных  принципов  управления

маркетингом с целью обеспечения эффективности деятельности организации в условиях
цифровой экономики;

 формирование навыков и умений эффективного принятия  решений в области
комплекса маркетинга в процессе профессиональной деятельности обучаемых; 

 формирование стратегического мышления, всесторонних знаний, практических
навыков  в  решении  сложных  конкретных  маркетинговых  задач,  стоящих  перед
предприятиями в условиях цифровой экономики. 

2. Место дисциплины «Менеджмент» в структуре ОП

Дисциплина  Б1.О.03.04 «Управление  маркетингом  в  цифровой  экономике»  входит  в
Модуль дисциплин по выбору, углубляющих освоение программы магистратуры.
Дисциплина изучается во 2 семестре.

3. Требования к результатам освоения содержания дисциплины

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций: 
ПКН-4  Способность  обосновывать  и  принимать  финансово-экономические  и
организационно-управленческие решения в профессиональной текущей деятельности, при
разработке  стратегии  развития  и  финансовой  политики  как  на  уровне  отдельных
организаций,  в  том числе,  институтов  финансового рынка,  так  и на  уровне публично-
правовых образований.

Знать 
  основные  области  организационно-управленческих  решений  в  сфере

маркетинга, базовые модели принятия решений в области маркетинга в профессиональной
текущей деятельности и при разработке стратегии развития предприятия;

 технологии проведения маркетинговых исследований, в том числе в цифровой
среде,  выявления  проблем  и  особенностей  формирующихся  потребностей  в  условиях
цифровой экономики;

 актуальные  проблемы  в  области  современного  маркетинга  в  российских
условиях, особенности сегментирования рынков, содержание и характеристики основных
этапов процесса стратегического маркетингового планирования. 

Уметь 
 применять маркетинговые технологии в маркетинговой стратегии организации; 



 владеть  маркетинговыми  технологиями  формирования  организационной
культуры и применять их в стратегии внутрифиорменного маркетинга;

 применять методы маркетинговых технологий с целью преобразования знания -
навыками систематизации к анализу экономических процессов .

 формализовать  собственные  знания  в  области  маркетинговых  технологий
управления организацией и передавать их коллегам.

 использовать методы и модели для оценки влияния маркетинговых решений на
воспринимаемую потребителями ценность товарного предложения, их удовлетворенность
и лояльность, использовать методы поиска новых привлекательных рынков и продуктов в
формировании  маркетинговых  стратегий  развития  организации  и  маркетинговых
программ;

 применять  инструменты  маркетингового  планирования  в  организациях
различных  масштабов  деятельности  и  контроля  выполнении  планов  маркетинга;
применять  навыки  согласования  маркетинговых  программ  с  целями,  задачами  и
стратегиями других функциональных служб и организации в целом. 

Формы контроля.
Промежуточный контроль:

   - зачёт
4. Объем дисциплины и виды учебной работы

Планируемая трудоемкость дисциплины составляет   3 зач ед. 108  часа
Контактная работа - Аудиторные занятия 28  час.
Лекции 8 час.
Семинарские и практические занятия 20 час.
зачёт
Самостоятельная работа студентов (СРС) 80 час.
ИТОГО: Общая трудоемкость дисциплины 108 часа (3 з.е.).
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