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Магистерская программа «Проектный менеджмент» 

очная форма обучения 

 

 

1. Цели и задачи дисциплины:  

 

Цель дисциплины. Целью освоения дисциплины «Стратегический маркетинг» является 

формирование глубоких теоретических знаний и практических навыков по разработке 

маркетинговой стратегии в рамках бизнес - стратегии современного коммерческого 

предприятия при освоении ОП магистратуры, и для формирования дополнительных 

знаний умений и навыков в области, связанной с научно-исследовательской и 

преподавательской деятельностью на рынке товаров и услуг.  

Задачи изучения дисциплины:  

− освоение теоретических положений и основных принципов стратегического 

планирования;  

− формирование навыков и умений эффективного принятия решений в области 

комплекса маркетинга в процессе профессиональной деятельности обучаемых;  

− формирование стратегического мышления, всесторонних знаний, практических 

навыков в решении сложных конкретных стратегических маркетинговых задач, 

стоящих перед коммерческими предприятиями.  

 

2. Место дисциплины в структуре ОП 

 

Дисциплина Б1.О.03.04 «Стратегический маркетинг» входит в Модуль дисциплин, 

инвариантных для направления подготовки, отражающих специфику ВУЗа.  

Дисциплина изучается в 1 семестре. 

 

3. Требования к результатам освоения содержания дисциплины 

 

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:  

ПКН-8 способность анализировать, определять и эффективно использовать 

человеческий и социальный и интеллектуальный капитал, а также накопленные 

организацией знания, применяя при этом необходимые лидерские и коммуникативные 

навыки;  

Знать  

− маркетинговые технологии формирования человеческого капитала; 

− основные подходы к анализу организационной культуры и инструменты её 

совершенствования; 

− технологии проведения маркетинговых исследований, выявления проблем и 

особенностей российской̆ экономики с точки зрения развития и внедрения концепции 

управления знаниями; 

− коммуникативных основ работы в команде. 

Уметь  

− применять маркетинговые технологии в маркетинговой стратегии организации;  

− владеть маркетинговыми технологиями формирования организационной 

культуры и применять их в стратегии внутрифиорменного маркетинга; 



− применять методы маркетинговых технологий с целью преобразования знания - 

навыками систематизации к анализу экономических процессов. 

− формализовать собственные знания в области маркетинговых технологий 

управления организацией и передавать их коллегам. 

УК-3 способность определять и реализовывать приоритеты собственной 

деятельности в соответствии с важностью задач, методы повышения её эффективности. 

Знать  

− методы вовлечения потребителей в процесс создания продуктового предложения 

клиенториентированных компаний; 

− принципы стратегического маркетинга, основные методы стратегического 

маркетинга; этапы разработки маркетинговой стратегии.  

− актуальные проблемы в области современного маркетинга в российских 

условиях; особенностей и методов исследований рынков; особенности сегментирования 

рынков, содержание и характеристики основных этапов процесса стратегического 

маркетингового планирования  

− методы повышения эффективности собственной деятельности  

Уметь  

− применять коммуникационные технологии, вовлечение клиентов в работу по 

совместному созданию дополнительной ценности.  

− осуществлять анализ рыночных параметров деятельности компании; 

разрабатывать стратегии маркетинга; применять полученные знания на практике, участвуя 

в процессах постановки рыночных целей, подготовки стратегических решений, контроля 

результативности и эффективности рыночной стратегии компании  

− использовать методы и модели для оценки влияния маркетинговых решений на 

воспринимаемую потребителями ценность товарного предложения, их удовлетворенность 

и лояльность, использовать методы поиска новых привлекательных рынков и продуктов в 

формировании маркетинговых стратегий развития организации, а также согласовывать 

маркетинговые программы с целями, задачами и стратегиями других. 

УК-6 способность управлять проектом на всех этапах его жизненного цикла. 

Знать  

− содержание понятия «маркетинговый проект» как объекта маркетингового 

управления; маркетинговые инструменты инновационного проектирования в России и за 

рубежом; 

− основ маркетингового планирования.  

Уметь 

− выявлять факторы, оказывающие влияние на конкурентоспособность проектов; 

участвовать в разработке маркетинговых решений; планировать, организовывать и 

координировать работы по проекту; участвовать в реализации маркетинговых проектов; 

применять маркетинговые технологии инновационного проектирования в организации  

− разработать план маркетинга и определить степень реализации намеченных в 

нем мероприятий; разработать базовую организационную структуру маркетингового 

подразделения; оценивать альтернативные схемы управления для позиционирования 

различных видов маркетинговой деятельности; аргументировано обосновывать 

необходимость использования маркетинговых стратегий в организации.  

− применять инструменты маркетингового планирования в организациях 

различных масштабов деятельности и контроля выполнении планов маркетинга; 

применять навыки согласования маркетинговых программ с целями, задачами и 

стратегиями других функциональных служб и организации в целом.  

 

Формы контроля. 

Промежуточный контроль: 



   - зачёт 

4. Объем дисциплины и виды учебной работы 

Планируемая трудоемкость дисциплины составляет   3 зач ед. 108  часа 

Контактная работа - Аудиторные занятия 28  час. 

Лекции 8 час. 

Семинарские и практические занятия 20 час. 

зачёт 

Самостоятельная работа студентов (СРС) 80 час. 

ИТОГО: Общая трудоемкость дисциплины 108 часа (3 з.е.). 
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