
Аннотация дисциплины 

«Управление продажами и принципы рекламы» 

 

Целью изучения дисциплины является формирование у студентов 

навыков стратегического и маркетингового анализа организаций (рынков, 

продуктов), использования различных подходов к управлению продажами 

товаров и услуг, а также разработки и осуществления рекламной кампании 

для организации с учетом запросов различных заинтересованных сторон в 

соответствие с законодательством РФ. 

 

Краткое содержание дисциплины: Принципы и правовые основы 

управления продажами на рынках B2B и B2C. Инновационные подходы к 

управлению продажами товаров и услуг с применением информационных 

технологий. Способы поиска и анализ информации при управлении 

продажами. Комплекс мероприятий по реализации товаров и услуг, 

методика оценки эффективности проведенных мероприятий, навык по 

выработке предложений по совершенствованию методов и способов 

продажи товаров и услуг. Специфика управления продажами по отраслям и 

сферам деятельности. Виды и средства распространения рекламы. 

Экономические, правовые и культурные аспекты рекламного бизнеса. 

Психологические аспекты воздействия рекламы. Организация рекламной 

деятельности. 

 


