
Аннотация дисциплины 

«Практикум по маркетинговым исследованиям» 

 

Целью изучения дисциплины является формирование у студентов 

навыков сбора и анализа информации о маркетинговой среде организации, 

методах сбора маркетинговой информации, а также представления 

результатов проведенных исследований. 

 

Краткое содержание дисциплины: Понятие и методология 

проведения маркетинговых исследований. Информационное обеспечение 

маркетинговых исследований. Количественные маркетинговые 

исследования. Опрос: сущность, назначение, преимущества и недостатки, 

проблемы использования. Виды опросов, преимущества и недостатки. 

Метод экспертных оценок. Область применения, достоинства и недостатки 

экспертных оценок. Качественные маркетинговые исследования. 

Применение методов и моделей статистического анализа при проведении 

маркетинговых исследований. Общая характеристика методов 

прогнозирования, применяемых в маркетинговых исследованиях. 

 


